
Informacje dla autorów

1.	 „Studia Humanistyczne AGH” publikują artykuły, recenzje, przekłady i  sprawozdania 
z  badań mieszczących się w  obszarze dyscyplin naukowych: nauki socjologiczne, 
nauki o komunikacji społecznej i mediach oraz nauki o kulturze i religii, a także prace 
interdyscyplinarne. Redakcja przyjmuje teksty w trybie ciągłym. W ciągu miesiąca od 
wpłynięcia tekstu (o czym autor zostanie poinformowany) sekretarz redakcji przekaże 
autorowi decyzję o przesłaniu nadesłanego materiału do recenzji. Tekst należy przesłać 
jedynie za pośrednictwem systemu internetowego https://www.editorialsystem.com/shagh.

2.	Artykuł nie może przekraczać 18 stron, a recenzja pięciu standardowych stron. Standar-
dowa strona to Times New Roman, wielkość czcionki 12, odstęp między wierszami 1,5. 
Teksty ponadwymiarowe wymagają uprzedniego uzgodnienia z redakcją.

3.	Przypisy bibliograficzne należy umieścić w obrębie tekstu głównego według stylu APA: 
(Beck & Grande, 2009, s. 55–58), (Beck et al., 2007, s. 10). Bibliografię należy umieścić 
na końcu tekstu.
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4.	Wszystkie teksty są recenzowane.


