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Artykutl prezentuje wyniki badan jakosciowych, ktorych celem bylo poznanie motywacji noszenia odziezy
patriotycznej przez mtodych Polakéw i Polki. W pracy zaprezentowany zostat rowniez watek znaczen, jakie
respondenci przypisuja tym ubraniom. Autorka poszukiwata odpowiedzi na pytanie, czym sa dla uzytkownikow
ubrania patriotyczne i w jakim celu wybiera si¢ t¢ szczegolng odziez. Omawiane motywacje respondentow
uznane zostaly za wskaznik przynaleznosci praktyki noszenia odziezy patriotycznej do goracego lub zimnego
bieguna nacjonalizmu wedtug teorii Michaela Billiga. W analizie zebranego materiatu odwotano si¢ takze do
innych koncepcji: na teoretyczna baze pracy sktada si¢ takze koncepcja péznej nowoczesnosci Anthony’ego
Giddensa i opis proceséw globalizacyjnych zachodzacych we wspotczesnym $wiecie.
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WSTEP

Odziez patriotyczna to w Polsce zjawisko nowe — pierwszy sklep internetowy rozpoczat
dziatalno$¢ w 2011 roku. Dotychczasowe badania skupiaja si¢ na analizie wykorzystanych
przez marki symboli (Mroz-Gorgon i Aleksandra Perchla-Wtosik 2016) i tego, w jaki spo-
sob si¢ z nich korzysta (Lozinski 2016). Analizie poddane zostaly takze dziatania spotecz-
ne najwickszych firm (Pokojowa 2018). Probujac wypeti¢ luke istniejaca w badaniach,
ponizszy artykut szuka odpowiedzi na pytania dotyczace samych uzytkownikéw: dlaczego
mtodzi ludzie ubierajg si¢ w ten sposob?; jakie kieruja nimi motywacje?; jakie znaczenia
przypisywane sg tej szczegolnej odziezy? Tekst powstal na podstawie wywiadow pogtebio-
nych przeprowadzonych z osobami noszacymi odziez patriotyczna. Pierwsza czgs¢ artykutu
przybliza wykorzystane w badaniach koncepcje teoretyczne. Kolejna czgs¢ przedstawia
metodologi¢ badan. Trzecia, najobszerniejsza cze$¢ stanowi analiza zebranego materiatu
1 przedstawienie wynikow badan.

* Adres do korespondencji: Jowita Baran, Uniwersytet Jagiellonski, Instytut Socjologii, ul. Grodzka 53, 30-962
Krakow; e-mail: baranjowita@gmail.com.
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POZNA NOWOCZESNOSC I GLOBALIZACJA

Wspotczesna Polska wpisuje si¢ w zaproponowany przez Anthony’ego Giddensa (2010)
model spoteczenstwa pdznej nowoczesnoscil. Autor wychodzi od zalozenia, ze rozwoj
spoteczenstw jest $cisle zwiazany ze zjawiskami globalizacji, ktore przeksztatcaja $wiat
w kolejng epoke — p6znej nowoczesnosci. Konsekwencja jest stale przyspieszajacy rozwoj
i coraz silniejszy wplyw przemian rzeczywistosci spotecznej na jednostke i jej zycie. Takie
rozumienie spoleczenstwa okresla za pomoca trzech charakterystyk. Pierwsza z nich jest
rozdzielenie czasu i przestrzeni, czyli organizacja $wiata, w ktorym czas i przestrzen nie
muszg oznacza¢ wspotobecnosci. Druga charakterystyka jest istnienie mechanizméow wy-
korzeniajacych. Sa to §rodki symboliczne, takie jak pienigdze i systemy eksperckie, ktore
odnoszg si¢ do kompleksow wiedzy przekazywanej przez specjalistow. Wspdlnie nazywane
s systemami abstrakcyjnymi (Giddens 2010: 33). ,,Wyrywaja” one z lokalnego kontekstu
stosunki spoteczne (Giddens 2008: 15-18), co realizuje si¢ przez oddzielanie interakeji od
specyfiki miejsca. Sa to ,,ogromne, skomplikowane, zdepersonalizowane kompleksy urzadzen
stanowigce kontekst, w ktorym toczy si¢ nasze zycie” (Sztompka 2012: 634). Jak pisze Gid-
dens (2008: 20), wykorzenianie to ,,rozcigganie systemow spotecznych”, ktore gwarantuje
,»zaspokojenie oczekiwan w oddalonych od siebie czasie i przestrzeni. Obdarzenie systemow
eksperckich zaufaniem stanowi wymoég — niezbedny dla poczucia bezpieczenstwa i trwania
zycia codziennego. Zaufanie to nie jest Swiadoma decyzja czlowieka, jest ,,raczej ogdélnym
nastawieniem, ktore lezy u podstaw decyzji, siegajacym splotu zaufania z rozwojem osobo-
wosci” (Giddens 2010: 35). Z systemami abstrakcyjnymi wigze si¢ tez kwestia nowych form
ryzyka, na ktore jest narazony cztowiek w rzeczywisto$ci pdznej nowoczesnosci, a ktore sa
ceng za zycie w epoce gwaltownego postgpu cywilizacyjnego i zmian technologicznych.

Trzecig charakterystyka dynamizmu nowoczesnosci jest refleksyjnos¢ osobista. Odnosi
si¢ do skali mikrospotecznej, czyli do budowania indywidualnej tozsamosci i zycia jednostki.
Jest konsekwencjg przemian, ktore ,,odrywaja zycie spoteczne od gotowych wzorcow i ustalo-
nych praktyk” (Giddens 2010: 360). Refleksyjnos¢ to ,,uregulowane wykorzystywanie wiedzy
o warunkach zycia spotecznego jako konstruktywny element jej organizacji i przeksztalcenia”
(Giddens 2010: 37). Cztowiek za pomoca zdobywanej wiedzy konstruuje swoja tozsamosc.
Staje si¢ podmiotem, ktéry nie moze opierac¢ si¢ dtuzej na sprawdzonych scenariuszach?.
Do tego jest mu niezbedna refleksyjnosc, ktora pomaga zdecydowaé, jaka $ciezke wybrac.
W kazdej chwili moze jednak dokonywaé korekt albo zupeinie porzuci¢ dotychczasowsa
drogg i obra¢ inng. W nastgpstwie przemian refleksyjnosé staje si¢ podstawowym aspektem
dziatania (Elliott 2014: 160). Teoria podkresla moc refleksyjnego uzywania wiedzy. ,Ja”
jest swiadome siebie, swoich potrzeb, pragnien, celow, do jakich dazy, zdaje sobie sprawe
ze swoich motywacji, wie, czego aktualnie chce i potrzebuje. Z biegiem czasu ,,od$wieza”
swoje potrzeby za pomocg automonitorowania siebie 1 zadawania pytan —,,kim jestem” oraz
,jaki chciatbym by¢” (Scigaj 2008: 299-300). Refleksyjnos¢ jest kluczowa dla konstruowania

I Jest to jedna w wielu teoretycznych koncepcji, na aktualng epoke¢ inaczej patrzy miedzy innymi Zygmunt
Bauman (2000), ktory rozwija koncepcje ponowoczesnego $wiata.

2 Wynikajacy z tego brak stabilnosci zycia jest postrzegany jako problematyczny. Migdzy innymi Bauman (2000)
opisuje konsekwencje ptynnej rzeczywistosci, w ktorej brakuje statych drogowskazow.
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jednostkowej tozsamosci. Dzigki niej zycie staje si¢ projektem, ktory powstaje ze §wiadomego
dobierania kolejnych elementow.

Nieodzowna czgéciag poznej nowoczesnosci jest takze globalizacja, czyli zjawisko
intensyfikacji ogolnos§wiatowych relacji spotecznych (Giddens 2008: 47). Jest wynikiem
wspoldziatania czynnikéw politycznych, spotecznych, kulturowych i ekonomicznych (Gid-
dens 2012: 128). Najistotniejszym aspektem globalizacji w kontekscie artykutu sa czynniki
kulturowe. Przeksztatcajacy si¢ $wiat wplywa na zmiany w kulturze i rzeczywistos$ci spotecz-
nej, ktore znajduja odzwierciedlenie na poziomie mikrospotecznym — w codziennym zyciu
ludzi, ich aktywnoS$ciach i wyborach. Jednym z nich jest homogenizacja kultury polegajaca
na ujednolicaniu sposobow spedzania wolnego czasu, pracy, konsumpcji czy kuchni (Li-
berska 2002: 22). W rezultacie mozemy zaobserwowac¢ upodabnianie si¢ obyczajow ludzi
na calym $wiecie. Kultura masowa wypiera narodowe i regionalne kultury tozsamosciowe,
a w konsekwencji tradycyjne warto$ci systematycznie traca na znaczeniu. Procesy te moga
by¢ symptomem rozwijania si¢ kultury globalnej (Scigaj 2008: 296).

Druga obserwowang dynamika jest indywidualizacja, czyli jak pisze Giddens: ,,wraz
z kazda decyzja, jak si¢ zachowac, w co si¢ ubrac, co zjes¢ [...] wymusza na kazdym odpo-
wiedz na pytanie »jak zy¢« i kaze interpretowaé odpowiedzi w kategoriach wlasnej, dyna-
micznie zmieniajacej sie tozsamosci” (2010: 28). Swiat péznonowoczesny jest wiec §wiatem
samorealizacji, wyj$cia poza granice swojego stanu. Konsekwencja sg jednak wysokie koszty.
Poznonowoczesny, zglobalizowany §wiat zmusza jednostke do ciggltych wyboréw i utrudnia
podazanie przetartymi drogami. Utrzymujace si¢ poczucie niepewno$ci i zagubienia sprzyja
poszukiwaniu statych, tradycyjnych wartosci przez ludzi, dla ktorych wyczerpujace jest ciagle
automonitorowanie siebie. Jedna ze $ciezek, ktdra moze pomoc zmniejszaé to poczucie nie-
pewnosci, dostrzega si¢ we wzmozonej w ostatnich latach dziatalnosci ruchow narodowych
1 zainteresowaniu nacjonalizmem.

NACJONALIZM W POZNONOWOCZESNYM SWIECIE

Narodzin nacjonalizmu upatruje si¢ w poczatkach nowoczesnego spoteczenstwa, a poje-
ciem kluczem jest nardd, ktory za Andersonem (1997) definiuje jako wspolnote wyobrazona.
Jest ona wyobrazona, poniewaz jej cztonkowie nie znajg si¢ nawzajem, nic o sobie nie wie-
dza, a mimo to pielggnuja obraz zbiorowosci. Ograniczona, poniewaz zajmuje skonczony
obszar, poza ktorym zyja mieszkancy innych narodéw, wprowadzony zostaje podziat na my
i oni. Suwerenna, poniewaz wolnoscia jest niepodlegte panstwo. Najwazniejszg cechg jest
wspolnotowosé, ktéra mimo panujagcych wewnetrznych nieréwnosci 1 wyzysku traktowana
jest przez cztonkéw jako ,,gleboki, poziomy uktad solidarnosci” (Anderson 1997: 21). Ozna-
cza, ze ludzie godza si¢ umierac i zabija¢ za ojczyzng w imi¢ przywigzania do wspdlnoty.
Odczuwaja braterstwo z pozostatymi wspdotmieszkancami i to popycha ich w strong tak
ostatecznych rozwigzan (Anderson 1997: 18-21)3.

3 Koncepcja wspolnoty wyobrazonej miesci si¢ w szerszym nurcie modernizmu strukturalnego, ktorego przed-
stawicielami sa takze m.in. Eric Hobsbawm i Terence Ranger (2008), ktorzy spoteczne konstruowanie narodu
widza w literackim i historycznym wynajdywaniu narodowe;j historii.

57



JOWITA SARA BARAN

Warto zastanowic si¢ nad funkcjami, jakie spetnia nacjonalizm w dobie globalizacji. Za
typologia Budyty-Budzynskiej (2013) przytaczam wybrane, istotne dla artykutu rozwazania.
Wisrdd nich sg funkcje tozsamosciowe, ktore zapewniaja elementy identyfikacyjne i wytwa-
rzaja poczucie przynalezno$ci do wspolnoty wyobrazonej. Funkcje integracyjne, ktore przez
nacisk na wspolnote kultury, jezyka i historii przyczyniaja si¢ do wytworzenia solidaryzmu
narodowego, czyli wiezi spotecznej wewnatrz narodu. Funkcje puryfikacyjne maja na celu
podkreslic wyzszos¢ rodzimej kultury i obyczajow od zapozyczen i wplywow z zewnatrz.
Funkcje mobilizacyjne podrywaja i uaktywniajg mieszkancéw narodu w momentach zagrozen
i kryzysow — wybory, budzet obywatelski, rowniez w sposob pozainstytucjonalny: marsze,
protesty czy wiece. Sg takze funkcje legitymizujace, ktoére uprawomocniajg sposob sprawo-
wania wladzy i caly system polityczny. Funkcje aksjologiczne narzucajg system wartosci,
okreslaja hierarchi¢ i cele dziatan wzgledem narodu na poziomie jednostki i grupy. Nardd
jest dobrem najwyzszym i nalezy mu podporzadkowaé wszelkie aktywno$ci. Wymienione
funkcje stanowia argumenty, ze nacjonalizm moze by¢ ideg stabilizujaca w pé6znonowoczes-
nym, zglobalizowanym $wiecie. Zapewnia drogowskazy, za ktérymi mozna podazac. Taka
role odgrywal juz w procesie przemian §wiata pomiedzy porzadkiem tradycyjnym a nowo-
czesnym (por. Koseta 2003).

Wiele teorii nacjonalizmu koncentruje si¢ na poziomie makrospolecznym: procesach
narodowotworczych czy kwestiach tozsamosci narodowe;j. Teoria, ktora ktadzie nacisk na
oddolne rozumienie nacjonalizmu, jest koncepcja banalnego nacjonalizmu Billiga (2008).
Przez to pojecie zdefiniowano rutynowe i symboliczne dziatania bedace wyrazem $wiado-
mosci narodowej, ktore podtrzymuja i reprodukuja te $wiadomosé. Teoria dzieli nacjonalizm
na,goracy” 1,zimny”, zastrzegajac, ze sg to ptynne kategorie, ktore trudno jest rozgraniczy¢
(Billig 2008: 9-22). ,,Goracy” nacjonalizm to dziatanie intencjonalne, ktére mozna bez
watpienia okresli¢ jako akty o charakterze narodowym — za przyktad Billig (2008) podaje
gorliwe machanie flaga. ,,Zimny”, czyli banalny nacjonalizm, to zbidr codziennych praktyk,
wrecz niezauwazalnych — jak flagi na urzedach lub stacjach benzynowych. Dzigki ujeciu
nacjonalizmu w tak specyficzny sposob jestesmy w stanie zobaczy¢ to, co jest trudne do
uchwycenia i to, co traktujemy jako naturalne. Co wazne, nie s3 to odrgbne formy nacjo-
nalizmu, a pewne kontinuum (Billig 2008: 18)*. Jednoczesnie interpretacja danej praktyki
jako przyktadu ,,zimnego” lub ,,goracego” nacjonalizmu jest rowniez kontekstowa. Billig
przytacza przyktad niewielkich przypinek zawierajacych symbole narodowe, ktore politycy
wpinajg w klapy swoich marynarek. Ich temperatur¢ na skali nacjonalizmu tlumaczy tak:
,»tymi matymi flagami niby nikt nie macha, ale tez nie pozostajg niezauwazone; przypina si¢
je w charakterze statego patriotycznego przypomnienia” (Billig 2008: 18). Nalezy je zatem
umiesci¢ w kategorii nawykowego praktykowania banalnego nacjonalizmu. Réwnoczes$nie
jednak autor zaznacza, ze ,,pojawiaja si¢ w relacjach telewizyjnych, na zdjeciach, jako ilustracja

4 Budyta-Budzynska (2013) zwraca uwagg na trudnosci, jakie w polskiej literaturze sprawia rozdzielenie pojec
patriotyzm i nacjonalizm. Uznaje si¢, ze pozytywne przekonania wobec narodu nalezy nazywaé terminem
patriotyzm (Sztompka 2012: 375). W anglosaskiej literaturze nacjonalizm nie ma konotacji jednoznacznie
negatywnych; jest traktowany jako zjawisko neutralne. Stanowisko to popieraja Billig (2008), Szacki (2012),
Anderson (1997). W artykule rowniez przychylam si¢ do nierozdzielania tych terminow.
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otwarcie nacjonalistycznej retoryki uzywanej przez ich wiascicieli” (Billig 2008: 18), co
sprawia, ze nalezy je sytuowac na cieplejszym biegunie nacjonalizmu. Odziez patriotyczng
mozna porowna¢ do narodowych symboli wpietych w marynarke: flagami na patriotycznych
koszulkach rowniez nikt nie macha tak gorliwie jak na Marszu Niepodleglosci, ale tez nie
pozostaja niezauwazone, na co wskazuja przytoczone ponizej argumenty.

FENOMEN POPULARNOSCI ODZIEZY PATRIOTYCZNE]

Pierwszy sklep internetowy z patriotycznymi ubraniami rozpoczat swoja dziatalno$é¢
w 2011 roku (Nowak 2016). Od tamtej pory ich popularnos¢ wzrasta, powstato wiele marek
o podobnym profilu. Odziez patriotyczng nosi coraz wigcej ludzi, a trend stat si¢ rozpozna-
walny — w mediach zaczgto opisywac nowe zjawisko i zastanawiaé si¢ nad jego przyczynami
(Witkowski 2016; Wantuch i Gurgul 2016). Réwnoczes$nie wzrostowi popularnosci takiej
odziezy towarzyszy krytyka: producenci oskarzani sg przez dziennikarzy i publicystéw o brak
poszanowania historii i handel polskimi symbolami narodowymi (por. Rabij 2016), a konsu-
menci o brak poczucia estetyki (fpiec 2017; HIRO 2017). Krytyczne postrzeganie zjawiska
popularnosci odziezy patriotycznej wida¢ rowniez w badaniu opinii publicznej przeprowa-
dzonym przez TNS POLSKA dla Narodowego Centrum Kultury (2016). Mierzono w nim
postawy patriotyczne Polakow i podjgto si¢ takze zbadania, jak oceniajg oni rézne formy
manifestowania patriotyzmu. Opinia badanych na temat traktowania odziezy patriotycznej
jako sposobu okazywania sympatii do ojczyzny byta podzielona. Dla czgéci 0séb z badanej
grupy (32%) odziez patriotyczna oraz tatuaze nawigzujace do symboli narodowych byty forma
nicodpowiednig lub — jak zaznaczat raport — kontrowersyjng. Jednak dla drugiej grupy (35%)
taka odziez stanowita akceptowang forme¢ manifestowania patriotyzmu. To pozostaje spojne
z obserwacjami autoréw analizujacych spoleczne funkcje ubran, ktérzy widza w nich wazny
element ksztattowania i podtrzymywania tozsamosci oraz poczucia wlasnej wartosci. Odziez
stanowi srodek do zaznaczania lub demonstracji swoich pogladow, stylu zycia czy istotnych
warto§ci — ubranie moze by¢ manifestacjg buntu, a czasem przekory (Szarota 2008: 13).
Kazdy element garderoby niesie za soba komunikaty niewerbalne, ktore z tatwoscia zostaja
odczytane przez inne osoby postugujace si¢ wspolnym kodem kulturowym. Nalezy zwrocié
uwage na wyjatkowos¢ opisywanych ubran na tle migdzynarodowych korporacji odziezo-
wych, ktore kreuja §wiatowe trendy. Zatozyciele jednej z pierwszych marek produkujacych
odziez patriotyczng uzasadniajg w stworzonym przez siebie manifescie, jakimi pobudkami
kierowali si¢, zaktadajac swojg firme:

RED IS BAD™ to marka dla ludzi cenigcych wolnos¢ i dumnych z polskiej historii. [...] Jestesmy
stad. Nie chcemy wyrzec si¢ tradycji. Nie boimy si¢ bra¢ spraw w swoje rece. Wierzymy w pry-
watng inicjatywe i ciezkg prace. Najwyzsza jakos$¢ i polska produkcja to dla nas sprawa kluczowa.
By¢ moze to nie przypadek, ze RED IS BAD™ narodzito si¢ wlasnie tutaj — w Polsce. W kraju
z pigkna historia, ktdrego mieszkancy wolnos¢ cenia ponad wszystko (RED IS BAD™ 2018).

Jak zdefiniowaé takie ubrania? Mimo wszystko odziez patriotyczna jest czgscig co-
dziennosci — sg to koszulki, bluzy czy spodnie. Zawieraja jednak przestanie o charakterze
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patriotycznym. Do najche¢tniej wybieranych wzorow, co ilustruja zaktadki ,,najczesciej ku-
powane”, naleza te, ktore nawigzuja do wydarzen i postaci zwigzanych z Il wojng swiatowa:
powstanie warszawskie, ruch zotnierzy wykletych oraz Dywizjon 303. W asortymencie
znajdziemy tez symbole narodowe — Orzel Bialy i flaga Polski. Odziez t¢ ze wzgledu na
specyfike tresci mozna uzna¢ za forme kultury materialnej nacjonalizmu. Nawiazuje do
wydarzen historycznych i emanuje duma narodowa. Dodatkowo wiele firm szczyci si¢
polska produkcja, co wskazuje na przeciwstawianie si¢ globalizacji w sferze ekonomicznej,
gdzie norma jest produkcja na globalnym potudniu (por. Klein 2014). Zhomogenizowana
kultura i idgce za tym ujednolicenie si¢ stylow ubierania si¢ zostaje podwazone przez polska
marke, ktora propaguje polska mode. Tim Edensor (2004) udowadnia, ze nawet najprostsze
przedmioty i niezauwazalne tto — na przyktad krajobrazy stuza do odtwarzania tozsamosci
narodowej. Pokazuje, ze kultura materialna ,,wlacza przedmioty do wspolczesnych procesow
znaczeniotworczych” (Edensor 2004: 179). Odziez patriotyczna niesie ze soba znaczenia
symboliczne zawarte bezposrednio w jego tresci, czyli nadrukach. Mimo swojej banalnosci,
przez ktoéra rozumiem umieszczanie ich na ubraniu codziennego uzytku, nie zostaja niezau-
wazone i moga shuzy¢ odtwarzaniu tozsamosci narodowej. Ta kwestia stanowita przedmiot
niniejszych badan.

METODOLOGIA

Gléwnym celem badania byto okreslenie motywacji respondentow, ktorzy decyduja si¢ na
noszenie odziezy patriotycznej. Na podstawie analizy motywacji chciatam réwniez okreslic,
czy praktyka noszenia odziezy patriotycznej powinna by¢ uznana za przejaw zimnego czy
gorgcego bieguna nacjonalizmu, zgodnie z zaproponowanym przez Billiga (2008) kontinuum.
Kolejnym celem byto wskazanie, jakie znaczenia respondenci przypisuja ubraniom. Przez
pojecie motywacji rozumiem powody, dla ktérych respondenci podejmuja okreslone dziatanie,
jakim jest noszenie odziezy patriotycznej. Za Murrayem (1968: 19) przyjmuje, ze ,,s3 one
wewngtrznymi czynnikami, ktdre inspiruja, ukierunkowuja i integruja zachowanie cztowieka”.
W duzej mierze zaleza od indywidualnych potrzeb jednostki, na ktére odpowiadaja. Potrzeby
sa procesem motywacyjnym (Olechnicki i Zatgcki 1997: 134). Motywacje sa zatem bodzcami
inspirujacymi do podjgcia pewnych zachowan i dziatan spotecznych. Przez poszukiwanie
motywacji rozumiem przede wszystkim odpowiedzi na pytanie: dlaczego? Skupiam si¢ na
subiektywnych motywacjach jednostki — tego, na jakie aspekty zwraca uwage, co wedlug
niej jest kluczowe.

Przez znaczenia rozumiem sposob, w jaki badani odbierajg odziez patriotyczng. Interesuje
mnie to, czy przypisuja szczego6lng wartos¢ danym fragmentom garderoby, czy przeciw-
nie — traktuja je jak ubrania kupione w zwyktych sklepach. Kwestia ta jest o tyle wazna, ze
produkuja je okreslone marki, a sprzedaz odbywa si¢ gtéwnie przez internet. W badaniach
spotecznych posrednio lub bezposrednio duzg wage przywiazuje si¢ do tego, co ,,ludzie my-
$la” (Marshall 2004: 444). Przyjmuje, ze znaczenia dotycza tego, co respondenci mysla na
temat tego rodzaju odziezy. Skupiam si¢ na kwestii definiowania przez badanych tego, czym
jest odziez patriotyczna i czy jej noszenie wigze si¢ z okreslonymi emocjami, uczuciami czy
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skojarzeniami. Nacisk ktad¢ na subiektywne odczucia badanych. Badanie zostalo przeprowa-
dzone za pomoca indywidualnych wywiadow poglebionych. Metody jakosciowe, a szczegodlnie
indywidualny wywiad zogniskowany polecany jest badaniom o charakterze eksploracyjnym
(Jemielniak 2010: 113). Badacz ma duza swobod¢ w zadawaniu pytan i poglebianiu inte-
resujacych kwestii. Wazna jest rowniez interakcja migdzy osoba przeprowadzajaca wywiad
a badanym (Babbie 2008: 342).

Respondenci zostali wybrani za pomoca doboru celowego ze wzgledu na posiadanie
kluczowej zmiennej — noszenie odziezy patriotycznej. Wykorzystano metode kuli $nieznej,
ktora umozliwita rekrutacje. Wywiady przeprowadzono w marcu i kwietniu 2018 roku,
z 14 osobami pomi¢dzy 18 a 26 rokiem zycia. Podstawa decyzji o wybraniu takiego przedzia-
hu wiekowego byly wczesniejsze obserwacje popularnosci trendu. W badaniu wzigty udziat
osoby zamieszkujace poludniowg czgs¢ Polski, co bylo konsekwencja doboru metoda kuli
$nieznej. Grupa sktada si¢ z pieciu kobiet i dziewigciu me¢zczyzn. Osoby te uczg sig, studiuja
i/lub pracuja zawodowo. Respondenci deklarowali, Zze nosza odziez patriotyczng regularnie
przez okres ostatnich czterech—pigciu lat.

MOTYWACIE — DLACZEGO NOSI SIE ODZIEZ PATRIOTYCZNA?

Przeprowadzone wywiady wskazaly, ze respondenci, wybierajac odziez patriotyczna, decy-
duja pomiedzy wzorami og6lnymi (symbole narodowe) a szczegdtowymi (pojedyncze postaci,
wydarzenia, symbole). Aby nosi¢ szczegotowe emblematy, nalezy, zdaniem badanych,
zna¢ histori¢ wydarzenia umieszczonego na ubraniu. Brak takiej usystematyzowanej, rozlegtej
wiedzy sktania do wyboru wzoru o g6 1ne go. Opisane w artykule motywacje nie roéznig si¢
w zaleznos$ci od tresci na odziezy, ale osoby noszace szczegdtowe emblematy przedstawiajg
wigcej argumentdw na uzasadnienie, dlaczego tak si¢ ubieraja. Tym, co taczyto wszystkich
badanych, bylo zwracanie uwagi na wyglad: wybierajg grafiki, ktore trafiaja w ich gusta.

Jednym z najcze$ciej powracajacych w wywiadach tematéw bylo zainteresowanie re-
spondentow historig Polski, ktérej nauka jest dla wielu z nich pasja. Popularnoscia cieszy
si¢ okres II wojny $§wiatowej, powojenne antykomunistyczne podziemie i dwudziestolecie
miedzywojenne. Wérod badanych najpopularniejsze byty wtasnie symbole i grafiki zwigzane
z Il wojna Swiatowa, m.in. kotwica Polski Walczacej oraz inne emblematy zwigzane z powsta-
niem warszawskim, m.in. hasto ,,63 dni chwaty”. Pojawialy si¢ symbole zwigzane z Armig
Krajowa, Monte Casino oraz wizerunki misia Wojtka, maskotki II Korpusu Armii Andersa.
Wielu respondentéw deklarowato, Ze nosi ubrania nawigzujace do ruchu tzw. zotierzy wykle-
tych: wizerunek wilka, ktory jest symbolem calej organizacji, ale takze pojedynczych postaci.
W wywiadach podkres$lano dume z bohaterow, akcentowano podziw dla ich poswigcenia dla
ojczyzny i wyrazano admiracje dla przelanej przez nich krwi, o ktorej nie wolno im jako
patriotom i pasjonatom historii zapomnie¢. Motywacja do noszenia odziezy patriotycznej jest
ztozenie hotdu bohaterom. Robia to w celu wyrazenia dumy z bohateréw i uhonorowania
ich za pomoca odziezy patriotycznej. Noszona podczas rocznicy historycznej stanowi forme
przezywania tego szczegdlnego dnia; jest to okazja, aby przez odziez uhonorowac bohatera.
Stanowi tez forme¢ publicznego przypomnienia innym o tym wyjatkowym dniu.
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Watek ten wigze si¢ z motywacja, aby poprzez odziez patriotyczng promowac historie
i edukowac¢ inne osoby, ktére moga nie zna¢ wystarczajaco dobrze, zdaniem respondentow,
historii ojczyzny. Cel to wprowadzenie postaci i wydarzen do przestrzeni publicznej za
pomoca odziezy i promowanie wiedzy: ,,Jezeli kto§ zauwazy te¢ bluze [...], skojarzy, ze jest
to co$ patriotycznego. By¢ moze si¢ zbierze, poszuka i go to zainteresuje” [R10_M 201].
Respondenci wskazywali rowniez, ze przez noszenie odziezy patriotycznej promuja prawde
historycznag, ktora ich zdaniem jest zagrozona®. Osoby, ktore pasjonuja si¢ historia ojczyzny,
traktowaly odziez patriotyczng rowniez jako sposob zakomunikowania innym ludziom, ze
historia Polski jest dla nich wazna 1 przywiazuja do niej duza wagg.

Kolejng motywacja byta che¢ pokazywania, manifestowania swoich postaw o charakterze
patriotycznym. Badani podkreslali, ze w ten sposob przedstawiajg si¢ osobom postronnym.
Z jednej strony chca manifestowac, ze sg patriotami, a z drugiej — traktuja to jako sposob na
wyrazenie siebie — ubranie staje si¢ forma ekspresji. Pojawia si¢ che¢ promowania postaw
patriotycznych i wprowadzania ich do sfery publicznej. Uczucia i postawy, ktére chca manife-
stowaé, mozna opisac za pomocy kilku kategorii. Przede wszystkim w ten sposéb podkreslaja
swoja dumg narodowa, dume z polskiego obywatelstwa. Wielu respondentéw podkreslato, ze
Polska jest krajem o wyjatkowe;j historii i przez wzglad na to nie mozna si¢ wstydzi¢ swojego
pochodzenia. Wskazuje to na realizacj¢ funkcji puryfikacyjnej nacjonalizmu, ktora podkresla
wyzszo$¢ rodzimej kultury i jej unikalnos¢. Odziez patriotyczna sprzyja tez manifestowaniu
poczucia tozsamosci narodowej (a dalej promowanie tej postawy):

Jezeli kto$ nosi [...] odziez patriotyczna, juz samo przez si¢ moze to mowic o tym, Ze ja nie mam
zamiaru si¢ podda¢ globalizacji, ja nie odrzuce swojego narodu, ja jestem z Polski. Ja kocham ten
kraj, ja Polakiem jestem, bytem i bede [R6 M 221].

Zwigzana jest z tym motywacja czgsci respondentdéw, aby w ten sposob pokazaé, ze Polska
jest krajem o odrgbnej kulturze i Ze nie zgadzaja si¢ na zacieranie granic mi¢dzy krajami:
»Manifestowanie tego jest potrzebne [...], Ze jednak sg osoby, dla ktorych jest wazna ta tozsa-
mos¢ narodowa, a nie to, zeby robi¢ z Polski kraj bez jakichkolwiek wartosci” [R11 K 211].
Ten argument znoéw wiaze si¢ z puryfikacyjnymi funkcjami postaw o charakterze narodo-
wym. Odrebnos¢ polskich wartosci jest warta kultywowania 1 nie mozna jej usuwacé z zycia
spoteczenstwa. W dwoch powyzszych cytatach wyrazny jest Igk przed ,,obcym”, ktory chce
odebra¢ Polakom tozsamo$¢. Lek przed wizjg $wiata, w ktorym wspolnota narodowa nie jest
najszerszg kategorig, z jakg mozna si¢ utozsamié. Warto podkresli¢, ze badani deklarowali,
7e noszg takie ubrania, aby pokaza¢ swoj patriotyzm i w ten sposéb komunikowac si¢ ze
Swiatem zewnetrznym. Zawsze jednak dodawali, ze ubrania nie sg glownym sposobem na
bycie patriota — to dopetienie postaw lub dodatek. Uzywali barwnych metafor, poréwnujac
ubrania patriotyczne do: ,,wisienki na torcie” [R8 M _241], ,, malutkiego utamka” [R11_K 211]
czy ,,jednego procenciku” [R5 K 18l].

3 Takie glosy moga wynika¢ ze specyficznego czasu, w jakim zostato przeprowadzone badanie. Wywiady przy-
padty na czas konfliktu dyplomatycznego na linii Polska—Izrael jako nastgpstwa nowelizacji ustawy o IPN,
w ktorej pojawia si¢ nowy art. 55a o ochronie dobrego imienia Polski w konteks$cie przypisywania jej zbrodni
popetnionych przez III Rzeszg podczas II wojny $wiatowej (Newsweek 2018; OnetWiadomosci 2018).
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Z checia kultywowania historii wigze si¢ obchodzenie rocznic historycznych. Celem
ubierania odziezy patriotycznej w takie dni jest uczczenie bohaterow. Wielu respondentow
regularnie bierze tez udzial w obchodach $wiat narodowych, takich jak marsze czy biegi
okolicznosciowe. W takich momentach wktadaja ubrania z emblematami patriotycznymi nie
tylko, aby uhonorowac ten szczegdlny dzien, ale rowniez podkresli¢ przynaleznos¢ do grupy
uczestnikow wydarzenia. Chcg w ten sposob zaakcentowaé swoja obecnos¢ oraz zamanifesto-
wac, ze nie znalezli si¢ na nim przypadkiem. Odziez patriotyczna wielu respondentom daje
poczucie, Ze sg czgécia wspolnoty, ktdra wyznaje podobne wartosci (o charakterze narodowym)
oraz ze idac w jednym szeregu, tworza grupe¢. Traktujg zatem odziez jako element wytwarza-
nia, podtrzymywania tozsamosci grupowej. Che¢ podkreslenia przynaleznosci pojawia si¢
tez w konteks$cie mniej wyjatkowym niz Marsz Niepodlegtosci. Czasem odziez jest uzywana
w tym celu nawet w sytuacjach codziennych. Jest to motywacja tylko czesci badanych, ale
pojawiaty si¢ glosy, ze poprzez odziez patriotyczna podkreslaja swoja przynalezno$¢ do grupy
znajomych na przyktad o podobnych pogladach zwigzanych z historig Polski.

Motywacje zwigzane z potrzebg zainteresowania i kultywowania historii, wskazywanie na
silne przywiazanie do dziejow Polski moga §wiadczy¢ o stusznosci tezy o antyglobalistycz-
nym zwrocie w strong wartosci narodowych. Wielu respondentéw wskazywato, ze odziez
spetnia dla nich funkcje podtrzymywania tozsamosci: ,,Jezeli chodzi o mnie, to jakos$ to tak
taczy mnie z tym wszystkim, z tym narodem. Ze nosza jaka$ symbolike, ktora jest wazna
dla nas, ze mogg si¢ czu¢ jakby czgscia tego spoteczenstwa” [R7 M 201]. Glosy te mozna
zinterpretowac jako potrzebe przynalezno$ci do wspdlnoty wyobrazonej, jaka jest narod. Daje
ona niektorym respondentom poczucie, ze s czgscig grupy o wspoélnej historii i wspdlnym
systemie warto$ci, co moze $wiadczy¢ o potrzebie zakotwiczenia si¢ w narodowym kon-
tekscie. Respondenci wskazywali, ze nalezy dbac o polskie interesy, ktére moga nie zostaé
w nalezyty sposob chronione przez Uni¢ Europejska. Integracja europejska, bedaca filarem
globalizacji na ptaszczyznie politycznej, traktowana jest w kategoriach zagrozenia. W obawie
przed nig nastgpuje zwrot w kierunku narodowej wspolnoty. Pojawialy si¢ glosy, ze nalezy
dba¢ o tozsamo$¢ narodowa, ktora jest systematycznie niszczona:

R2: Teraz mamy bardzo niespokojne czasy. Duzo dziwnych rzeczy si¢ dzieje na $wiecie. Z jedne;j
strony, moze przesadzam, ale jest taka, taki lewicowy nurt, mi si¢ tak przynajmniej wydaje. Chee
trochg wykorzeni¢ tych ludzi... i taka proba wypanstwowienia, ze ma by¢ ten cztowiek nowego
porzadku, ktory...

B: Taki obywatel §wiata?

R2: Tak, tak. Ze nie jestes Polakiem, tylko obywatelem $wiata. No jest co$ takiego, prawda. Mysle,
ze ta odziez patriotyczna ma za zadanie trochg podkresli¢ to, prawda, ze nie: my witasnie jestesmy
Polakami, bedziemy o to dba¢, no nasza histori¢, chcemy, zeby ta Polska byta, prawda [R2 M _261].

W wywiadach pojawialy si¢ watki $wiadczace o sprzeciwie wobec polityki zacierania
granic migdzy panstwami narodowymi, o potrzebie zachowania odrgbnosci kulturowej
i obawie o przyszto$¢ wielokulturowej Europy, co rowniez wskazuje na sprzeciw wobec
procesOéw globalizacyjnych. Cz¢$¢ respondentdw traktuje odziez patriotyczng roéwniez jako
sposob na zamanifestowanie swoich pogladow politycznych, ktore definiowali zazwyczaj jako
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prawicowe. Rzadziej w wywiadach pojawial si¢ tez watek wyrazania za posrednictwem ubioru
sprzeciwu wobec polityki Unii Europejskiej, ktora wptywa na suwerennos¢ Polski. Osoby,
ktére wyrazaja swoje poglady za pomoca odziezy, mowily tez o sprzeciwie wobec polityki
migracyjnej Europy, zwlaszcza Niemiec. Zdarza si¢, ze noszenie przez respondentow wize-
runkow postaci historycznych jest zwigzane z utozsamianiem si¢ z ich polityka. Przyktadem
jest respondent, ktory nosi koszulke z wizerunkiem Jana III Sobieskiego: ,,Sama koszulka
z tg odsiecza wiedenskg §wiadczy o dumie, ze byliSmy w stanie tych Turkéw odeprzec, a ze
jestesmy w takiej sytuacji, ze imigranci zalewaja, nie méwig, zeby robic to samo co Sobieski,
ale zeby si¢ przeciwstawiaé, nie i$¢ ta polityka herzlich willkommen” [R8 M_241].

Warto zwrdci¢ uwage na to, w jaki sposob respondenci czuja si¢ odbierani przez postronne
osoby —wielu wskazywato, ze pod ich adresem padaty komentarze na temat noszonych ubran.
Pozytywne komentarze byty czyms w rodzaju komplementu. Interesujace jest, ze o ile pozy-
tywne opinie byty dla wszystkich przyjemnym do§wiadczeniem, o tyle opisujace negatywne
komentarze odczucia byly odmienne w zaleznosci od respondenta. Cz¢$¢ badanych spotkata
si¢ z negatywnymi komentarzami, a nawet napasciami stownymi ze wzgledu na tresci, jakie
przedstawiala patriotyczna odziez. Znaczaco obnizylo to u nich che¢ do noszenia takich
ubran ze wzgledu na lgk przed negatywnym odbiorem. Inni respondenci natomiast uwazali,
ze negatywne komentarze umacniajg w nich motywacje:

Takie komentarze negatywne moze nie, ze mnie ciesza, ale w pewien sposob daja mi satysfakcje.
Bo wiem, ze jestem na dobrej drodze z tego wzgledu, ze czaséw PRL-u no to nie bedziemy oma-
wiaé, ale w tym momencie osoby, ktore tak mowia, to sa dzieci i wnuki bandytow, ktorzy katowali
naszych pradziadkow czy dziadkéw w katowniach ubeckich. I to, ze oni si¢ teraz bulwersuja, ze
oni nas nazywaja faszystami, no to jest w pewien sposob, ze jestesmy na dobrej drodze, bo oni
po prostu si¢ miotaja, oni wiedza, ze ich prawa sg ograniczone, ze po prostu ich juz ta historia
dopadta, ze nie ma odwrotu, ze to, co oni robili, to bedzie karane, ze mtodziez wie, ze oni robili
zle, ze powinni by¢ ukarani. To jest takie macenie si¢ §wini w Korycie. Ja akurat si¢ cieszg, jak
oni mnie tak nazywaja [R11_K 21L].

Powyzszy cytat obrazuje jeszcze jedng istotng kwesti¢: nie tylko globalizacja i Unia
Europejska sa traktowane jako zagrozenie. W Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej badani takze
widzg czas opresji Polakow. W tym kontekscie cze$é respondentdow patrzyta na mozliwosé
noszenia odziezy patriotycznej takze przez pryzmat przesztosci. ,,Bo moge” [R9 M 24l]
byto argumentem, ktéry respondenci wykorzystywali, aby podkresli¢ odmiennos¢ aktualnej
epoki wzgledem poprzedniego ustroju. Podkreslali, ze wiele symboli zwigzanych z historig
Polski, szczegdlnie czasem II wojny swiatowe;j, byto zakazanych i nie mozna byto celebrowac
dumy narodowej.

Oprocz szeregu motywacji pozamaterialnych warto takze zwroci¢ uwage na argumenty
ekonomiczne. Wigkszo$¢ respondentdw uwaznie sprawdza, czy odziez, ktora chea kupic,
zostata wyprodukowana w Polsce, co wynika z dwoch powodow. Zwigzane jest ze sferg
symboliczng odziezy — polska produkcja jest niezbg¢dna, aby produkt mogt by¢ przez nich
uznany za taki, ktoremu nalezy si¢ szacunek i szczeg6lne traktowanie. Odziez patriotyczna
wyprodukowana za granica zaprzecza idei ubran z symbolami narodowymi. Drugim powodem
jest wspieranie polskich firm i posrednio gospodarki Polski. Stanowi to wazna motywacje dla
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wielu respondentdéw: ,jezeli jest jasna informacja, ze sg szyte w Polsce, to jestem w stanie
zaplaci¢ za t¢ §wiadomos¢, ze nie byly one sprowadzane z Chin [...]. Fakt, ze byty one zro-
bione w Polsce: polska firma i polski kapital” [R4 M 241]. Takim postawom towarzyszyty
wypowiedzi dotyczace wysokiej jakosci odziezy produkcji krajowej. Polska produkcja byta
stawiana w kontrze do produkcji na globalnym potudniu.

Argumenty o dobrej jakosci i odpowiadajacym wzgledom estetycznym stanowily poparcie
motywacji, ktorg mozna podsumowac jako ,,nosze¢ je dla siebie” [R6_M_22I]. Pojawialy si¢
sporadyczne glosy, ze za noszeniem odziezy patriotycznej nie staja glebsze przemyslenia
i niektorzy nie traktuja tego sposobu ubierania si¢ jako wynikajacy z postaw patriotycznych:
,,to nie jest tablica z napisem »Tu idzie narodowiec czy patriota«. To jest po prostu dla mnie.
Tak jak sportowcy chodza w dresach, bo jest im wygodnie — ale nie po to, zeby inni widzieli”
[R4 M 24l]. Tacy respondenci wskazywali na wysoka jako§¢ ubran, wygode, wspieranie
polskiej gospodarki i dopelnienie swoich postaw.

ZNACZENIA — CZYM JEST ODZIEZ PATRIOTYCZNA?

Respondenci odmiennie definiuja, czym sa dla nich ubrania patriotyczne, i w zwiazku
z tym przypisuja im roézne znaczenia. Wigkszo$¢ deklarowala, ze ubrania z symbolami pa-
triotycznymi nie sg dla nich zwykla odzieza i otaczaja je szczegdlnym szacunkiem i troska:

Jednak jak si¢ nosi symbol, ktory jest dla kogos... moze dla niego znaczy¢ ogromny szacunek, to
to nigdy nie bedzie zwykle ubranie, tylko zawsze co$ wigcej. Przyktadowo, jak wrzucam pranie
do pralki, to wszystkie swetry moge wrzuci¢ nawet na osiemdziesiat stopni i mi to jest obojegtne,
a jednak te ciuchy to jednak wrzucg na dwadziescia stopni, zeby si¢ nie zniszczyly przypadkiem
[R11_K_211].

Respondenci uzywaja roznorodnych metafor, aby zobrazowac wyjatkowos¢ ubran. Porow-
nujg odziez patriotyczng do biatej koszuli lub garnituru, ktérych nie wklada si¢ na co dzien,
czy do mundurka, ktéry wyciaga si¢ z szafy na wyjatkowa okazje. Jeden z respondentow
podsumowat watek stowami: ,,s3 ciuchy i jest ta odziez” [R14_M_201]. Pojawily si¢ glosy,
ze ubrania te nalezy trzymac w szafie osobno, a nie razem z pozostalg garderoba. Wynika to
z symbolicznego znaczenia odziezy, ktore sprawia, ze ubraniom nalezy si¢ szacunek. To grafiki
zwigzane z historig Polski, m.in. walka o wolno$¢, nadaja jej nadzwyczajnosci. W zwiazku
z tym nalezy o takie ubrania dbac i traktowac je z uwaga — ostroznie prac, trzymac w szafie
osobno, nie rzuca¢ ich na podtoge, uwazac, aby si¢ nie zniszczyly. Mniejsza grupa deklaro-
wata, ze sg to dla nich zwykte, codzienne ubrania i nie przypisuja im szczegolnej wartosci.
Jednak nawet u takich 0sob pojawialy si¢ wypowiedzi §wiadczace o przywigzaniu do symboli,
ktore przedstawiajg grafiki. Szanujg symbole, ale nie nadajg ubraniom wyjatkowych wartosci
ze wzgledu na grafiki patriotyczne. Co ciekawe, wielu respondentow podkreslato rowniez,
ze wlozenie odziezy patriotycznej wymaga od nich zachowania kultury osobistej. Ubrani
w odziez zawierajacg symbole narodowe starajg si¢ nie przeklinaé, pamigta¢ o skasowaniu
biletu w komunikacji miejskiej czy pomdc obcej osobie na ulicy. Nalezy pokazywac swoje
dobre wychowanie i szacunek dla innych i panstwa.
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Kilku respondentéw wskazywato na szczegdlne wlasciwosci odziezy patriotycznej, ktora
ma sile oddzialywania na ich nastréj. Odziez wywoluje w nich nostalgi¢ za dawnymi, minio-
nymi czasami, gdy Polska stanowita potege w Europie (watek ten towarzyszyt opowiesciom
o husarii). Niektorzy badani przyznawali, ze czuja si¢ w takich ubraniach szczego6lnie, co
zwigzane jest z nadzwyczajnoscia odziezy patriotycznej i przypisywanymi im znaczeniami.
Pojawity si¢ glosy, ze ubrania te potrafia dodawac im otuchy w trudnych momentach zycia.
Jeden z respondentéw przytoczyt anegdote sporu o historie Polski, kiedy to ubrania zawierajace
tresci patriotyczne nie pozwalajg zapomnie¢ o swoich argumentach i pomagaja w utrzymaniu
obranego punktu widzenia w dyskusji. Innym przyktadem jest opowies¢ respondentki, ktora
czujac si¢ przygnebiona, sigga po odziez zawierajaca emblematy zwigzane z ruchem zotnierzy
wykletych, ktore poprzez symbolike tresci dodajg jej otuchy: ,,To byto tragiczne wydarzenie,
ten los tych ludzi byt tragiczny. W jakis$ sposob chee sobie podbudowac to, ze mimo [...] Zze sa
pigtnowani przez czg$¢ spoleczenstwa, to mimo wszystko warto o nich pamieta¢” [R3_K 251].

W zwiazku z réznymi znaczeniami, jakie respondenci przypisujg odziezy patriotycznej,
inaczej okres$laja oni stosowne miejsca i okazje, aby takie ubranie wlozy¢. Badanych mozna
podzieli¢ na trzy grupy. Pierwsza deklarowala, ze nosi takie ubrania codziennie, w kazdych
okolicznos$ciach. Druga, najliczniejsza, byla zdania, Ze nie jest to odziez, ktora powinno si¢
wktada¢ w kazde miejsce i na kazda okazj¢. Mozna nosi¢ patriotyczne tresci na co dzien, ale
mimo wszystko trzeba ostroznie wybiera¢ okazje, aby nie doprowadzi¢ do sytuacji, w ktorej
ubranie stanie si¢ obiektem zartow i niezrozumienia. Ostatnig grupe stanowity osoby, ktore
nosza ubrania patriotyczne tylko na szczegdlne okazje.

Dla wigkszoS$ci ubrania ze znakami patriotycznymi nie nadajg si¢ jednak do noszenia na
kazda okolicznos¢ i w kazde miejsce publiczne. Powtarzano, ze tego typu tresci nie powin-
ny pojawiac si¢ w takich miejscach jak kluby nocne, co deklarowali nawet ci, ktoérzy nosza
tresci patriotyczne na co dzien. Polgczenie alkoholu, przypadkowych oséb i zabawy moze
stanowi¢ ujme dla symboli patriotycznych, ktore nosza. Jest to $cisle zwigzane z argumentem,
ze odziez patriotyczng nosi si¢, aby uhonorowaé postaci i wydarzenia historyczne. Mimo
wszystko pojawily si¢ osoby, ktére nie mialy nic przeciwko, aby wtozy¢ odziez patriotyczng
w takie miejsca. Ich zdaniem nalezy propagowac tresci patriotyczne w kazdej okolicznosci
i ze to postawa i zachowanie osoby tak ubranej zdecyduja o tym, czy dany symbol zostanie
uhonorowany, czy noszacy przyniesie mu hanbe. Jeden z respondentow, ktory deklaruje
noszenie ubran patriotycznych czesto i w réznych miejscach, poréwnat odziez patriotyczng
do klasycznej sukienki, ktora pasuje na kazdg okazjg: ,,nie jest tak, ze si¢ zastanawiam: a bo
ide teraz na uczelni¢, nie chce, zeby mnie widzieli w »wykletych«. Nie, nie mam czego$
takiego. Po prostu biore ja i ubieram [...] dlatego Zze dobrze si¢ w niej czuj¢” [R4 M 241].

Wedhug badanych najodpowiedniejszymi okazjami do noszenia odziezy patriotycznej sa
rocznice wydarzen historycznych i $wigta narodowe, takie jak: Dzien Niepodlegto$ci, roczni-
ca wybuchu powstania warszawskiego, Swicto Narodowe Trzeciego Maja, Dzien Zoierzy
Wykletych i Dzien Armii Krajowej. Wszyscy respondenci zgodnie uznawali, ze w takie dni
maja na sobie odziez patriotyczna. Rocznica wydarzenia jest najwazniejszym dniem, aby takie
ubranie wlozy¢ z petna $wiadomoscia celu, czyli w formie hotdu i przypomnienia zarowno
sobie o tym waznym dniu, ale rowniez innym osobom. Z rocznicami i §wigtami narodowymi
wigze si¢ rowniez noszenie odziezy patriotycznej na marsze oraz imprezy kulturalne zwigzane
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z obchodzeniem rocznic historycznych. W tych okoliczno$ciach odziez patriotyczna jest
uznawana za ubranie stosowne do okazji.

Za najodpowiedniejszy fragment garderoby do prezentowania tresci patriotycznych
respondenci uznaja koszulki, ktorych kazda z przebadanych oséb na w swojej szafie kilka,
a nawet kilkanascie. Odpowiednia forma sa rowniez bluzy. Badani zgodnie deklarowali, ze
nie wlozyliby bielizny osobistej z symbolami patriotycznymi, ktora ich zdaniem o$miesza
patriotyczng modg i jest wyrazem braku szacunku do narodowych emblematow. Dwie kobiety
zauwazyly, ze wazne jest, aby noszac odziez patriotyczna, zwroci¢ uwage na ogélny wyglad
sylwetki w takim ubraniu. Jedna krytykowata ubrania ze zbyt duzym dekoltem, druga nato-
miast odrzucala wybor zbyt przylegajacych, obcistych rzeczy. Obydwie argumentowaly, ze
celem noszenia odziezy patriotycznej nie jest podkreslanie swojego ciata.

PODSUMOWANIE

Pozna nowoczesnos¢ i refleksyjnos¢ Giddensa i koncepcja nacjonalizmu jako idei sta-
bilizujacej w péznonowoczesnym, zglobalizowanym $wiecie mogg wydawac si¢ teoriami
sprzecznymi. Z jednej strony mamy refleksyjne i zindywidualizowane konstruowanie swojej
tozsamosci 1 biegu zycia tak, aby stworzy¢ spojny projekt, ktory bedzie zgodny z oczekiwa-
niami i potrzebami danej jednostki. Z drugiej strony nacjonalizm, oferujac gotowy projekt
i ,proste” odpowiedzi, proponuje ucieczke przed globalizacja i ryzykiem (Scigaj 2008).
Przeprowadzone badania podwazaja jednak sprzeczno$é przytoczonych ujeé teoretycznych.
Jak pokazuje analiza, wigkszo$¢ respondentdéw wybiera ubrania przedstawiajace postaci
i wydarzenia historyczne, ktore sg dla nich wazne. Za pomoca odziezy wyrazaja dumg z boha-
teréw, honoruja ich poswigcenie dla ojczyzny. Ponadto badani wskazywali, ze w dzisiejszych
czasach mamy do czynienia z wieloma procesami, ktdre zagrazaja tozsamosci narodowe;j
Polakow. Nazywali te zjawiska globalizacja lub postepujacag macdonaldyzacja §wiata. Sa
przeciwni wykorzenieniu spoteczenstw z ich kulturowego i narodowego charakteru, a odziez
patriotyczng traktuja jako narzedzie, ktoére pomaga w wyrazeniu swoich pogladéw. Badani
w sposob dojrzaty i sSwiadomy — wybierajac sobie pojedynczych bohaterow, pojedyncze wy-
darzenia historyczne — odwracaja si¢ od globalizacji i wzmacniaja swoja tozsamo$¢ narodowa.
Ten proces wybierania bohateréw, zainteresowania historig Polski, dbato$¢ o kultywowanie
patriotycznych warto$ci w codziennym zyciu nazywam refleksyjna ucieczka od globalizacji.
Oznacza $wiadome, w Giddensowskim ujeciu refleksyjne, wybieranie i budowanie swojej
tozsamosci patriotycznej, narodowej jako sprzeciwu wobec zglobalizowanego swiata. Oprocz
pytania ,.kim jestem?”, odpowiadaja rdwniez na pytania: ,,kto jest moim bohaterem?” oraz
,»Ww jakim §wiecie nie chce zy¢?”.

Na podstawie powyzszej analizy noszenie odziezy patriotycznej nalezy uznaé za przejaw
»Zoracego” bieguna nacjonalizmu w $wietle teorii Billiga (2008). Badania potwierdzaja, ze
respondenci przypisuja odziezy znaczenia §wiadczace o jej wyjatkowosci. Noszac ja, realizuja
zatozone wczesniej cele. Dlatego odziez patriotyczna wychodzi poza ramy odtwarzanych
codziennych praktyk: jest wktadana $wiadomie, a nie jest traktowana jako zwyktle ubranie.
Nie jest zatem przejawem banalnego nacjonalizmu, ktory autor teorii definiuje jako rutynowe
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dziatania. Opisane motywacje stanowig argumenty §wiadczace o tym, ze badani zdaja sobie
sprawe z widzialno$ci ich ubran w przestrzeni publicznej. Jak pisat Billig (2008: 18), flagami
wpietymi w klapy marynarek nikt nie macha gorliwie, a jednak nie pozostajg niezauwazone.
W tym przypadku sami respondenci zdaja sobie sprawg, ze odziez patriotyczna wychodzi
poza ramy banalnego, rutynowego i niewidzialnego nacjonalizmu. Wykazali si¢ dojrzatoscig
w ocenie trendu — krytykowali noszenie ubran o charakterze patriotycznym w sposob, ktory
nie zapewnia symbolom narodowym i tre§ciom odwolujacym si¢ do historii nalezytego, ich
zdaniem, szacunku.

Podsumowujac, odziez patriotyczna okazata si¢ ztozonym, wielowymiarowym zjawi-
skiem. Popularnos$¢ tego typu odziezy jest wskaznikiem, ze trend ten nie okazal si¢ chwilowa
moda, ale czym$ znacznie trwalszym, wynikajacym z obserwowanego obecnie zwrotu ku
tozsamosci narodowe;j. Zjawisko to niewatpliwie wymaga dalszych, poglgbionych badan.
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This article presents the results of qualitative research, which the main purpose was to cognize the motiva-
tion of wearing patriotic clothing by young Poles, both men and women. The author search for an answer to
the question: why patriotic clothing users choose these special clothes. Meaning of clothes that respondents
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and description of globalization processes.

Keywords: patriotic streetwear, patriotic clothing, banal nationalism, qualitative research, young Poles

Zgloszenie artykuhu: 2.02.2020
Recenzje: 21.03.2020
Rewizja: 26.03.2020
Akceptacja: 29.03.2020
Publikacja on-line: 30.03.2020


http://www.newsweek.pl/swiat/polityka/konflikt-polsko-izraelski-swiatowe-media-o-ustawie-o-ipn-,artykuly,422694,1.html
http://www.newsweek.pl/swiat/polityka/konflikt-polsko-izraelski-swiatowe-media-o-ustawie-o-ipn-,artykuly,422694,1.html
http://www.newsweek.pl/swiat/polityka/konflikt-polsko-izraelski-swiatowe-media-o-ustawie-o-ipn-,artykuly,422694,1.html
https://mambiznes.pl/wlasny-biznes/wiadomosci/biznes-na-patriotycznej-odziezy-kwitnie-9077
https://mambiznes.pl/wlasny-biznes/wiadomosci/biznes-na-patriotycznej-odziezy-kwitnie-9077
https://wiadomosci.onet.pl/kraj/tekst-ustawy-o-ipn-pelna-tresc-nowelizacji-ustawy-ipn/6x1sn7k
https://wiadomosci.onet.pl/kraj/tekst-ustawy-o-ipn-pelna-tresc-nowelizacji-ustawy-ipn/6x1sn7k
http://www.newsweek.pl/plus/aplikacja-wpunkt/polityka/surge-polonia-odziez-patriotyczna-obciach-czy-nie-,artykuly,378951,1,z.html
http://www.newsweek.pl/plus/aplikacja-wpunkt/polityka/surge-polonia-odziez-patriotyczna-obciach-czy-nie-,artykuly,378951,1,z.html
https://redisbad.pl
http://weekend.gazeta.pl/weekend/1,152121,20094446,bog-bluza-ojczyzna-skad-wziela-sie-moda-na-patriotyczna-odziez.html
http://weekend.gazeta.pl/weekend/1,152121,20094446,bog-bluza-ojczyzna-skad-wziela-sie-moda-na-patriotyczna-odziez.html

