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1. MEDIA MASOWE A STEREOTYPY

Stereotypy powstaj¹ na skutek nagromadzenia przez jednostkê odpowiedniej iloœci spo-
strze¿eñ dotycz¹cych otaczaj¹cej j¹ rzeczywistoœci spo³ecznej, które s¹ interpretowane in-
dywidualnie przez odbiorców, a nastêpnie kodowane w ich pamiêci i w odpowiednich sy-
tuacjach wykorzystywane w kierowaniu reakcjami w kontaktach spo³ecznych1. Stereotypy
w takim ujêciu stanowi¹ wiêc narzêdzia poznawcze umo¿liwiaj¹ce jednostce zaspokojenie
podstawowej potrzeby zrozumienia w³asnego otoczenia i ochrony siebie2. Decyduj¹cym
czynnikiem przy powstawaniu okreœlonych stereotypów staje siê indywidualne doœwiad-
czenie3. Jednostka sama gromadzi informacje na okreœlony temat i w³¹cza je do posiadanej
wczeœniej wiedzy, w oparciu o któr¹ powstaj¹ jej wyobra¿enia na temat otaczaj¹cej j¹ rze-
czywistoœci spo³ecznej.

Na powstawanie stereotypów dziœ du¿y wp³yw maj¹ media masowe, poniewa¿ stale
ukazywane s¹ w nich portrety ró¿nych zbiorowoœci ludzi, równie¿ grup etnicznych czy in-
nych narodów. Obrazy te w ró¿nych mediach s¹ podobne, co wzmacnia u odbiorców prze-
konanie, ¿e s¹ one trafne. Tak powstaj¹ swoiste konstrukcje znaczeniowe, które s¹ przyj-
mowane przez odbiorców œrodków masowego komunikowania. Ma to du¿e znaczenie
zw³aszcza w sytuacji, gdy maj¹ oni stosunkowo s³aby osobisty kontakt z przedstawiciela-
mi tych zbiorowoœci, a swoje opinie w tym zakresie buduj¹ wy³¹cznie na podstawie wia-
domoœci przekazywanych w mediach. Publicznoœæ zapamiêtuje te znaczenia budowane
w œrodkach masowego przekazu jako stereotypowe reprezentacje, które podzielaj¹ i któ-
rych u¿ywaj¹, myœl¹c lub reaguj¹c na otaczaj¹c¹ ich rzeczywistoœæ spo³eczn¹4.
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Media masowe odgrywaj¹ wiêc istotn¹ rolê w procesie powstawania stereotypów,
a ich znaczenie jest tym wiêksze, im wiêcej czasu odbiorcy im poœwiêcaj¹. Wp³yw œrod-
ków masowej komunikacji na powstawanie stereotypowych wyobra¿eñ wynika z faktu, ¿e
media koncentruj¹ siê na okreœlonych kwestiach i przekazuj¹ informacje na ich temat.
Niektóre tematy przykuwaj¹ uwagê mediów przez d³u¿szy czas, co zwiêksza szansê ich
dotarcia do du¿ej liczby odbiorców. Jednoczeœnie przekazy medialne wzajemnie siê „po-
twierdzaj¹”, w rezultacie wœród ich odbiorców wzrasta wiedza na temat danego zjawiska,
jednak opiera siê ona przede wszystkim na interpretacjach, jakie p³yn¹ z mediów. Wraz ze
wzrostem zrozumienia przekazów dotycz¹cych konkretnych tematów odbiorcy zaczynaj¹
formowaæ lub modyfikowaæ posiadane stereotypy, które wp³ywaj¹ na ich zachowanie
w okreœlonych relacjach spo³ecznych5.

Hipotezê dotycz¹c¹ wp³ywu mediów masowych na powstawanie i utrwalanie stereoty-
pów chcemy zweryfikowaæ na podstawie badañ postrzegania Niemców przez Polaków
przez pryzmat identyfikacji narodowej. Badania te zosta³y przeprowadzone przez ko³o na-
ukowe studentów Wydzia³u Nauk Spo³ecznych Stosowanych Akademii Górniczo-Hutni-
czej pod kierunkiem naukowym mgr Marii Stojkow. Projekt finansowo wspar³a Niemiecka
Centrala Wymiany Akademickiej oraz dziekani wydzia³ów socjologii AGH – prof. Anna
Siwik, oraz Technicznego Uniwersytetu w DreŸnie – prof. Karl Linz.

W grudniu 2004 roku strona polska przeprowadzi³a wœród studentów wywiady, w któ-
rych pytano m.in. o pozytywne i negatywne cechy obywateli obu krajów oraz o wydarzenia
historyczne i ich wp³yw na to¿samoœæ narodow¹. Na podstawie zebranego materia³u po-
wsta³a lista najwa¿niejszych czynników, które maj¹ wp³yw na powstawanie uprzedzeñ i ste-
reotypów. Nastêpnie przyst¹piono do dalszej pracy, która mia³a na celu stworzenie kwestio-
nariusza ankiety, narzêdzia potrzebnego do przeprowadzenia dalszych badañ zwi¹zanych
z realizacj¹ projektu.

W kwietniu 2005 roku przeprowadzono badania ankietowe. Mia³y one na celu wy-
kazanie, jakie s¹ mechanizmy sprzyjaj¹ce powstawaniu narodowych stereotypów. W Kra-
kowie w ich ramach przebadano 181 studentów. Dobór uczestników próby by³ celowy:
badano studentów Akademii Górniczo-Hutniczej z trzech wydzia³ów: Górnictwa i Geo-
in¿ynierii, Metalurgii i In¿ynierii Materia³owej oraz Elektrotechniki, Automatyki, Infor-
matyki i Elektrotechniki. Wœród badanych 58,2% próby stanowi³y kobiety, a 41,8%
mê¿czyŸni.

Analizuj¹c opinie studentów, chcia³yœmy sprawdziæ, jaki wp³yw na powstawanie
i funkcjonowanie w tej zbiorowoœci stereotypów maj¹ media masowe. Jednak trzeba pa-
miêtaæ, ¿e stanowi¹ oni specyficzn¹ kategoriê spo³eczn¹, dlatego wyniki te nie s¹ repre-
zentatywne dla ca³ego spo³eczeñstwa polskiego. Wybór tej zbiorowoœci podyktowany by³
chêci¹ zobaczenia, jakie wyobra¿enia na temat Niemiec maj¹ osoby, które przez fakt za-
mieszkiwania w wielkim mieœcie maj¹ mo¿liwoœæ czêstszego kontaktu z obcokrajowcami,
dziêki czemu wp³yw mediów masowych na powstawanie stereotypów jest nieco mniejszy.
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Dodatkowo jeszcze polityka Akademii Górniczo-Hutniczej otwarta na miêdzynarodow¹
wymianê studentów sprawia, ¿e maj¹ oni mo¿liwoœæ poznania wielu obcokrajowców po-
chodz¹cych z ró¿nych krêgów kulturowych, co te¿ pozwala na ograniczenie si³y od-
dzia³ywania mediów w tym zakresie. W zwi¹zku z tym na tê kategoriê spo³eczn¹ w naj-
mniejszym stopniu powinny wp³ywaæ media w zakresie kszta³towania obrazu Niemiec.
Badania mia³y daæ odpowiedŸ na pytanie czy rzeczywiœcie wszechobecne w naszej rzeczy-
wistoœci media, które dziœ buduj¹ swoist¹ elektroniczn¹ agorê, na której wymieniane s¹
pogl¹dy ró¿nych opcji politycznych i œwiatopogl¹dowych, przekazywane i komentowane
informacje, wp³ywaj¹ w istotny sposób na istniej¹ce w badanej zbiorowoœci stereotypowe
wyobra¿enia tego kraju. W rezultacie naszym podstawowym celem bêdzie zdiagnozowa-
nie tego, jaki obraz Niemiec maj¹ studenci i jaki wp³yw na jego ukszta³towanie maj¹ me-
dia masowe, a zw³aszcza prasa.

2. ÌRÓD£A WIEDZY NA TEMAT NIEMIEC

Rola mediów masowych w budowaniu i utrwalaniu stereotypów wzrasta, gdy¿ to w³aœnie
œrodki masowego przekazu stanowi¹ dla odbiorców istotne Ÿród³o informacji na temat Nie-
miec. W prowadzonych badaniach proszono wiêc studentów o wskazanie, sk¹d zdobywaj¹
wiadomoœci na temat tego kraju (rys. 1).
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Rys. 1. Ìród³a wiedzy na temat Niemiec. Procenty nie sumuj¹ siê do 100, poniewa¿ badani mogli
wybraæ wiêcej ni¿ jedno Ÿród³o informacji na temat Niemiec



Najwiêcej osób czerpa³o wiedzê na ten temat z telewizji, twierdzi³o tak 71,8% osób.
Na drugim miejscu badani podawali prasê (51,9%). Na kolejnych pozycjach studenci wy-
mieniali Internet (30,9%) i radio (30,4%). 24,3% studentów wiadomoœci na temat Niemiec
czerpa³o od znajomych, 10,5% od rodziny, a z ksi¹¿ek 13,8%. Kontakty z Niemcami sta-
nowi³y Ÿród³o wiedzy dla 11,0% badanych. Najmniej osób wiedzê na temat tego kraju
zdobywa³o na wyk³adach (4,4%) i konferencjach naukowych (0,6%). 6,7% osób korzy-
sta³o z innych Ÿróde³ informacji. 2,2% studentów przyzna³o, ¿e wiadomoœci na temat Nie-
miec w ogóle do nich nie docieraj¹. Mo¿na wiêc zauwa¿yæ, ¿e niemal do wszystkich an-
kietowanych dociera³y wiadomoœci na temat Niemiec. Jednak studenci bior¹cy udzia³
w badaniu byli œrodowiskiem zainteresowanym sprawami miêdzynarodowymi, 84,5% ba-
danych deklarowa³o, ¿e w rozmowach towarzyskich przynajmniej sporadycznie porusza
kwestie zwi¹zane z polityk¹ zagraniczn¹ Polski. Tak wiêc fakt, ¿e niemal ca³e badane œro-
dowisko posiada³o informacje w tym zakresie, mo¿e wynikaæ nie tylko z dobrego nasyce-
nia œrodków masowego przekazu t¹ tematyk¹, ale i zainteresowañ samych badanych.

Podstawowym Ÿród³em wiedzy na temat Niemiec, jak wskazuj¹ zebrane dane, s¹ me-
dia masowe oraz znajomi i rodzina. Wyk³ady, konferencje naukowe czy kontakty z Niem-
cami odgrywaj¹ mniejsz¹ rolê w pozyskiwaniu informacji na temat tego kraju. Pozwala to
wyci¹gn¹æ wniosek, ¿e media masowe maj¹ wp³yw na obraz tego kraju w oczach studen-
tów i przyczyniaj¹ siê do powstawania i utrwalania stereotypowych wyobra¿eñ na ten te-
mat.

Si³ê oddzia³ywania mediów masowych w tym zakresie os³abiaj¹ jednak kontakty bez-
poœrednie z Niemcami. 45,9% studentów deklarowa³o, ¿e by³o choæ raz w Niemczech,
18,2% rozwa¿a kolejny wyjazd do tego kraju. 34,3% badanych ma znajomych wœród
Niemców, a 7,7% ma w tym kraju rodziny, z którymi utrzymuje sta³e relacje. Mo¿na wiêc
przyj¹æ, ¿e wœród du¿ej czêœci badanej populacji obraz Niemiec nie zale¿y tylko od infor-
macji pozyskiwanych ze œrodków masowego przekazu. Dodatkowo jeszcze 38,7% bada-
nych wyra¿a chêæ poznania Niemców, 30,4% chcia³oby utrzymywaæ takie znajomoœci oka-
zjonalnie, aby poznaæ kulturê tego kraju. Jednoczeœnie tylko 1,2% badanych nie chcia³o
utrzymywaæ ¿adnych stosunków z przedstawicielami tego narodu. Zebrane dane wskazuj¹,
¿e studentom zale¿y na poznaniu Niemiec i jego mieszkañców, a wiêkszoœæ badanych chce
utrzymywaæ przynajmniej sporadyczne kontakty z Niemcami.

Ró¿norodnoœæ i wieloœæ wymienianych Ÿróde³, z których studenci czerpi¹ wiedzê na
ten temat, nie powoduje jednak, ¿e czuj¹ siê oni dobrze poinformowani w tej dziedzinie
(rys. 2).

Ponad po³owa badanych okreœla³a swój stopieñ poinformowania na temat Niemiec
jako œredni (50,8%). Dobry poziom wiedzy na temat tego kraju zadeklarowa³o 17,1%,
a bardzo dobry tylko 2,8%. 6,6% studentów czu³o siê Ÿle poinformowanymi na ten te-
mat. Jednoczeœnie tylko 4,4% studentów okreœli³o siê jako osoby niezainteresowane t¹
tematyk¹, a 3,9% badanych nie potrafi³o okreœliæ swojego stopnia poinformowania.
Tylko 1,1% badanych deklarowa³o, ¿e brak im jakichkolwiek informacji na temat Nie-
miec.
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Wyniki przeprowadzonych badañ pozwalaj¹ zauwa¿yæ zwi¹zek pomiêdzy Ÿród³em in-
formacji a stopniem wiedzy studentów na temat Niemiec (rys. 3). Najlepiej poinformowani
czuj¹ siê ci, którzy wiedzê o tym kraju czerpi¹ z wyk³adów (12,5%), blisko trzykrotnie go-
rzej poinformowane czuj¹ siê osoby, które czerpi¹ wiadomoœci na temat Niemiec z prasy
(4,3%) i ksi¹¿ek (4%). Jeszcze rzadziej tak okreœlaj¹ siê ci studenci, którzy zdobywaj¹
wiedzê w tym zakresie od znajomych (2,3%) i z telewizji (2,3%). Mimo ¿e Internet zosta³
wymieniony jako trzecie spoœród Ÿróde³ wiedzy o Niemczech, tylko 1,8% dobrze poinfor-
mowanych w tej dziedzinie wskazuje na to medium jako miejsce, sk¹d czerpie wiedzê.
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Rys. 3. Stopieñ poinformowania o Niemczech a Ÿród³o wiedzy. Procenty nie sumuj¹ siê do 100,
poniewa¿ badani mogli wybraæ wiêcej ni¿ jedno Ÿród³o informacji na temat Niemiec



Jednoczeœnie Ÿle poinformowani najczêœciej wskazywali jako Ÿród³o swej wiedzy
w tym zakresie ksi¹¿ki (24%), na drugim miejscu wymieniano radio (9,1%), znajomych
(9,1%), potem prasê (8,5%), Internet (7,1%) i telewizjê (6,9%). Najwiêksza liczba s³ucha-
czy radia czu³a siê œrednio poinformowana na temat Niemiec (67,3%). Taki sam stopieñ
wiedzy na temat Niemiec deklarowa³o te¿ 61,5% osób posiadaj¹cych informacje w tej
dziedzinie z telewizji, 60,7% z Internetu, 57,4% z prasy, a 54,5% od znajomych. Kontakty
z Niemcami dla po³owy wskazuj¹cych to Ÿród³o wiadomoœci dostarcza³y œredniej wiedzy
na temat tego kraju, a dla drugiej po³owy zapewnia³y dobry poziom poinformowania
w tym zakresie. Najczêœciej dobry poziom wiedzy mieli te¿ ci, którzy wiadomoœci na ten
temat posiadali od rodziny (36,8%) i znajomych (25,0%). Dobry poziom poinformowania
zdaniem badanych dawa³y te¿ ksi¹¿ki (28%), prasa (20,2%), telewizja (19,2%), Internet
(14,3%) oraz radio (12,7%).Wszyscy czerpi¹cy informacje na temat Niemiec z konferencji
naukowych swój stopieñ wiedzy w tym zakresie równie¿ okreœlali jako œredni.

Zgromadzone wyniki badañ wskazuj¹, ¿e w odczuciu studentów ich stopieñ poinfor-
mowania na temat Niemiec jest œredni. W znacznym stopniu wi¹¿e siê to z faktem, ¿e in-
formacje na ten temat pozyskuj¹ z mediów masowych. Najczêœciej wymieniane medium
dostarczaj¹ce wiadomoœci w tym zakresie – telewizja – w opinii badanych dostarcza wia-
domoœci, których wp³yw na stopieñ poinformowania w odniesieniu do Niemiec trudno
okreœliæ. Radio, prasa, Internet i ksi¹¿ki czêsto wymieniane jako Ÿród³o wiedzy na ten te-
mat, równie¿ zapewniaj¹ przede wszystkim œredni poziom poinformowania w tym zakre-
sie. Wydaje siê, ¿e wynika to ze specyfiki dzia³ania œrodków masowego przekazu, które
dostarczaj¹ wielu informacji, ale ze wzglêdu na niewielk¹ iloœæ miejsca i czasu poœwiêca-
nego okreœlonemu zdarzeniu zwykle s¹ one skrótowe i powierzchowne. Nie dotyczy to
jednak Internetu, wydaje siê bowiem, ¿e ograniczone zaufanie to tego medium wynika
z funkcjonowania w sieci swoistego chaosu informacyjnego, w którym wiarygodne infor-
macje s¹ pomieszane z tymi, które nie s¹ prawdziwe.

Najbardziej rzetelnej wiedzy na temat Niemiec spoœród wszystkich mediów, w opinii
studentów, dostarcza prasa. Zosta³a ona wymieniona jako drugie Ÿród³o pozyskiwania wia-
domoœci. Jednoczeœnie przez studentów deklaruj¹cych bardzo dobry stopieñ poinformowa-
nia na ten temat jest ona najczêœciej wybierana spoœród wszystkich œrodków masowej ko-
munikacji jako medium dostarczaj¹ce informacji w tym zakresie. Ze wzglêdu na to prasa
spoœród wszystkich œrodków masowej komunikacji wydaje siê mieæ najsilniejszy wp³yw
na kszta³towanie stereotypowych wyobra¿eñ na temat Niemców. W zwi¹zku z tym anali-
zuj¹c wp³yw mediów masowych na kszta³towanie obrazu Niemców, skupi³yœmy siê
w³aœnie na tym medium.

3. WP£YW CZYTANYCH GAZET
NA KSZTA£TOWANIE WIZERUNKU NIEMCÓW

23,2% studentów nie czyta ¿adnych tygodników, a 24,3% nie czyta gazet codziennych (rys. 4).
Tak wiêc niemal jedna czwarta badanych nie korzysta z prasy jako Ÿród³a informacji.
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Wœród ankietowanych najwiêksz¹ popularnoœci¹ cieszy siê „Newsweek”. A¿ 35,4% bada-
nych studentów najczêœciej siêga w³aœnie po ten tygodnik. Popularnoœæ innych tygodników
jest zdecydowanie mniejsza. Drugi z kolei tygodnik, „Przekrój”, czyta 9,4% badanych stu-
dentów. Niewiele mniej, gdy¿ 8,8% studentów, najczêœciej siêga po „Wprost” oraz 7,2%
po „Politykê”. Niewielki odsetek studentów czyta „Tygodnik Powszechny” i „Nie”. Pierw-
szy z nich 1,7% ankietowanych studentów, a drugi 1,1%.

Nale¿y za³o¿yæ, ¿e „Newsweek”, jako najbardziej poczytny wœród badanych stu-
dentów tytu³, bêdzie równie¿ najbardziej opiniotwórczy. Mo¿na zauwa¿yæ, ¿e najczêœciej
czytane tygodniki maj¹ zdecydowanie centrowy charakter. Reprezentuj¹ce prawicowe i le-
wicowe pogl¹dy periodyki, takie jak „Tygodnik Powszechny” i „Nie”, nie ciesz¹ siê popu-
larnoœci¹ wœród studentów.

Podobnie wygl¹da wœród badanych studentów czytelnictwo dzienników (rys. 5). Naj-
popularniejszy z nich, „Gazeta Wyborcza” jest czytany przez 30,4% studentów. Kolejne
dzienniki plasuj¹ siê daleko w tyle. 19,3% respondentów deklaruje czytanie dzienników
lokalnych. Po 5% ankietowanych deklaruje, i¿ najczêœciej wybieraj¹ „Rzeczpospolit¹”
i „Super Express”. 2,2% mniej ankietowanych przyznaje siê do czytania „Faktu”. „Nasz
Dziennik” i „Trybunê” czyta po 0,6% ankietowanych studentów. Dzienniki codzienne naj-
czêœciej czytane przez studentów równie¿ maj¹ centrowy charakter. Prawicowy „Nasz
Dziennik” i lewicowa „Trybuna” nie maj¹ zbyt wielu czytelników w badanym œrodowisku.
7,5% studentów deklarowa³o czytanie tabloidów. Ze wzglêdu na fakt, ¿e zdecydowanie
najwiêksza liczba badanych wskazywa³a „Gazetê Wyborcz¹” jako najczêœciej czytan¹, to
w³aœnie ten dziennik bêdzie mia³ najwiêkszy wp³yw na istniej¹cy w tym œrodowisku obraz
Niemców.
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Rys. 4. Tygodniki czytane przez studentów



Nale¿y zatem przeœledziæ, jak lektura gazet wp³ywa na obraz Niemców i stopieñ poin-
formowania badanych o tym¿e kraju oraz jak ankietowani wyobra¿aj¹ sobie istniej¹ce
w Polsce stereotypy dotycz¹ce naszych zachodnich s¹siadów (rys. 6).

Najbardziej zdecydowane pogl¹dy na temat panuj¹cych w Polsce opinii o Niemcach
maj¹ osoby czytaj¹ce tygodnik „Newsweek”. Wed³ug 42% czytaj¹cych ten tygodnik
w spo³eczeñstwie panuje przekonanie, ¿e Niemcy s¹ punktualni. Wed³ug osób czytaj¹cych
inne gazety to przekonanie nie jest tak silne. Jedynie wed³ug 9,9% osób czytaj¹cych „Poli-
tykê” Polacy myœl¹ o Niemcach, ¿e s¹ punktualni i analogicznie po 7,2% czytelników
„Wprost” i „Przekroju” oraz 3,7% „Tygodnika Powszechnego” i 2,5% odbiorców tygodni-
ka „Nie”.

Wed³ug ponad 35% czytelników „Newsweeka” w spo³eczeñstwie panuje opinia, ¿e
Niemcy chc¹ zdominowaæ polsk¹ gospodarkê. Taka opinia panuje równie¿ wœród 28,4%
osób nieczytaj¹cych gazet. Ponad 12% odbiorców „Wprost” zgadza siê równie¿ z po-
gl¹dem, i¿ wed³ug innych Niemcy chc¹ zdominowaæ nasz¹ gospodarkê. Wœród czytelni-
ków pozosta³ych tygodników liczba takich w³aœnie odpowiedzi jest zdecydowanie ni¿sza:
9,9% dla czytelników „Przekroju”, 7,4% „Polityki”, 3,7% „Tygodnika Powszechnego”
oraz 2,5% czytelników tygodnika „Nie”. Byæ mo¿e œwiadczy to o tym, i¿ tygodniki te nie
lansuj¹ pogl¹du o chêci dominacji Niemców nad rodzim¹ gospodarka.

Kolejn¹ cech¹ przypisywan¹, wed³ug ankietowanych, przez innych Niemcom jest nad-
u¿ywanie przez nich alkoholu. A¿ 65,2% czytelników „Newsweeka” uzna³o, i¿ inni s¹dz¹,
¿e Niemcy nadu¿ywaj¹ alkoholu. Inni ankietowani nie podzielali w znacz¹cym stopniu te-
go pogl¹du. Zgadza³o siê z nim po 13% czytelników „Polityki” i „Wprost” oraz po 4,3%
czytelników „Przekroju” i osób deklaruj¹cych, ze ¿adnych tygodników nie czytaj¹.
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Rys. 5. Dzienniki czytane przez studentów



Wœród odbiorców „Tygodnika Powszechnego” i „Nie” nie ma osób podzielaj¹cych ten
pogl¹d. Brak tolerancji Niemców w stosunku do innych narodów w ocenie innych zak³a-
daj¹ znowu g³ównie czytelnicy tygodnika „Newsweek” (40%) oraz osoby niesiêgaj¹ce do
tygodników (26,3%).

Czytelnictwo innych tygodników wp³ywa na obni¿enie poziomu akceptacji OBRAZU
Niemców jako nietolerancyjnych dla innych nacji twierdzenia. Jedynie dla 12,5% czytelni-
ków „Przekroju” i dla 8,8% „Polityki” oraz „Wprost” takie twierdzenie jest zgodne
z prawd¹. Podobnie przedstawia siê sytuacja z uznaniem za prawdziwe twierdzenia, i¿ inni
uwa¿aj¹ Niemców za osoby dbaj¹ce tylko o pieni¹dze. Wysoki jest odsetek poparcia tej te-
zy przez czytelników „Newsweeka” (a¿ 47,4%) i znacznie ni¿szy osób nieczytaj¹cych ga-
zet (25%). Natomiast wœród czytelników innych tygodników znacz¹co ni¿szy: „Przekroju”
– prawie 16%, „Polityki” – 6,6%, „Wprost” – 3,9% i „Nie” – 2,5%. Wed³ug 40,7% czytel-
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„Polityka” „Wprost” „Tygodnik Powszechny” „Nie” „Newsweek” „Przekrój ” nie czytam

Rys. 6. Wp³yw czytanych tygodników na wyobra¿enia studentów na temat funkcjonuj¹cych
w spo³eczeñstwie stereotypów dotycz¹cych Niemców



ników „Newsweeka” inni uwa¿aj¹, ¿e Niemcy unikaj¹ ciê¿kiej pracy, a wed³ug 41,1%
w œwiadomoœci Polaków panuje przekonanie, ¿e nie ucz¹ siê jêzyków obcych. Wœród czy-
telników innych tygodników procent podobnych odpowiedzi nie wydaje siê znacz¹cy.

Wed³ug 34,5% czytelników „Newsweeka” inni uwa¿aj¹ Niemców za osoby aroganckie.
S¹dzi tak równie¿ 33,9% osób nieczytaj¹cych ¿adnych tygodników. Z t¹ opini¹ zgadza siê
16,4% czytelników „Wprost”, 14,5% „Przekroju” oraz jedynie 7,3% czytelników „Polityki”.
Zarówno czytelnicy „Tygodnika Powszechnego”, jak i „Nie” nie podzielaj¹ tego rodzaju
przekonañ. A¿ 44,2% czytelników „Newsweeka” i 27,3% osób nieczytaj¹cych ¿adnych ty-
godników uznaje, ¿e inni uwa¿aj¹ Niemców za zimnych racjonalistów. Podobnie myœli
15,6% czytaj¹cych „Politykê” i 13% „Wprost”. Wœród deklaruj¹cych czytanie pozosta³ych
tygodników nie ma osób zgadzaj¹cych siê z tym stwierdzeniem. Zaledwie wed³ug 31,6%
czytelników „Newsweeka”, 15% „Przekroju” i po 10,5% czytelników „Polityki” i „Wprost”
oraz prawie 8% czytelników „Tygodnika Powszechnego” Niemcy w oczach Polaków to oso-
by otwarte na nowoœci. Natomiast nieczytaj¹cy ¿adnych gazet w 24,1% twierdz¹, ¿e inni
w³aœnie tak postrzegaj¹ Niemców. Mo¿na tu wiêc zauwa¿yæ pewien wp³yw czytanych tygo-
dników na przekonanie o funkcjonuj¹cym w spo³eczeñstwie obrazie tego narodu.

Z przedstawionych danych jasno wynika, ¿e poszczególne tygodniki buduj¹ konkretne
wyobra¿enia tego, jak inni widz¹ Niemców. Bardzo zdecydowane pogl¹dy na temat tego,
jak inni oceniaj¹ Niemców, posiadaj¹ czytelnicy tygodnika „Newsweek”. Tak jednoznaczne
pogl¹dy nie s¹ typowe dla ankietowanych czytelników ¿adnego dziennika (rys. 7). Mo¿na
jednak zauwa¿yæ pewne prawid³owoœci. Najbardziej sprecyzowane pogl¹dy posiadaj¹ czy-
telnicy „Gazety Wyborczej”. Jednak ich opinia na temat tego, co inni myœl¹ o Niemcach,
nie odbiega od opinii czytelników innych gazet i tych, którzy nie czerpi¹ informacji z prasy,
tak znacz¹co jak opinia czytelników tygodnika „Newsweek”. Wed³ug 29,6% czytelników
„Gazety” Polacy uwa¿aj¹, ¿e Niemcy s¹ punktualni – z tak¹ opini¹ zgadza siê ponad
po³owa osób nieczytaj¹cych prasy (51,3%). Znacznie rzadziej na tê cechê wskazywali od-
biorcy dzienników lokalnych (18,5%), „Rzeczpospolitej” (9,9%), „Super Ekspressu”
(4,9%), „Faktu” (3,7%) oraz „Naszego Dziennika” (1,2%). Co ciekawe, a¿ wed³ug prawie
50% Polacy s¹dz¹, ¿e Niemcy nadu¿ywaj¹ alkoholu (47,8%). Jednak z tym stwierdzeniem
zgadza siê równie¿ 34,8% osób, które deklaruje lekturê dzienników lokalnych. Natomiast
tylko 14,6% osób nieczytaj¹cych ¿adnego dziennika ani tygodnika wskazuje na to, ¿e taka
opinia o Niemcach funkcjonuje w spo³ecznej œwiadomoœci. Wynika st¹d wniosek, ¿e to
w³aœnie prasa w znacz¹cy sposób utrwala taki obraz naszych zachodnich s¹siadów.

Wed³ug 37% czytelników „Gazety Wyborczej” i 22,2% czytelników dzienników lokal-
nych Polacy s¹dz¹, ¿e Niemcy unikaj¹ pracy fizycznej. Zastanawiaj¹ce jest, ¿e wed³ug
47,3% czytelników „Gazety Wyborczej” Niemcy w opinii innych s¹ ludŸmi aroganckimi.
Odsetek wskazañ tej odpowiedzi wœród czytelników innych gazet by³ znacz¹co mniejszy.
Czytelnicy dzienników lokalnych podzielali tê opiniê w 18,2%, podobnie myœla³o 9,1%
czytelników „Super Expressu”. Spoœród tych, którzy nie czytali ¿adnej z wymienionych
gazet, takie przekonanie mia³o 25,5% badanych studentów. 44,6% badanych bêd¹cych
czytelnikami „Gazety Wyborczej” twierdzi³o, ¿e inni myœl¹, ¿e Niemcy s³abo znaj¹ jêzyki
obce.
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Podobn¹ opiniê mia³o 16,1% czytaj¹cych dzienniki lokalne i 3,6% czerpi¹cych infor-
macje z „Faktu”. Spoœród nieczytaj¹cych gazet codziennych uwa¿a³o tak 35,4% badanych.
Przekonanie, ¿e inni myœl¹, i¿ Niemcy chc¹ zdominowaæ polsk¹ gospodarkê towarzyszy
51,3% studentów nieczytaj¹cych prasy, podobnie myœl¹ czytelnicy „Gazety Wyborczej”
(29,6%) i dzienników lokalnych (21,0%).

Analizuj¹c opinie badanych na temat tego, jak inni postrzegaj¹ Niemców, mo¿na za-
uwa¿yæ, ¿e istniej¹ wyraŸne ró¿nice w tym zakresie pomiêdzy czytelnikami ró¿nych tygo-
dników i dzienników oraz tymi, którzy nie czytaj¹ ¿adnych z wymienionych tytu³ów pra-
sowych. Na tej podstawie mo¿na wysnuæ wniosek, ¿e gazety maj¹ wp³yw na kszta³towanie
wyobra¿eñ o funkcjonuj¹cych w spo³eczeñstwie stereotypach dotycz¹cych Niemiec. Aby
sprawdziæ, czy czytana prasa wp³ywa równie¿ na to, jak badani postrzegaj¹ Niemców, po-
stanowi³yœmy przeanalizowaæ, jakie cechy przypisuj¹ im czytelnicy poszczególnych gazet
w porównaniu z tymi, którzy deklarowali, ¿e gazet nie czytaj¹ (tab. 1).
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„ ”Super Express „ ”Fakt „ ”Trybuna ¿adnych nie czytam

Rys. 7. Wp³yw czytanych dzienników na wyobra¿enia studentów na temat funkcjonuj¹cych
w spo³eczeñstwie stereotypów Niemców
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Tabela 1

Wp³yw czytanych tygodników na wyobra¿enia studentów na temat cech Niemców

Cechy Niemców „P
ol

ity
ka

”

„W
pr

os
t”

„T
yg

od
ni

k
Po

w
sz

ec
hn

y”

„N
ie

”

„N
ew

sw
ee

k”

„P
rz

ek
ró

j”

ni
e

cz
yt

am

%
w wierszu

%
w wierszu

%
w wierszu

%
w wierszu

%
w wierszu

%
w wierszu

%
w wierszu

biedny – 16,7 – 6,7 43,3 – 33,3
leniwy 25,0 9,4 – – 40,6 3,1 21,9
pracowity 7,0 2,3 – 4,7 62,8 11,6 11,6
brudny – 50,0 – – 50,0 – –
dobrze zorganizowany – – – – 75,0 25,0 –
niezorganizowany – – – – 40,0 10,0 50,0
materialista 7,3 10,9 – – 34,5 16,4 30,9
idealista 35,7 – – – 28,6 21,4 14,3
przestrzegaj¹cy prawa – – – – – 100,0 –
prostacki 12,5 – – – 12,5 20,8 54,2
inteligentny – 11,5 – – 50,0 11,5 26,9
powa¿ny – – – – 37,5 50,0 –
poprawny politycznie – – – – 100,0 – –
przestêpca 42,9 – – – 14,3 – 42,9
uczciwy – – – – 66,7 – 33,3
zaradny 7,6 13,6 – 3,0 37,9 12,1 24,2
nieporadny – – – – 62,5 12,5 25,0
dobrze wykszta³cony – 31,6 – 10,5 10,5 15,8 31,6
niewykszta³cony 50,0 – – – 50,0 – –
arogancki – – – – 87,5 – 12,5
religijny 6,4 14,1 – – 35,9 9,0 34,6
niewierz¹cy 50,0 – – – 50,0 – –
radosny 33,3 – – – 16,7 33,3 16,7
samolubny – – – – 53,8 7,7 38,5
sk¹py – – – – 100,0 – –
hojny – – – – 50,0 50,0 –
ha³aœliwy 5,0 – – – 60,0 30,0 5,0
agresywny – – – – 46,2 7,7 46,2
przyjacielski 8,7 – – – 56,5 – 30,4
goœcinny 9,4 11,8 – 2,4 36,5 11,8 27,1
patriota 8,5 14,9 – – 38,3 6,4 29,8
alkoholik 10,4 14,6 – – 31,3 8,3 35,4
inne – – – – 12,5 37,5 50,0
brak odpowiedzi – 19,0 25,9 – 41,4 – 13,8

Procenty nie sumuj¹ siê do 100, poniewa¿ badani mogli wskazaæ wiêcej ni¿ jedn¹ cechê



Czytelnicy „Newsweeka”, najczêœciej czytanej przez studentów gazety, jako jedyni uznali
Niemców za politycznie poprawnych i sk¹pych. Oni równie¿ w 50% podobnie jak odbiorcy
„Wprost” mówili, ¿e Niemcy s¹ brudni. 40,6% czerpi¹cych informacje z „Newsweeka” twier-
dzi³o, ¿e Niemcy s¹ leniwi, zdanie to podziela³o tylko 21,9% nieczytaj¹cych tygodników oraz
25% odbiorców „Polityki”, 9,4% „Wprost” i 3,1% „Przekroju”. 62,8% czytelników
„Newsweeka” ocenia tê narodowoœæ jako pracowit¹, podobnie uwa¿a zaledwie 11,6% czytel-
ników „Przekroju” i tyle samo nieczytaj¹cych tygodników oraz 7,0% odbiorców „Polityki”
i 2,3% „Wprost”. Wy³¹cznie czytelnicy Newsweeka (75%) i Przekroju (25%) uwa¿ali, ¿e
Niemcy s¹ dobrze zorganizowani. 54,2% osób nieczytaj¹cych tygodników przypisuje im pro-
stactwo, tak¹ cechê wymienia³o jednak tylko 12,5% odbiorców „Newsweeka” i „Polityki” oraz
20,8% czytelników „Przekroju”. 42,9% nieczerpi¹cych informacji z tygodników i tyle¿ samo
czytelników „Polityki” ocenia Niemców jako przestêpców, tak¹ opinie podziela tylko 14,3%
czytelników „Newsweeka”. Jako uczciwych postrzega³o Niemców 33,3% studentów nieczy-
taj¹cych tygodników i a¿ 66,7% odbiorców „Newsweeka”.

87,5% czytelników „Newsweeka” postrzega³o ten naród jako arogancki, takie zdanie
mia³o jednak tylko 12,5% spoœród tych, którzy nie czytaj¹ ¿adnego tygodnika. Tylko od-
biorcy „Newsweeka” i „Polityki” oceniali Niemców jako niewierz¹cych (po 50% odpo-
wiedzi) i niewykszta³conych (po 50% odpowiedzi). 31,6% nieczytaj¹cych tygodników
uwa¿a³o Niemców za dobrze wykszta³conych, ich zdanie podzielali czytelnicy „Wprost”
(36,2%), „Przekroju” (15,8%), „Newsweeka” (10,5%) i „Nie” (10,5%).

Taka sama liczba studentów (46,2%) wœród odbiorców „Newsweeka” i nieczytaj¹cych
tygodników uwa¿a³o ten naród za agresywny, jednoczeœnie tylko 7,7% czytelników „Prze-
kroju” podziela³o ich opiniê. 30,4% studentów nieczytaj¹cych tygodników uwa¿a³o, ¿e
Niemcy s¹ przyjacielscy, a 27,1% przypisywa³o im goœcinnoœæ. Odbiorcy „Newsweeka”
twierdzili w 56%, ¿e naród ten jest przyjacielski, i w 36,5%, ¿e cechuje go goœcinnoœæ.
Przekonanie o alkoholizmie Niemców, które czêsto by³o wymieniane przez studentów jako
stereotyp funkcjonuj¹cy w spo³ecznej œwiadomoœci, przypisywany by³ temu narodowi tyl-
ko przez 35,4% wszystkich badanych nieczytaj¹cych tygodników oraz 31,2% tych, którzy
czytali „Newsweeka”.

Analizuj¹c wyniki porównania cech Niemców, na jakie wskazuj¹ czytelnicy poszcze-
gólnych tygodników, z tymi, którzy deklaruj¹, ¿e nie czytaj¹ tygodników mo¿na zauwa¿yæ
wyraŸne ró¿nice. Czytelnicy „Tygodnika Powszechnego” nie umieli wskazaæ ¿adnej cechy
typowej dla Niemców. Studenci, którzy czytaj¹ to pismo, nie stanowi¹ du¿ej grupy poœród
wszystkich badanych, podobnie jak czytelnicy „Nie”, którzy jednak potrafili wskazaæ pew-
ne wady i zalety charakteryzuj¹ce naszych zachodnich s¹siadów. Obraz ten jest zdecydo-
wanie pozytywny, odbiorcy tej gazety uwa¿aj¹ Niemców za dobrze wykszta³conych
(10,5%), biednych (6,7%), pracowitych (4,7%), zaradnych (3%) i goœcinnych (2,4%). Czy-
telnicy „Newsweeka” potrafili stworzyæ najbardziej z³o¿ony obraz Niemców, jednak czê-
sto by³ on niespójny. Odbiorcy tego tygodnika czasem wskazywali niemal tak samo czêsto
na przeciwstawne cechy. W 28,6% uwa¿ali Niemców za idealistów, a jednoczeœnie
w 34,5% za materialistów.
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Dodatkowo jeszcze trudno jednoznacznie okreœliæ nastawienie badanych studentów do
tej narodowoœci, bowiem 53,8% spoœród odbiorców tego tygodnika wskazuje na sk¹pstwo
jako cechê Niemców, 87,5% arogancjê, 60% ha³aœliwoœæ, a 53,8% samolubnoœæ. Jednocze-
œnie jednak postrzegani s¹ oni przez czytelników tygodnika jako naród uczciwy (66,7%)
oraz przyjacielski (56,5%) i hojny (100%). Wskazuje to na fakt, ¿e tygodnik ten nie ma na
celu budowania spójnego i jednowymiarowego obrazu Niemiec, jednak dostarczane przez
niego informacje buduj¹ w oczach czytelników raczej pozytywne wyobra¿enia na temat te-
go kraju.

Jeszcze wiêcej pozytywnych cech przypisuj¹ Niemcom studenci czytaj¹cy „Przekrój”.
Odbieraj¹ ich jako osoby przestrzegaj¹ce prawa, dobrze zorganizowane, radosne i hojne.
Odbiorcy „Polityki” maj¹ znacznie mniej przychylny obraz tego kraju, postrzegaj¹ Niem-
ców jako leniwych, prostackich, sk³onnych do dzia³añ przestêpczych, niewierz¹cych
i s³abo wykszta³conych. Czytelnicy „Wprost” natomiast nie mieli jednoznacznych opinii
na ten temat, dla po³owy z nich Niemcy byli brudni, a dla 16,7% biedni. Jednoczeœnie jed-
nak odbierali ich te¿ jako zaradnych i dobrze wykszta³conych.

Wœród tych, którzy nie czytali ¿adnego z tygodników obraz ten by³ raczej negatywny.
Niemcy byli okreœlani jako niezorganizowani, prostaccy, agresywni i maj¹cy sk³onnoœæ do
zachowañ przestêpczych, rzadziej s¹ oni postrzegani jako osoby przyjacielskie i goœcinne.
Na tej podstawie mo¿na wysnuæ wniosek, ¿e tygodniki nieco os³abiaj¹ wœród swoich czy-
telników negatywne postrzeganie przedstawicieli narodu niemieckiego. Czytelnicy
„Wprost” i „Przekroju” najczêœciej czytanych przez studentów tytu³ów, mieli zdecydowanie
bardziej pozytywny obraz Niemców ni¿ ci, którzy nie czerpali informacji z tygodników.

Najbardziej wyrazisty obraz Niemca, spoœród odbiorców prasy codziennej (tab. 2),
mieli czytelnicy „Gazety Wyborczej”. Spoœród wszystkich deklaruj¹cych czytelnictwo ró¿-
nych dzienników a¿ 100% osób, którzy okreœlili Niemców jako przestrzegaj¹cych prawa,
czyta³o w³aœnie „Gazetê Wyborcz¹”. Jednoczeœnie jednak czytelnicy tej gazety uwa¿ali, ¿e
Niemcy s¹ powa¿ni (50%) i niewierz¹cy (50%), a¿ 70% wskazywa³o ha³aœliwoœæ jako ce-
chê tego narodu. 30,8% okreœla³o Niemców jako samolubnych, 42,9% widzia³o w nich
przestêpców, a 39,6% alkoholików. Obok negatywnych cech, czytelnicy tego dziennika
przypisuj¹ te¿ Niemcom wiele cech pozytywnych, takich jak: goœcinnoœæ (36,5%), hojnoœæ
(50%), inteligencjê (42,3%) oraz przyjacielskoœæ (26,1%). Jednoczeœnie jednak studenci
czytaj¹cy tê gazetê okreœlaj¹ Niemców jako: samolubnych (30,8%), aroganckich (12,5%)
i agresywnych (7,7%). Przez czytelników tego dziennika s¹ odbierani jako patrioci
(38,3%), tak¹ opiniê podzielaj¹ równie¿ czytelnicy „Rzeczpospolitej” (8,5%) i dzienników
lokalnych 23,4% oraz „Super Expressu”. Tylko czytaj¹cy dzienniki lokalne uwa¿ali Niem-
ców za sk¹pych.

Opinie czytelników „Gazety Wyborczej” na temat Niemców cechuje brak spójnoœci,
31,3% studentów uwa¿a, ¿e Niemcy s¹ leniwi, a 39,5% – ¿e pracowici. Podobnie przez
41,8% ankietowanych okreœlani s¹ oni jako materialiœci, a 42,9% widzi w nich idealistów.
36,8% badanych wskazuje na dobre wykszta³cenie jako cechê Niemców, odmienne zdanie
prezentuje 37,5% studentów.
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Tabela 2

Wp³yw czytanych dzienników na wyobra¿enia studentów na temat cech Niemców
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biedny 26,7 – – 36,7 3,3 – – 33,3
leniwy 31,3 9,4 – 37,5 3,1 3,1 – 15,6
pracowity 39,5 2,3 – 14,0 9,3 – – 34,9
brudny – – – – 50,0 – – 50,0
dobrze zorganizowany 25,0 – – 50,0 – – – 25,0
niezorganizowany – 10,0 – 50,0 10,0 10,0 – 20,0
materialista 41,8 1,8 1,8 27,3 7,3 – – 20,0
idealista 42,9 – – 35,7 – 14,3 – 7,1
przestrzegaj¹cy prawa 100,0 – – – – – – –
prostacki 41,7 4,2 – 12,5 – – – 41,7
inteligentny 42,3 – – 11,5 – – 3,8 42,3
powa¿ny 50,0 12,5 – 12,5 – – – 25,0
poprawny politycznie – – – 100,0 – – – –
przestêpca 42,9 – – 14,3 – – 42,9
uczciwy 16,7 – 16,7 – – – – 66,7
zaradny 34,8 6,1 – 13,6 9,1 – – 36,4
nieporadny 12,5 – – 12,5 25,0 12,5 – 37,5
dobrze wykszta³cony 36,8 5,3 – 10,5 15,8 – – 31,6
niewykszta³cony 37,5 – – 12,5 – – – 50,0
arogancki 12,5 12,5 – 50,0 – – – 25,0
religijny 32,1 5,1 1,3 26,9 7,7 2,6 – 24,4
niewierz¹cy 50,0 – – 50,0 – – – –
radosny 41,7 – – 8,3 – – – 50,0
samolubny 30,8 – – 53,8 7,7 – – 7,7
sk¹py – – – 100,0 – – – –
hojny 50,0 – – – – – – 50,0
ha³aœliwy 70,0 – – – – – 5,0 25,0
agresywny 7,7 7,7 – 53,8 – – – 30,8
przyjacielski 26,1 4,3 – 4,3 13,0 – – 52,2
goœcinny 36,5 3,5 1,2 24,7 7,1 – 1,2 25,9
patriota 38,3 8,5 – 23,4 4,3 2,1 2,1 21,3
alkoholik 39,6 4,2 2,1 12,5 8,3 4,2 2,1 27,1
inne 37,5 12,5 – 12,5 – – – 37,5
brak odpowiedzi 29,3 25,9 – 12,1 – 17,2 – 15,5

Procenty nie sumuj¹ siê do 100, poniewa¿ badani mogli wskazaæ wiêcej ni¿ jedn¹ cechê



Podobnie jak w przypadku „Newsweeka”, i w tym wypadku trudno jednoznacznie od-
powiedzieæ, jakie nastawienie do tego narodu mieli badani. Wskazywali oni bowiem czê-
sto na cechy zdecydowanie negatywne, takie jak: samolubnoœæ (30,8%) czy ha³aœliwoœæ
(70,0%), ale jednoczeœnie 41,7% studentów okreœla Niemców jako radosnych, a 50% jako
hojnych. Takie roz³o¿enie wyników wskazuje na fakt, ¿e „Gazeta Wyborcza” nie buduje
jednolitego wizerunku Niemców na swoich ³amach.

Obraz Niemców wœród czytelników „Naszego Dziennika” by³ zdecydowanie pozytyw-
ny, najwiêcej osób wskazywa³o uczciwoœæ (16,7%) jako cechê przedstawicieli narodu nie-
mieckiego. Odbiorcy tabloidów „Super Expressu” i „Faktu” wskazywali natomiast czêœciej
na negatywne cechy tego narodu. Czytaj¹cy „Super Express” okreœlali Niemców jako
brudnych (50%), nieporadnych (25%) i niezorganizowanych (10,0%), znacznie rzadziej
wskazywali na ich dobre wykszta³cenie (15,8%), przyjacielskoœæ (13,0%). Czytelnicy
„Faktu” równie¿ wskazywa³o najczêœciej na nieporadnoœæ Niemców (12,5%) i ich niezor-
ganizowanie (10%). Jednak Niemcy przez czytelników tej gazety s¹ przede wszystkim od-
bierani jako idealiœci. Podobny obraz tego narodu mieli te¿ czytelnicy „Rzeczpospolitej”.
W ich opinii Niemcy s¹ osobami aroganckim (12,5%), niezorganizowanymi (10,0%) oraz
powa¿nymi (12,5%).

Zdecydowanie najbardziej niepozytywny obraz Niemców maj¹ osoby czytaj¹ce dzien-
niki lokalne – dla nich Niemcy s¹ sk¹pi (100%), aroganccy (50%), agresywni (53,8%), sa-
molubni (53,8%) i niezorganizowani (50%).

Mo¿na zauwa¿yæ, ¿e wiêkszoœæ osób czytaj¹cych prasê codzienn¹ wskazywa³a na ne-
gatywne cechy i mia³a raczej niepozytywny obraz Niemców. W przeciwieñstwie do tygo-
dników dzienniki nie kreowa³y wiêc wœród swoich odbiorców pozytywnego wizerunku te-
go kraju. Tylko czytelnicy „Gazety Wyborczej”, najczêœciej czytanego przez studentów
dziennika, i „Naszego Dziennika” wskazywali na jednoznacznie pozytywne cechy miesz-
kañców tego kraju.

Czytelnicy prasy codziennej mieli te¿ przewa¿nie inne opinie na temat Niemiec ni¿ ci,
którzy nie czerpali informacji z tego medium. Wœród nieczytaj¹cych gazet codziennych
66,7% przypisywa³o im uczciwoœæ. Odbiorcy „Gazety Wyborczej” tak¹ opiniê podzielali
tylko w 16,7%, a dok³adnie tyle samo osób czytaj¹cych „Nasz Dziennik” tak ocenia³o
Niemów. Niemal dwa razy czêœciej ni¿ w przypadku czytaj¹cych „Gazetê Wyborcz¹”, ci
ankietowani, którzy nie czerpi¹ informacji z dzienników, wskazywali jako cechê Niemców
przyjacielskoœæ (52,2%). Dok³adnie tak samo czêsto i czytelnicy „Gazety Wyborczej” i nie-
czerpi¹cy informacji z prasy codziennej przypisywali Niemcom prostactwo (41,7%), hojnoœæ
(50%) i dobre zorganizowanie (25%) oraz postrzegali ludzi tej narodowoœci jako przestêp-
ców (42,9%). Po³owa czytelników „Super Expressu” i nieczytaj¹cych dzienników uwa¿a³a
Niemców za brudnych (50%). 7,7% osób niekorzystaj¹cych z dzienników jako Ÿróde³ infor-
macji w odniesieniu do tych kwestii przypisywa³o Niemcom samolubnoœæ, znacznie czêœciej
ta cecha by³a wskazywana przez czytaj¹cych dzienniki lokalne (53,8%) oraz „Gazetê Wy-
borcz¹” (30,8%). 30,8% uwa¿a³o tê narodowoœæ za agresywn¹. Czytelnicy „Gazety Wybor-
czej” i „Rzeczpospolitej” tylko w 7,7% wskazywali na tê cechê, natomiast czytaj¹cy dzien-
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niki lokalne tak¹ opiniê podzielali w 53,8%. 25% buduj¹cych swój obraz Niemiec nie
w oparciu o prasê codzienn¹ okreœla³o tê narodowoœæ jako aroganck¹. Dwa razy czêœciej
wskazywali na tê cechê czerpi¹cy informacje z dzienników lokalnych; odbiorcy „Gazety
Wyborczej” i „Rzeczpospolitej” wskazywali tê cechê w 12,5%.

Analizuj¹c obraz Niemiec, jaki maj¹ czytelnicy poszczególnych tytu³ów, w porówna-
niu z tymi, którzy ich nie czytaj¹, mo¿na zauwa¿yæ, ¿e wizerunek ten czêsto jest bardziej
pozytywny ni¿ propagowany w wielu dziennikach, zw³aszcza lokalnych. Rozbie¿noœci po-
miêdzy tymi wizerunkami wskazuj¹, ¿e prasa ma pewien, wydaje siê, doœæ istotny wp³yw
na kszta³towanie i utrwalanie w spo³ecznej œwiadomoœci stereotypów na temat Niemców.
Interesuj¹cy jest fakt, ¿e czytelnicy tygodników maj¹ zdecydowanie bardziej pozytywny
obraz Niemiec ni¿ odbiorcy dzienników, zw³aszcza lokalnych. Obraz Niemców wœród czy-
telników periodyków jest te¿ znacznie bardziej pozytywny ni¿ wœród tych, którzy nie czy-
tali ¿adnego z tych tytu³ów. Wydaje siê natomiast, ¿e ci, którzy nie czytali dzienników,
mieli bardziej pozytywny obraz Niemców ni¿ ci, którzy byli czytelnikami dzienników lo-
kalnych. Natomiast czytelnicy „Gazety Wyborczej” czêsto wyra¿ali opinie o Niemcach po-
dobne do tych, które prezentowali nieczytaj¹cy dzienników, ale niejednokrotnie wizerunek
Niemiec wœród czytelników tego tytu³u by³ bardziej negatywny ni¿ ten funkcjonuj¹cy
wœród badanych nieczerpi¹cych informacji z gazet codziennych. Mo¿na wiêc na tej pod-
stawie wysnuæ wniosek, ¿e prasa codzienna wp³ywa³a w istotny sposób na funkcjonuj¹ce
wœród studentów stereotypowe wyobra¿enia na temat naszych zachodnich s¹siadów.

4. WNIOSKI

Przeprowadzone badania pozwalaj¹ wysnuæ wniosek, ¿e stereotypowe wyobra¿enia, jakie
posiadaj¹ studenci na temat Niemców, w znacznym stopniu s¹ kszta³towane pod wp³ywem
mediów masowych, a zw³aszcza czytanych tytu³ów prasowych. Wynika to z faktu, ¿e me-
dia masowe stanowi¹ najczêœciej wskazywane przez studentów Ÿród³o informacji na temat
Niemiec, a najwiêksz¹ rolê odgrywaj¹ w tym zakresie gazety, które zdaniem badanych za-
pewniaj¹ lepszy poziom poinformowania w tych kwestiach ni¿ inne media. Ze wzglêdu na
to oraz na fakt, ¿e by³y one wymieniane jako drugie w kolejnoœci – po telewizji – medium,
z którego studenci czerpi¹ wiedzê na temat Niemiec, odgrywaj¹ one w tym œrodowisku
istotn¹ rolê opiniotwórcz¹ i poœrednio przyczyniaj¹ siê do powstawania stereotypów. Inte-
resuj¹cy jest fakt, ¿e czytelnicy ¿adnego z wymienionych tytu³ów prasowych (oprócz „Na-
szego Dziennika”) nie mieli ukszta³towanego jednolitego obrazu Niemców. Wydaje siê
wiêc, ¿e analizowane gazety nie buduj¹ na swoich ³amach spójnego obrazu Niemców, jed-
nak informacje, które przekazuj¹, i towarzysz¹ce im komentarze wp³ywaj¹ na wizerunek
naszego zachodniego s¹siada wœród studentów.

Z przedstawionych danych jasno wynika, ¿e poszczególne tygodniki buduj¹ konkretne
wyobra¿enia tego jak inni widz¹ Niemców. Odgrywaj¹ wiêc du¿¹ rolê w utrawalniu ste-
reotypów w odniesieniu do naszych zachodnich s¹siadów. Bardzo wyraziste wyobra¿enie
tego, jak inni oceniaj¹ Niemców, posiadaj¹ czytelnicy tygodnika „Newsweek”, jest to jed-
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noczeœnie najczêœciej czytany przez studentów tygodnik. Podobne przekonania co do funk-
cjonuj¹cego w rzeczywistoœci spo³ecznej wizerunku Niemców ujawniali czytelnicy „Gaze-
ty Wyborczej”. Odbiorcy tego dziennika równie¿ mieli wyraŸne ukszta³towane przekona-
nie na temat tego, jakie stereotypy dotycz¹ce naszych zachodnich s¹siadów funkcjonuj¹
w spo³eczeñstwie.

Deklarowane przez odbiorców tygodników opinie na temat Niemców s¹ bardziej po-
zytywne ni¿ te, które reprezentowali nieczytaj¹cy tego typu tytu³ów. Natomiast czytelnicy
gazet codziennych, w odró¿nieniu od tych, którzy nie byli czytelnikami dzienników, mieli
ukszta³towany raczej negatywny wizerunek Niemców. Najwiêcej z³ych cech u naszych za-
chodnich s¹siadów widzieli czytelnicy gazet lokalnych. To interesuj¹ce zjawisko, bowiem
w prasie lokalnej informacje zagraniczne nie zajmuj¹ zbyt du¿o miejsca.

Mo¿na wiêc zauwa¿yæ, ¿e choæ studenci maj¹cy szersze ni¿ reszta spo³eczeñstwa mo-
¿liwoœci zweryfikowania propagowanych przez media stereotypów, np. przez osobisty
kontakt z naszymi zachodnimi s¹siadami, to jednak nadal przyjmuj¹ oni w znacznym stop-
niu wizerunek tego kraju kreowany w mediach masowych.

THE ROLE OF THE PRESS IN CREATING THE IMAGE OF GERMANS
FOR THE STUDENTS OF UST AGH

This paper focuses on the assessment of the influence of the mass media on arising and
functioning in the students community of stereotypes concerning Germans. The research
conducted among students of AGH led to the conclusion that stereotypical images that stu-
dents have about Germany are shaped under the influence of mass media. The most influ-
ential in the process of shaping these images are the newspapers, which according to the
researchees provide the most reliable information on this particular subject of all the me-
dia. This article presents the most characteristic images which the students have about
Germans and the part played by the most often read newspapers in the process of creating
and maintaining these images.
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