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1. MEDIA MASOWE A STEREOTYPY

Stereotypy powstaja na skutek nagromadzenia przez jednostk¢ odpowiedniej ilo$ci spo-
strzezen dotyczacych otaczajace] ja rzeczywistosci spotecznej, ktore sg interpretowane in-
dywidualnie przez odbiorcdw, a nastgpnie kodowane w ich pamigci i w odpowiednich sy-
tuacjach wykorzystywane w kierowaniu reakcjami w kontaktach spotecznych'. Stereotypy
w takim ujeciu stanowia wige narzedzia poznawcze umozliwiajace jednostce zaspokojenie
podstawowej potrzeby zrozumienia wlasnego otoczenia i ochrony siebie”. Decydujacym
czynnikiem przy powstawaniu okreslonych stercotypow staje si¢ indywidualne do$wiad-
czenie’. Jednostka sama gromadzi informacje na okreslony temat i wiacza je do posiadanej
wczesniej wiedzy, w oparciu o ktdra powstaja jej wyobrazenia na temat otaczajacej ja rze-
czywistosci spotecznej.

Na powstawanie stereotypéw dzi§ duzy wplyw maja media masowe, poniewaz stale
ukazywane sg w nich portrety réznych zbiorowosci ludzi, rowniez grup etnicznych czy in-
nych narodow. Obrazy te w réznych mediach sg podobne, co wzmacnia u odbiorcéw prze-
konanie, ze sa one trafne. Tak powstaja swoiste konstrukcje znaczeniowe, ktdre sa przyj-
mowane przez odbiorcéow $rodkéw masowego komunikowania. Ma to duze znaczenie
zwlaszcza w sytuacji, gdy maja oni stosunkowo staby osobisty kontakt z przedstawiciela-
mi tych zbiorowosci, a swoje opinie w tym zakresie buduja wylacznie na podstawie wia-
domosci przekazywanych w mediach. Publiczno$¢ zapamigtuje te znaczenia budowane
w $rodkach masowego przekazu jako stereotypowe reprezentacje, ktore podzielajg i kto-
rych uzywaja, myslac lub reagujac na otaczajaca ich rzeczywistosé spoteczna”.

* Adiunkt na Wydziale Nauk Spotecznych Stosowanych AGH

™ Asystent na Wydziale Nauk Spotecznych Stosowanych AGH

' Ch. Strangor, M. Schaller, Stereotypy jako reprezentacje indywidualne i zbiorowe, [w:] C.N. Marcrae,
Ch. Stangor, M. Hewstone, Stereotypy i uprzedzenia, Gdansk 1999, s. 20.

% C. Trutkowski, Spofeczne reprezentacje polityki, Warszawa 2000, s. 79.

* Ibidem, s. 78.

* T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warsza-
wa—Krakow 1999, s. 257.
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Media masowe odgrywaja wigc istotng rolg w procesic powstawania stereotypow,
a ich znaczenie jest tym wigksze, im wigcej czasu odbiorcy im poswigcaja. Wptyw $rod-
koéw masowej komunikacji na powstawanie stereotypowych wyobrazen wynika z faktu, ze
media koncentrujg si¢ na okreslonych kwestiach i przekazuja informacje na ich temat.
Niektore tematy przykuwaja uwage mediow przez dhuzszy czas, co zwigksza szansg ich
dotarcia do duzej liczby odbiorcéw. Jednoczesnie przekazy medialne wzajemnie si¢ ,,po-
twierdzajg”, w rezultacie wérdd ich odbiorcow wzrasta wiedza na temat danego zjawiska,
jednak opiera si¢ ona przede wszystkim na interpretacjach, jakie ptyna z mediow. Wraz ze
wzrostem zrozumienia przekazow dotyczacych konkretnych tematéw odbiorcy zaczynaja
formowaé lub modyfikowaé posiadane stereotypy, ktére wptywaja na ich zachowanie
w okreslonych relacjach spotecznych’.

Hipoteze dotyczaca wpltywu mediow masowych na powstawanie i utrwalanie stereoty-
pow chcemy zweryfikowaé na podstawie badan postrzegania Niemcoéw przez Polakow
przez pryzmat identyfikacji narodowej. Badania te zostaly przeprowadzone przez koto na-
ukowe studentow Wydziatu Nauk Spotecznych Stosowanych Akademii Gérniczo-Hutni-
czej pod kierunkiem naukowym mgr Marii Stojkow. Projekt finansowo wsparta Niemiecka
Centrala Wymiany Akademickiej oraz dziekani wydziatow socjologii AGH — prof. Anna
Siwik, oraz Technicznego Uniwersytetu w Dreznie — prof. Karl Linz.

W grudniu 2004 roku strona polska przeprowadzita wsrdd studentow wywiady, w kto-
rych pytano m.in. o pozytywne i negatywne cechy obywateli obu krajéow oraz o wydarzenia
historyczne i ich wplyw na tozsamos$¢ narodowa. Na podstawie zebranego materiatu po-
wstata lista najwazniejszych czynnikéw, ktére maja wptyw na powstawanie uprzedzen i ste-
reotypow. Nastepnie przystapiono do dalszej pracy, ktéra miata na celu stworzenie kwestio-
nariusza ankiety, narzedzia potrzebnego do przeprowadzenia dalszych badan zwigzanych
z realizacja projektu.

W kwietniu 2005 roku przeprowadzono badania ankietowe. Mialy one na celu wy-
kazanie, jakie sa mechanizmy sprzyjajace powstawaniu narodowych stereotypow. W Kra-
kowie w ich ramach przebadano 181 studentéw. Dobdr uczestnikéw proby byt celowy:
badano studentow Akademii Gorniczo-Hutniczej z trzech wydziatow: Gornictwa i Geo-
inzynierii, Metalurgii i Inzynierii Materiatlowej oraz Elektrotechniki, Automatyki, Infor-
matyki 1 Elektrotechniki. Wérdd badanych 58,2% proby stanowity kobiety, a 41,8%
mezczyzni.

Analizujac opinie studentéw, chciatySmy sprawdzi¢, jaki wpltyw na powstawanie
i funkcjonowanie w tej zbiorowo$ci stereotypow maja media masowe. Jednak trzeba pa-
migtaé, ze stanowig oni specyficzng kategori¢ spoteczng, dlatego wyniki te nie sg repre-
zentatywne dla calego spoteczenstwa polskiego. Wybdr tej zbiorowosci podyktowany byt
checig zobaczenia, jakie wyobrazenia na temat Niemiec majg osoby, ktore przez fakt za-
mieszkiwania w wielkim mie$cie maja mozliwo$é czestszego kontaktu z obcokrajowcami,
dzigki czemu wptyw mediow masowych na powstawanie stereotypdw jest nieco mniejszy.

5 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., s. 258.
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Dodatkowo jeszcze polityka Akademii Gorniczo-Hutniczej otwarta na migdzynarodowa
wymiang studentdw sprawia, ze majg oni mozliwo$¢ poznania wielu obcokrajowcdéw po-
chodzacych z réznych kregdéw kulturowych, co tez pozwala na ograniczenie silty od-
dziatywania medidow w tym zakresie. W zwiazku z tym na t¢ kategori¢ spoteczna w naj-
mniejszym stopniu powinny wptywaé media w zakresie ksztaltowania obrazu Niemiec.
Badania miaty da¢ odpowiedz na pytanie czy rzeczywiscie wszechobecne w naszej rzeczy-
wisto$ci media, ktore dzi$ buduja swoista elektroniczng agorg, na ktérej wymieniane sg
poglady réznych opcji politycznych i $wiatopogladowych, przekazywane i komentowane
informacje, wptywaja w istotny sposdb na istniejace w badanej zbiorowosci stereotypowe
wyobrazenia tego kraju. W rezultacie naszym podstawowym celem bedzie zdiagnozowa-
nie tego, jaki obraz Niemiec maja studenci i jaki wptyw na jego uksztaltowanie maja me-
dia masowe, a zwtaszcza prasa.

2. ZRODEA WIEDZY NA TEMAT NIEMIEC

Rola mediow masowych w budowaniu i utrwalaniu stereotypoéw wzrasta, gdyz to wtasnie
$rodki masowego przekazu stanowia dla odbiorcow istotne zrddto informacji na temat Nie-
miec. W prowadzonych badaniach proszono wigc studentéw o wskazanie, skad zdobywaja
wiadomosci na temat tego kraju (rys. 1).
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Rys. 1. Zrédta wiedzy na temat Niemiec. Procenty nie sumuja si¢ do 100, poniewaz badani mogli
wybraé wigcej niz jedno zrédto informacji na temat Niemiec

107



DOROTA ZUCHOWSKA-SKIBA, MARIA STOJKOW

Najwigcej 0sOb czerpato wiedze na ten temat z telewizji, twierdzito tak 71,8% oséb.
Na drugim miejscu badani podawali pras¢ (51,9%). Na kolejnych pozycjach studenci wy-
mieniali Internet (30,9%) i radio (30,4%). 24,3% studentéw wiadomo$ci na temat Niemiec
czerpato od znajomych, 10,5% od rodziny, a z ksigzek 13,8%. Kontakty z Niemcami sta-
nowily zrédlo wiedzy dla 11,0% badanych. Najmniej oséb wiedz¢ na temat tego kraju
zdobywalo na wyktadach (4,4%) i konferencjach naukowych (0,6%). 6,7% o0s6b korzy-
stato z innych zrodet informacji. 2,2% studentow przyznato, ze wiadomosci na temat Nie-
miec w ogdle do nich nie docieraja. Mozna wigc zauwazy¢, ze niemal do wszystkich an-
kietowanych docieraly wiadomo$ci na temat Niemiec. Jednak studenci bioracy udziat
w badaniu byli §rodowiskiem zainteresowanym sprawami mi¢dzynarodowymi, 84,5% ba-
danych deklarowato, ze w rozmowach towarzyskich przynajmniej sporadycznie porusza
kwestie zwigzane z polityka zagraniczng Polski. Tak wigc fakt, Ze niemal cate badane $ro-
dowisko posiadato informacje w tym zakresie, moze wynika¢ nie tylko z dobrego nasyce-
nia Srodkow masowego przekazu ta tematyka, ale i zainteresowan samych badanych.

Podstawowym zrédtem wiedzy na temat Niemiec, jak wskazuja zebrane dane, sa me-
dia masowe oraz znajomi i rodzina. Wyktady, konferencje naukowe czy kontakty z Niem-
cami odgrywaja mniejsza rol¢ w pozyskiwaniu informacji na temat tego kraju. Pozwala to
wyciagna¢ wniosek, ze media masowe maja wptyw na obraz tego kraju w oczach studen-
tow 1 przyczyniaja si¢ do powstawania i utrwalania stereotypowych wyobrazen na ten te-
mat.

Site¢ oddziatywania mediow masowych w tym zakresie ostabiajg jednak kontakty bez-
posredniec z Niemcami. 45,9% studentéw deklarowato, ze byto cho¢ raz w Niemczech,
18,2% rozwaza kolejny wyjazd do tego kraju. 34,3% badanych ma znajomych wsrod
Niemcow, a 7,7% ma w tym kraju rodziny, z ktérymi utrzymuje state relacje. Mozna wigc
przyjaé, ze wsrdd duzej czesci badanej populacji obraz Niemiec nie zalezy tylko od infor-
macji pozyskiwanych ze $rodkéw masowego przekazu. Dodatkowo jeszcze 38,7% bada-
nych wyraza ch¢é poznania Niemcéow, 30,4% cheiatoby utrzymywacé takie znajomosci oka-
zjonalnie, aby pozna¢ kulture tego kraju. Jednoczesnie tylko 1,2% badanych nie chciato
utrzymywacé zadnych stosunkéw z przedstawicielami tego narodu. Zebrane dane wskazuja,
ze studentom zalezy na poznaniu Niemiec i jego mieszkancdw, a wigkszo§¢ badanych chece
utrzymywacé przynajmniej sporadyczne kontakty z Niemcami.

Roéznorodnos¢ 1 wielo§¢ wymienianych zrddet, z ktérych studenci czerpig wiedzg na
ten temat, nie powoduje jednak, Ze czuja si¢ oni dobrze poinformowani w tej dziedzinie
(rys. 2).

Ponad polowa badanych okreslata swoj stopien poinformowania na temat Niemiec
jako $redni (50,8%). Dobry poziom wiedzy na temat tego kraju zadeklarowato 17,1%,
a bardzo dobry tylko 2,8%. 6,6% studentow czuto si¢ zle poinformowanymi na ten te-
mat. Jednocze$nie tylko 4,4% studentow okreslito si¢ jako osoby niezainteresowane ta
tematyka, a 3,9% badanych nie potrafilo okresli¢ swojego stopnia poinformowania.
Tylko 1,1% badanych deklarowato, Zze brak im jakichkolwiek informacji na temat Nie-
miec.
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Rys. 2. Stopien poinformowania na temat Niemiec

Wyniki przeprowadzonych badan pozwalaja zauwazy¢ zwigzek pomiedzy zrodtem in-
formacji a stopniem wiedzy studentow na temat Niemiec (rys. 3). Najlepiej poinformowani
czuja si¢ ci, ktdrzy wiedze o tym kraju czerpig z wyktadow (12,5%), blisko trzykrotnie go-
rzej poinformowane czuja si¢ osoby, ktore czerpig wiadomosci na temat Niemiec z prasy
(4,3%) 1 ksigzek (4%). Jeszcze rzadziej tak okreslaja si¢ ci studenci, ktorzy zdobywaja
wiedze¢ w tym zakresie od znajomych (2,3%) i z telewizji (2,3%). Mimo ze Internet zostat
wymieniony jako trzecie spo$rod zrddet wiedzy o Niemczech, tylko 1,8% dobrze poinfor-
mowanych w tej dziedzinie wskazuje na to medium jako miejsce, skad czerpie wiedzg.
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Rys. 3. Stopien poinformowania o Niemczech a zroédto wiedzy. Procenty nie sumuja si¢ do 100,
poniewaz badani mogli wybra¢ wigcej niz jedno zrdédlo informacji na temat Niemiec
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Jednoczesnie zle poinformowani najczgsciej wskazywali jako zrodio swej wiedzy
w tym zakresie ksigzki (24%), na drugim miejscu wymieniano radio (9,1%), znajomych
(9,1%), potem pras¢ (8,5%), Internet (7,1%) i telewizj¢ (6,9%). Najwigksza liczba stucha-
czy radia czula si¢ $rednio poinformowana na temat Niemiec (67,3%). Taki sam stopien
wiedzy na temat Niemiec deklarowato tez 61,5% o0sob posiadajacych informacje w tej
dziedzinie z telewizji, 60,7% z Internetu, 57,4% z prasy, a 54,5% od znajomych. Kontakty
z Niemcami dla potowy wskazujacych to zrédto wiadomosci dostarczaty $redniej wiedzy
na temat tego kraju, a dla drugiej potowy zapewnialy dobry poziom poinformowania
w tym zakresie. Najczeséciej dobry poziom wiedzy mieli tez ci, ktorzy wiadomos$ci na ten
temat posiadali od rodziny (36,8%) i znajomych (25,0%). Dobry poziom poinformowania
zdaniem badanych dawaty tez ksiazki (28%), prasa (20,2%), telewizja (19,2%), Internet
(14,3%) oraz radio (12,7%).Wszyscy czerpiacy informacje na temat Niemiec z konferencji
naukowych swoj stopien wiedzy w tym zakresie rowniez okres$lali jako $redni.

Zgromadzone wyniki badan wskazuja, ze w odczuciu studentow ich stopien poinfor-
mowania na temat Niemiec jest Sredni. W znacznym stopniu wigze si¢ to z faktem, ze in-
formacje na ten temat pozyskuja z mediow masowych. Najczgsciej wymieniane medium
dostarczajace wiadomosci w tym zakresie — telewizja — w opinii badanych dostarcza wia-
domosci, ktorych wplyw na stopien poinformowania w odniesieniu do Niemiec trudno
okresli¢. Radio, prasa, Internet i ksigzki czgsto wymieniane jako zrddlo wiedzy na ten te-
mat, rdwniez zapewniaja przede wszystkim $redni poziom poinformowania w tym zakre-
sie. Wydaje si¢, ze wynika to ze specyfiki dzialania srodkéw masowego przekazu, ktore
dostarczaja wielu informacji, ale ze wzgledu na niewielkg ilo$¢ miejsca i czasu poswigca-
nego okre§lonemu zdarzeniu zwykle sa one skrotowe i powierzchowne. Nie dotyczy to
jednak Internetu, wydaje si¢ bowiem, ze ograniczone zaufanie to tego medium wynika
z funkcjonowania w sieci swoistego chaosu informacyjnego, w ktérym wiarygodne infor-
macje sa pomieszane z tymi, ktdre nie sa prawdziwe.

Najbardziej rzetelnej wiedzy na temat Niemiec sposrod wszystkich mediow, w opinii
studentow, dostarcza prasa. Zostata ona wymieniona jako drugie zrédto pozyskiwania wia-
domosci. Jednoczesnie przez studentow deklarujacych bardzo dobry stopien poinformowa-
nia na ten temat jest ona najczes$ciej wybierana sposrdd wszystkich srodkow masowej ko-
munikacji jako medium dostarczajace informacji w tym zakresie. Ze wzgledu na to prasa
sposrod wszystkich $rodkéw masowej komunikacji wydaje si¢ mie¢ najsilniejszy wptyw
na ksztattowanie stercotypowych wyobrazen na temat Niemcow. W zwigzku z tym anali-
zujac wpltyw medidw masowych na ksztattowanie obrazu Niemcow, skupity$my sie
wiasnie na tym medium.

3. WPLYW CZYTANYCH GAZET
NA KSZTALTOWANIE WIZERUNKU NIEMCOW

23,2% studentéw nie czyta zadnych tygodnikow, a 24,3% nie czyta gazet codziennych (rys. 4).
Tak wigc niemal jedna czwarta badanych nie korzysta z prasy jako zrédta informacji.
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Wsrod ankietowanych najwigkszg popularnoscig cieszy sie ,,Newsweek”. Az 35,4% bada-
nych studentéw najczgséciej sigga wtasnie po ten tygodnik. Popularnos$¢ innych tygodnikow
jest zdecydowanie mniejsza. Drugi z kolei tygodnik, ,,Przekroj”, czyta 9,4% badanych stu-
dentéw. Niewiele mniej, gdyz 8,8% studentow, najczesciej sigga po ,,Wprost” oraz 7,2%
po ,,Polityke”. Niewielki odsetek studentow czyta ,, Tygodnik Powszechny” i ,,Nie”. Pierw-
szy z nich 1,7% ankietowanych studentow, a drugi 1,1%.
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Rys. 4. Tygodniki czytane przez studentow

Nalezy zalozy¢, ze ,Newsweek”, jako najbardziej poczytny wérdéd badanych stu-
dentow tytut, bedzie rowniez najbardziej opiniotworczy. Mozna zauwazyé, ze najczescie]
czytane tygodniki majg zdecydowanie centrowy charakter. Reprezentujace prawicowe i le-
wicowe poglady periodyki, takie jak ,,Tygodnik Powszechny” i ,,Nie”, nie cieszg si¢ popu-
larno$ciag wsérdd studentow.

Podobnie wyglada wsréd badanych studentéw czytelnictwo dziennikdw (rys. 5). Naj-
popularniejszy z nich, ,,Gazeta Wyborcza” jest czytany przez 30,4% studentow. Kolejne
dzienniki plasuja si¢ daleko w tyle. 19,3% respondentow deklaruje czytanie dziennikow
lokalnych. Po 5% ankietowanych deklaruje, iz najczeSciej wybieraja ,,Rzeczpospolita”
i ,,Super Express”. 2,2% mniej ankietowanych przyznaje si¢ do czytania ,,Faktu”. ,Nasz
Dziennik” i ,,Trybune” czyta po 0,6% ankietowanych studentéw. Dzienniki codzienne naj-
czesciej czytane przez studentdw rowniez maja centrowy charakter. Prawicowy ,,Nasz
Dziennik™ i lewicowa ,,Trybuna’ nie maja zbyt wielu czytelnikoéw w badanym $rodowisku.
7,5% studentow deklarowato czytanie tabloidow. Ze wzgledu na fakt, ze zdecydowanie
najwigksza liczba badanych wskazywata ,,Gazete Wyborczg” jako najczeéciej czytana, to
wiasnie ten dziennik bedzie miat najwigkszy wplyw na istniejacy w tym $rodowisku obraz
Niemcow.
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Rys. 5. Dzienniki czytane przez studentéw

Nalezy zatem przesledzi¢, jak lektura gazet wptywa na obraz Niemcow i stopien poin-
formowania badanych o tymze kraju oraz jak ankietowani wyobrazaja sobie istniejace
w Polsce stereotypy dotyczace naszych zachodnich sasiadow (rys. 6).

Najbardziej zdecydowane poglady na temat panujacych w Polsce opinii o Niemcach
majg osoby czytajace tygodnik ,Newsweek”. Wedlug 42% czytajacych ten tygodnik
w spoteczenstwie panuje przekonanie, ze Niemcy sg punktualni. Wedlug oséb czytajacych
inne gazety to przekonanie nie jest tak silne. Jedynie wedtug 9,9% osdb czytajacych ,,Poli-
tyke” Polacy mysla o Niemcach, ze sq punktualni i analogicznie po 7,2% czytelnikow
,»Wprost” i ,,Przekroju” oraz 3,7% ,,Tygodnika Powszechnego” i 2,5% odbiorcéw tygodni-
ka ,,Nie”.

Wedtug ponad 35% czytelnikow ,,Newsweeka” w spoleczenstwie panuje opinia, ze
Niemcy chca zdominowaé polska gospodarke. Taka opinia panuje réwniez wsrod 28,4%
0sOb nieczytajacych gazet. Ponad 12% odbiorcow ,,Wprost” zgadza si¢ réwniez z po-
gladem, iz wedlug innych Niemcy chcg zdominowad nasza gospodarke. Wsrod czytelni-
kow pozostatych tygodnikow liczba takich wtasnie odpowiedzi jest zdecydowanie nizsza:
9,9% dla czytelnikow ,,Przekroju”, 7,4% ,Polityki”, 3,7% ,,Tygodnika Powszechnego”
oraz 2,5% czytelnikow tygodnika ,,Nie”. By¢ moze §wiadczy to o tym, iz tygodniki te nie
lansuja pogladu o checi dominacji Niemcdéw nad rodzimg gospodarka.

Kolejng cecha przypisywana, wedtug ankietowanych, przez innych Niemcom jest nad-
uzywanie przez nich alkoholu. Az 65,2% czytelnikow ,,Newsweeka” uznato, iz inni sadza,
ze Niemcy naduzywaja alkoholu. Inni ankietowani nie podzielali w znaczacym stopniu te-
go pogladu. Zgadzato si¢ z nim po 13% czytelnikow ,,Polityki” i ,,Wprost” oraz po 4,3%
czytelnikow ,,Przekroju” i oséb deklarujacych, ze zadnych tygodnikéw nie czytaja.
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Wsrdd odbiorcow ,, Tygodnika Powszechnego™ i ,,Nie” nie ma 0s6b podzielajgcych ten
poglad. Brak tolerancji Niemcow w stosunku do innych narodéw w ocenie innych zakta-
daja znowu gtoéwnie czytelnicy tygodnika ,,Newsweek” (40%) oraz osoby niesiegajace do
tygodnikow (26,3%).
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Niemcy sa punktualni

Niemcy sg mili i pomocni
Niemcy chea zdominowaé
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dla innych narodéw
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Niemcy unikaja pracy fizycznej
Nie ucza si¢ jezykow obcych
Niemcy sa aroganccy

Niemcy sa otwarci na nowosci

8 Niemcy sa zimnymi racjonalistami

O,,Polityka” m,,Wprost” B,, Tygodnik Powszechny” [@,Nie” @, Newsweek” O,,Przekroj ” [ nie czytal

Rys. 6. Wplyw czytanych tygodnikéw na wyobrazenia studentdw na temat funkcjonujacych
w spoteczenstwie stereotypow dotyczacych Niemcodw

Czytelnictwo innych tygodnikdw wptywa na obnizenie poziomu akceptacji OBRAZU
Niemcow jako nietolerancyjnych dla innych nacji twierdzenia. Jedynie dla 12,5% czytelni-
kow ,.Przekroju” i dla 8,8% ,,Polityki” oraz ,,Wprost” takie twierdzenie jest zgodne
z prawdg. Podobnie przedstawia si¢ sytuacja z uznaniem za prawdziwe twierdzenia, iz inni
uwazaja Niemcow za osoby dbajace tylko o pienigdze. Wysoki jest odsetek poparcia tej te-
zy przez czytelnikow ,,Newsweeka” (az 47,4%) i znacznie nizszy 0sob nieczytajacych ga-
zet (25%). Natomiast wérdd czytelnikow innych tygodnikéw znaczaco nizszy: ,,Przekroju”
— prawie 16%, ,,Polityki” — 6,6%, ,,Wprost” — 3,9% i ,,Nie” — 2,5%. Wedtug 40,7% czytel-
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nikow ,,Newsweeka” inni uwazajg, ze Niemcy unikajg cigzkiej pracy, a wedlug 41,1%
w $wiadomosci Polakow panuje przekonanie, ze nie ucza si¢ jgzykdéw obcych. Wérdd czy-
telnikow innych tygodnikow procent podobnych odpowiedzi nie wydaje si¢ znaczacy.

Wedtug 34,5% czytelnikow ,,Newsweeka” inni uwazajg Niemcow za osoby aroganckie.
Sadzi tak rowniez 33,9% osob nieczytajacych zadnych tygodnikow. Z ta opinia zgadza si¢
16,4% czytelnikow ,,Wprost”, 14,5% ,,Przekroju” oraz jedynie 7,3% czytelnikow ,,Polityki”.
Zardwno czytelnicy ,,Tygodnika Powszechnego”, jak i ,,Nie” nie podzielajg tego rodzaju
przekonan. Az 44,2% czytelnikow ,Newsweeka” i 27,3% osob nieczytajacych zadnych ty-
godnikow uznaje, ze inni uwazaja Niemcow za zimnych racjonalistow. Podobnie mysli
15,6% czytajacych ,,Polityke” i 13% ,,Wprost”. Wsrod deklarujgcych czytanie pozostatych
tygodnikoéw nie ma osob zgadzajacych si¢ z tym stwierdzeniem. Zaledwie wedhug 31,6%
czytelnikow ,,Newsweeka”, 15% ,,Przekroju” i po 10,5% czytelnikow ,,Polityki” i ,,Wprost”
oraz prawie 8% czytelnikoéw ,,Tygodnika Powszechnego” Niemcy w oczach Polakdw to oso-
by otwarte na nowo$ci. Natomiast nieczytajacy zadnych gazet w 24,1% twierdza, ze inni
wiasnie tak postrzegaja Niemcoéw. Mozna tu wigec zauwazy¢ pewien wptyw czytanych tygo-
dnikow na przekonanie o funkcjonujagcym w spoteczenstwie obrazie tego narodu.

Z przedstawionych danych jasno wynika, ze poszczegélne tygodniki buduja konkretne
wyobrazenia tego, jak inni widzg Niemcow. Bardzo zdecydowane poglady na temat tego,
jak inni oceniajg Niemcdw, posiadajg czytelnicy tygodnika , Newsweek”. Tak jednoznaczne
poglady nie sa typowe dla ankictowanych czytelnikdw zadnego dziennika (rys. 7). Mozna
jednak zauwazy¢ pewne prawidlowosci. Najbardziej sprecyzowane poglady posiadaja czy-
telnicy ,,Gazety Wyborczej”. Jednak ich opinia na temat tego, co inni mys$la o Niemcach,
nie odbiega od opinii czytelnikdw innych gazet i tych, ktorzy nie czerpia informacji z prasy,
tak znaczaco jak opinia czytelnikdw tygodnika ,,Newsweek’. Wedtug 29,6% czytelnikow
,Gazety” Polacy uwazaja, ze Niemcy sa punktualni — z takg opinig zgadza si¢ ponad
potowa 0sdb nieczytajacych prasy (51,3%). Znacznie rzadziej na t¢ cech¢ wskazywali od-
biorcy dziennikéw lokalnych (18,5%), ,,Rzeczpospolitej” (9,9%), ,,Super Ekspressu”
(4,9%), ,,Faktu” (3,7%) oraz ,,Naszego Dziennika” (1,2%). Co cickawe, az wedlug prawie
50% Polacy sadza, ze Niemcy naduzywaja alkoholu (47,8%). Jednak z tym stwierdzeniem
zgadza si¢ rowniez 34,8% osob, ktore deklaruje lekture dziennikow lokalnych. Natomiast
tylko 14,6% 0sdb nieczytajacych zadnego dziennika ani tygodnika wskazuje na to, ze taka
opinia o Niemcach funkcjonuje w spotecznej $§wiadomosci. Wynika stad wniosek, ze to
wiasnie prasa w znaczacy sposob utrwala taki obraz naszych zachodnich sasiadow.

Wedtug 37% czytelnikow ,,Gazety Wyborczej” i 22,2% czytelnikow dziennikow lokal-
nych Polacy sadza, ze Niemcy unikajg pracy fizycznej. Zastanawiajace jest, ze wedlug
47,3% czytelnikow ,,Gazety Wyborczej” Niemcy w opinii innych sg ludzmi aroganckimi.
Odsetek wskazan tej odpowiedzi wsrdd czytelnikow innych gazet byt znaczaco mniejszy.
Czytelnicy dziennikow lokalnych podzielali t¢ opini¢ w 18,2%, podobnie myslato 9,1%
czytelnikdéw ,,Super Expressu”. Sposrdod tych, ktorzy nie czytali zadnej z wymienionych
gazet, takie przekonanie mialo 25,5% badanych studentow. 44,6% badanych bedacych
czytelnikami ,,Gazety Wyborczej” twierdzilo, ze inni mysla, ze Niemcy stabo znaja jezyki
obce.
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Rys. 7. Wptyw czytanych dziennikow na wyobrazenia studentdw na temat funkcjonujacych
w spoleczenstwie stereotypow Niemcow

Podobng opini¢ miato 16,1% czytajacych dzienniki lokalne i 3,6% czerpigcych infor-
macje z ,,Faktu”. Sposrdd nieczytajacych gazet codziennych uwazato tak 35,4% badanych.
Przekonanie, ze inni mysla, iz Niemcy chca zdominowad polska gospodarke towarzyszy
51,3% studentow nieczytajacych prasy, podobnie mys$lg czytelnicy ,.Gazety Wyborczej”
(29,6%) i dziennikéw lokalnych (21,0%).

Analizujac opinie badanych na temat tego, jak inni postrzegaja Niemcdw, mozna za-
uwazy¢, ze istnieja wyrazne réznice w tym zakresie pomig¢dzy czytelnikami réznych tygo-
dnikéw i dziennikdéw oraz tymi, ktdrzy nie czytaja zadnych z wymienionych tytutéw pra-
sowych. Na tej podstawie mozna wysnu¢ wniosek, ze gazety majg wptyw na ksztattowanie
wyobrazen o funkcjonujacych w spoteczenstwie stereotypach dotyczacych Niemiec. Aby
sprawdzié, czy czytana prasa wptywa rowniez na to, jak badani postrzegaja Niemcow, po-
stanowity$my przeanalizowac, jakie cechy przypisuja im czytelnicy poszczegdlnych gazet
w pordéwnaniu z tymi, ktdrzy deklarowali, Ze gazet nie czytaja (tab. 1).
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Tabela 1

Wplyw czytanych tygodnikdw na wyobrazenia studentéw na temat cech Niemcow

LN

”

2 = 28 2 z 2 S
= | £ 2. =% ¢} G
Cechy Niemcow Ay = 5 E Z, A 2
% % % % % % %
W WIerSZu | W Wierszu | W Wierszu | W Wierszu | W wierszu | w wierszu | w wierszu
biedny — 16,7 — 6,7 433 — 33,3
leniwy 25,0 9,4 - — 40,6 3,1 21,9
pracowity 7,0 2,3 - 4,7 62,8 11,6 11,6
brudny - 50,0 - - 50,0 - -
dobrze zorganizowany — — - - 75,0 25,0 -
niezorganizowany — - — — 40,0 10,0 50,0
materialista 7,3 10,9 - - 34,5 16,4 30,9
idealista 35,7 - — — 28,6 21,4 14,3
przestrzegajacy prawa - — - - — 100,0 -
prostacki 12,5 - - — 12,5 20,8 54,2
inteligentny - 11,5 - — 50,0 11,5 26,9
powazny — - — — 37,5 50,0 —
poprawny politycznie — — — - 100,0 — -
przestepca 42,9 — — — 14,3 — 42,9
uczciwy — - — — 66,7 - 333
zaradny 7,6 13,6 - 3,0 37,9 12,1 24,2
nieporadny - - - - 62,5 12,5 25,0
dobrze wyksztatcony — 31,6 - 10,5 10,5 15,8 31,6
niewyksztatcony 50,0 — - - 50,0 — -
arogancki - - - — 87,5 - 12,5
religijny 6,4 14,1 — - 35,9 9,0 34,6
niewierzacy 50,0 - — — 50,0 - —
radosny 33,3 - - - 16,7 33,3 16,7
samolubny - - - - 53,8 7,7 38,5
skapy — - — — 100,0 - —
hojny - - - - 50,0 50,0 -
hatasliwy 5,0 - - - 60,0 30,0 5,0
agresywny — - — — 46,2 7,7 46,2
przyjacielski 8,7 — - - 56,5 — 30,4
goscinny 9,4 11,8 - 2.4 36,5 11,8 27,1
patriota 8,5 14,9 — — 38,3 6,4 29,8
alkoholik 10,4 14,6 - - 31,3 8,3 35,4
inne - - - — 12,5 37,5 50,0
brak odpowiedzi - 19,0 25,9 — 41,4 - 13,8

Procenty nie sumuja si¢ do 100, poniewaz badani mogli wskaza¢ wigcej niz jedng cechg

116




Rola prasy w tworzeniu obrazu Niemcéw w oczach studentow AGH

Czytelnicy ,,Newsweeka”, najczeSciej czytanej przez studentow gazety, jako jedyni uznali
Niemcow za politycznie poprawnych i skapych. Oni réwniez w 50% podobnie jak odbiorcy
,»Wprost” mowili, ze Niemcy sa brudni. 40,6% czerpiacych informacje z ,,Newsweeka” twier-
dzito, ze Niemcy sg leniwi, zdanie to podzielato tylko 21,9% nieczytajacych tygodnikow oraz
25% odbiorcow ,Polityki”, 9,4% ,Wprost” i 3,1% ,Przekroju”. 62,8% czytelnikdw
,-Newsweeka” ocenia t¢ narodowo$¢ jako pracowita, podobnie uwaza zaledwie 11,6% czytel-
nikéw ,,Przekroju” i tyle samo nieczytajacych tygodnikéw oraz 7,0% odbiorcow ,,Polityki”
i 2,3% ,,Wprost”. Wylacznie czytelnicy Newsweeka (75%) i Przekroju (25%) uwazali, ze
Niemcy sg dobrze zorganizowani. 54,2% osdb nieczytajacych tygodnikdw przypisuje im pro-
stactwo, takg ceche wymieniato jednak tylko 12,5% odbiorcow , Newsweeka” i ,,Polityki” oraz
20,8% czytelnikdw ,,Przekroju”. 42,9% nieczerpigcych informacji z tygodnikéw i tylez samo
czytelnikdw ,,Polityki” ocenia Niemcow jako przestepcdw, takg opinie podziela tylko 14,3%
czytelnikéw ,Newsweeka”. Jako uczciwych postrzegato Niemcow 33,3% studentéw nieczy-
tajacych tygodnikdw i az 66,7% odbiorcow ,Newsweeka”.

87,5% czytelnikow ,,Newsweeka” postrzegato ten nardd jako arogancki, takie zdanie
miato jednak tylko 12,5% sposrdd tych, ktérzy nie czytaja zadnego tygodnika. Tylko od-
biorcy ,,Newsweeka” i ,,Polityki” oceniali Niemcow jako niewierzacych (po 50% odpo-
wiedzi) 1 niewyksztatconych (po 50% odpowiedzi). 31,6% nieczytajacych tygodnikow
uwazalo Niemcow za dobrze wyksztalconych, ich zdanie podzielali czytelnicy ,,Wprost”
(36,2%), ,,Przekroju” (15,8%), ,,Newsweeka” (10,5%) i ,,Nie” (10,5%).

Taka sama liczba studentdéw (46,2%) wsrdd odbiorcow ,,Newsweeka” i nieczytajacych
tygodnikow uwazato ten nardd za agresywny, jednoczesnie tylko 7,7% czytelnikow ,,Prze-
kroju” podzielato ich opini¢. 30,4% studentow nieczytajacych tygodnikow uwazalo, ze
Niemcy sa przyjacielscy, a 27,1% przypisywato im go$cinno§é. Odbiorcy ,,Newsweeka”
twierdzili w 56%, ze narod ten jest przyjacielski, i w 36,5%, ze cechuje go go$cinnosc.
Przekonanie o alkoholizmie Niemcow, ktore czgsto byto wymieniane przez studentéow jako
stereotyp funkcjonujacy w spotecznej §wiadomosci, przypisywany byt temu narodowi tyl-
ko przez 35,4% wszystkich badanych nieczytajacych tygodnikow oraz 31,2% tych, ktorzy
czytali ,,Newsweeka”.

Analizujac wyniki pordwnania cech Niemcow, na jakie wskazuja czytelnicy poszcze-
gblnych tygodnikow, z tymi, ktorzy deklaruja, ze nie czytaja tygodnikéw mozna zauwazy¢
wyrazne roznice. Czytelnicy ,,Tygodnika Powszechnego™ nie umieli wskaza¢ zadnej cechy
typowej dla Niemcow. Studenci, ktorzy czytajg to pismo, nie stanowig duzej grupy posrod
wszystkich badanych, podobnie jak czytelnicy ,,Nie”, ktorzy jednak potrafili wskazaé pew-
ne wady i zalety charakteryzujace naszych zachodnich sgsiadéw. Obraz ten jest zdecydo-
wanie pozytywny, odbiorcy tej gazety uwazaja Niemcodw za dobrze wyksztatconych
(10,5%), biednych (6,7%), pracowitych (4,7%), zaradnych (3%) i goscinnych (2,4%). Czy-
telnicy ,,Newsweeka” potrafili stworzy¢ najbardziej ztozony obraz Niemcdw, jednak cze-
sto byt on niespojny. Odbiorcy tego tygodnika czasem wskazywali niemal tak samo czg¢sto
na przeciwstawne cechy. W 28,6% uwazali Niemcow za idealistow, a jednocze$nie
w 34,5% za materialistow.
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Dodatkowo jeszcze trudno jednoznacznie okresli¢ nastawienie badanych studentéw do
tej narodowosci, bowiem 53,8% sposrod odbiorcow tego tygodnika wskazuje na skapstwo
jako cech¢ Niemcdow, 87,5% arogancje, 60% hatasliwosé, a 53,8% samolubno$é. Jednocze-
$nie jednak postrzegani sg oni przez czytelnikdw tygodnika jako nardd uczciwy (66,7%)
oraz przyjacielski (56,5%) i hojny (100%). Wskazuje to na fakt, ze tygodnik ten nie ma na
celu budowania spojnego i jednowymiarowego obrazu Niemiec, jednak dostarczane przez
niego informacje buduja w oczach czytelnikow raczej pozytywne wyobrazenia na temat te-
go kraju.

Jeszcze wigeej pozytywnych cech przypisuja Niemcom studenci czytajacy ,,Przekroj”.
Odbieraja ich jako osoby przestrzegajace prawa, dobrze zorganizowane, radosne i hojne.
Odbiorcy ,,Polityki” majg znacznie mniej przychylny obraz tego kraju, postrzegaja Niem-
cow jako leniwych, prostackich, sktonnych do dziatan przestepczych, niewierzacych
i stabo wyksztalconych. Czytelnicy ,,Wprost” natomiast nie mieli jednoznacznych opinii
na ten temat, dla potowy z nich Niemcy byli brudni, a dla 16,7% biedni. Jednocze$nie jed-
nak odbierali ich tez jako zaradnych i dobrze wyksztatconych.

Wsrdd tych, ktorzy nie czytali zadnego z tygodnikow obraz ten byt raczej negatywny.
Niemcy byli okre$lani jako niezorganizowani, prostaccy, agresywni i majacy sktonnos¢ do
zachowan przestepczych, rzadziej s oni postrzegani jako osoby przyjacielskie i go$cinne.
Na tej podstawie mozna wysnu¢ wniosek, ze tygodniki nieco ostabiaja wsrdd swoich czy-
telnikéw negatywne postrzeganie przedstawicieli narodu niemieckiego. Czytelnicy
,,Wprost” i ,,Przekroju” najcze$ciej czytanych przez studentéw tytutdw, mieli zdecydowanie
bardziej pozytywny obraz Niemcow niz ci, ktorzy nie czerpali informacji z tygodnikow.

Najbardziej wyrazisty obraz Niemca, sposrod odbiorcéw prasy codziennej (tab. 2),
mieli czytelnicy ,,Gazety Wyborczej”. Sposrod wszystkich deklarujacych czytelnictwo roz-
nych dziennikow az 100% osob, ktorzy okreslili Niemcow jako przestrzegajacych prawa,
czytato wtasnie ,,Gazete Wyborczg”. Jednoczesnie jednak czytelnicy tej gazety uwazali, ze
Niemcy sg powazni (50%) i niewierzacy (50%), az 70% wskazywatlo hatasliwos¢ jako ce-
che tego narodu. 30,8% okres$lato Niemcow jako samolubnych, 42,9% widzialo w nich
przestepcow, a 39,6% alkoholikéw. Obok negatywnych cech, czytelnicy tego dziennika
przypisuja tez Niemcom wiele cech pozytywnych, takich jak: goscinnos¢ (36,5%), hojnosé
(50%), inteligencje (42,3%) oraz przyjacielskos¢ (26,1%). Jednoczesnie jednak studenci
czytajacy t¢ gazetg okreSlaja Niemcow jako: samolubnych (30,8%), aroganckich (12,5%)
i agresywnych (7,7%). Przez czytelnikow tego dziennika s3 odbierani jako patrioci
(38,3%), taka opinie podzielajg rowniez czytelnicy ,,Rzeczpospolitej” (8,5%) i dziennikow
lokalnych 23,4% oraz ,,Super Expressu”. Tylko czytajacy dzienniki lokalne uwazali Niem-
cow za skapych.

Opinie czytelnikow ,,Gazety Wyborczej” na temat Niemcow cechuje brak spdjnoscei,
31,3% studentow uwaza, ze Niemcy sa leniwi, a 39,5% — ze pracowici. Podobnie przez
41,8% ankietowanych okre$lani sg oni jako materialisci, a 42,9% widzi w nich idealistow.
36,8% badanych wskazuje na dobre wyksztatcenie jako cech¢ Niemcdw, odmienne zdanie
prezentuje 37,5% studentow.

118



Rola prasy w tworzeniu obrazu Niemcéw w oczach studentow AGH

Tabela 2

Wplyw czytanych dziennikéw na wyobrazenia studentow na temat cech Niemcow

28 :',_\_4‘ ii :%
g S g £ 2 A g =
. , (3 £ § e] é 5 = z ; E‘
Cechy Niemcow = ot @ 5 =3 & =
& z g a?
2 N o e
% w % w % w % w % w % w % w % w
wierszu | wierszu | wierszu | wierszu | wierszu | wierszu | wierszu | wierszu

biedny 26,7 — — 36,7 33 - — 33,3
leniwy 31,3 9,4 - 37,5 3,1 3,1 - 15,6
pracowity 39,5 2,3 — 14,0 9,3 — - 34,9
brudny — - - - 50,0 — - 50,0
dobrze zorganizowany 25,0 - — 50,0 - — - 25,0
niezorganizowany — 10,0 — 50,0 10,0 10,0 — 20,0
materialista 41,8 1,8 1,8 27,3 7,3 — - 20,0
idealista 42,9 — - 35,7 — 14,3 — 7,1

przestrzegajacy prawa | 100,0 — - — — - — —
prostacki 41,7 4,2 - 12,5 - — - 41,7
inteligentny 42,3 — - 11,5 — - 3,8 42,3
powazny 50,0 12,5 — 12,5 - — - 25,0

poprawny politycznie — - - 100,0 - - - -
przestgpeca 42,9 - — 14,3 — - 42,9
uczciwy 16,7 - 16,7 — - — - 66,7
zaradny 34,8 6,1 — 13,6 9,1 — — 36,4
nieporadny 12,5 - — 12,5 25,0 12,5 - 37,5
dobrze wyksztatcony 36,8 5,3 — 10,5 15,8 — - 31,6
niewyksztatcony 37,5 - - 12,5 - — - 50,0
arogancki 12,5 12,5 — 50,0 - — - 25,0
religijny 32,1 5,1 1,3 26,9 7,7 2,6 - 24 4

niewierzacy 50,0 - - 50,0 - - - -
radosny 41,7 - — 8,3 - — - 50,0
samolubny 30,8 - — 53,8 7,7 — - 7,7

skapy — - — 100,0 — - — —
hojny 50,0 — - - — - - 50,0
hatasliwy 70,0 - — - - — 5,0 25,0
agresywny 7,7 7,7 — 53,8 — — — 30,8
przyjacielski 26,1 4,3 - 4,3 13,0 - — 52,2
goscinny 36,5 3,5 1,2 24,7 7,1 — 1,2 25,9
patriota 38,3 8,5 - 23,4 4,3 2,1 2,1 21,3
alkoholik 39,6 4,2 2,1 12,5 8,3 4,2 2,1 27,1
inne 37,5 12,5 — 12,5 — - — 37,5
brak odpowiedzi 29,3 25,9 - 12,1 - 17,2 - 15,5

Procenty nie sumuja si¢ do 100, poniewaz badani mogli wskaza¢ wigcej niz jedng ceche
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Podobnie jak w przypadku ,,Newsweeka”, i w tym wypadku trudno jednoznacznie od-
powiedzie¢, jakie nastawienie do tego narodu mieli badani. Wskazywali oni bowiem czg-
sto na cechy zdecydowanie negatywne, takie jak: samolubnos¢ (30,8%) czy hatasliwos¢
(70,0%), ale jednoczesnie 41,7% studentéw okresla Niemcow jako radosnych, a 50% jako
hojnych. Takie roztozenie wynikow wskazuje na fakt, ze ,,Gazeta Wyborcza” nie buduje
jednolitego wizerunku Niemcow na swoich tamach.

Obraz Niemcow wérod czytelnikoéw ,,Naszego Dziennika” byt zdecydowanie pozytyw-
ny, najwigcej 0sob wskazywato uczciwosé (16,7%) jako ceche przedstawicieli narodu nie-
mieckiego. Odbiorcy tabloidéw ,,Super Expressu” i ,,Faktu” wskazywali natomiast cze$ciej
na negatywne cechy tego narodu. Czytajacy ,.Super Express” okreslali Niemcow jako
brudnych (50%), nieporadnych (25%) i niezorganizowanych (10,0%), znacznie rzadziej
wskazywali na ich dobre wyksztatcenie (15,8%), przyjacielsko§é (13,0%). Czytelnicy
Faktu” rowniez wskazywato najcze$ciej na nieporadno$é Niemcow (12,5%) i ich niezor-
ganizowanie (10%). Jednak Niemcy przez czytelnikow tej gazety sa przede wszystkim od-
bierani jako idealiSci. Podobny obraz tego narodu mieli tez czytelnicy ,,Rzeczpospolitej”.
W ich opinii Niemcy sa osobami aroganckim (12,5%), niezorganizowanymi (10,0%) oraz
powaznymi (12,5%).

Zdecydowanie najbardziej niepozytywny obraz Niemcéw maja osoby czytajace dzien-
niki lokalne — dla nich Niemcy sa skapi (100%), aroganccy (50%), agresywni (53,8%), sa-
molubni (53,8%) i niezorganizowani (50%).

Mozna zauwazy¢, ze wigkszo$¢ osob czytajacych pras¢ codzienng wskazywata na ne-
gatywne cechy i miala raczej niepozytywny obraz Niemcdéw. W przeciwienstwie do tygo-
dnikéw dzienniki nie kreowaly wigc wsrdd swoich odbiorcow pozytywnego wizerunku te-
go kraju. Tylko czytelnicy ,,Gazety Wyborczej”, najczesciej czytanego przez studentow
dziennika, i ,,Naszego Dziennika” wskazywali na jednoznacznie pozytywne cechy miesz-
kancéw tego kraju.

Czytelnicy prasy codziennej mieli tez przewaznie inne opinie na temat Niemiec niz ci,
ktérzy nie czerpali informacji z tego medium. Wérdd nieczytajacych gazet codziennych
66,7% przypisywato im uczciwo$é. Odbiorcy ,,Gazety Wyborczej” takg opini¢ podzielali
tylko w 16,7%, a dokladnie tyle samo osob czytajacych ,Nasz Dziennik” tak oceniato
Nieméw. Niemal dwa razy czgsciej niz w przypadku czytajacych ,,Gazete Wyborcza”, ci
ankietowani, ktorzy nie czerpig informacji z dziennikow, wskazywali jako cech¢ Niemcow
przyjacielskos¢ (52,2%). Doktadnie tak samo czgsto i czytelnicy ,,Gazety Wyborczej” i nie-
czerpiacy informacji z prasy codziennej przypisywali Niemcom prostactwo (41,7%), hojno$é
(50%) 1 dobre zorganizowanie (25%) oraz postrzegali ludzi tej narodowosci jako przestgp-
cow (42,9%). Potowa czytelnikow ,,Super Expressu” i nieczytajacych dziennikoéw uwazata
Niemcoéw za brudnych (50%). 7,7% o0sdb nickorzystajacych z dziennikow jako zrédet infor-
macji w odniesieniu do tych kwestii przypisywato Niemcom samolubnos¢, znacznie czgéciej
ta cecha byta wskazywana przez czytajacych dzienniki lokalne (53,8%) oraz ,,Gazetg Wy-
borczg” (30,8%). 30,8% uwazato te¢ narodowos$é za agresywna. Czytelnicy ,,Gazety Wybor-
czej” 1 ,,Rzeczpospolitej” tylko w 7,7% wskazywali na t¢ cechg, natomiast czytajacy dzien-
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niki lokalne taka opini¢ podzielali w 53,8%. 25% budujacych swoj obraz Niemiec nie
w oparciu o pras¢ codzienng okreslato t¢ narodowos¢ jako arogancks. Dwa razy czeSciej
wskazywali na t¢ cech¢ czerpiacy informacje z dziennikéw lokalnych; odbiorcy ,,Gazety
Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej” wskazywali t¢ ceche w 12,5%.

Analizujac obraz Niemiec, jaki maja czytelnicy poszczegélnych tytuldw, w pordwna-
niu z tymi, ktérzy ich nie czytaja, mozna zauwazyé, ze wizerunek ten czesto jest bardziej
pozytywny niz propagowany w wielu dziennikach, zwlaszcza lokalnych. Rozbieznosci po-
migdzy tymi wizerunkami wskazuja, ze prasa ma pewien, wydaje si¢, dos¢ istotny wptyw
na ksztattowanie i utrwalanie w spotecznej §wiadomosci stereotypéw na temat Niemcow.
Interesujacy jest fakt, ze czytelnicy tygodnikdw maja zdecydowanie bardziej pozytywny
obraz Niemiec niz odbiorcy dziennikow, zwlaszcza lokalnych. Obraz Niemcow wsrod czy-
telnikow periodykow jest tez znacznie bardziej pozytywny niz wsrdd tych, ktorzy nie czy-
tali zadnego z tych tytuldéw. Wydaje si¢ natomiast, ze ci, ktdrzy nie czytali dziennikéw,
mieli bardziej pozytywny obraz Niemcow niz ci, ktorzy byli czytelnikami dziennikow lo-
kalnych. Natomiast czytelnicy ,,Gazety Wyborczej” czesto wyrazali opinie o Niemcach po-
dobne do tych, ktére prezentowali nieczytajacy dziennikéw, ale niejednokrotnie wizerunek
Niemiec wsrdd czytelnikdw tego tytulu byt bardziej negatywny niz ten funkcjonujacy
wsrod badanych nieczerpiacych informacji z gazet codziennych. Mozna wigc na tej pod-
stawie wysnuc¢ wniosek, ze prasa codzienna wptywata w istotny sposob na funkcjonujace
wérod studentow stereotypowe wyobrazenia na temat naszych zachodnich sasiadow.

4. WNIOSKI

Przeprowadzone badania pozwalaja wysnu¢ wniosek, ze stereotypowe wyobrazenia, jakie
posiadaja studenci na temat Niemcow, w znacznym stopniu sg ksztattowane pod wptywem
mediéw masowych, a zwtaszcza czytanych tytutow prasowych. Wynika to z faktu, ze me-
dia masowe stanowig najczesciej wskazywane przez studentow zrodto informacji na temat
Niemiec, a najwigksza rol¢ odgrywaja w tym zakresie gazety, ktore zdaniem badanych za-
pewniaja lepszy poziom poinformowania w tych kwestiach niz inne media. Ze wzglgdu na
to oraz na fakt, ze byty one wymieniane jako drugie w kolejnosci — po telewizji — medium,
z ktorego studenci czerpiag wiedz¢ na temat Niemiec, odgrywaja one w tym Srodowisku
istotng rolg¢ opiniotworcza i posrednio przyczyniaja si¢ do powstawania stereotypow. Inte-
resujacy jest fakt, ze czytelnicy zadnego z wymienionych tytutéw prasowych (oprocz ,,Na-
szego Dziennika”) nie mieli uksztaltowanego jednolitego obrazu Niemcoéw. Wydaje sig
wigc, ze analizowane gazety nie buduja na swoich tamach spdjnego obrazu Niemcow, jed-
nak informacje, ktore przekazuja, i towarzyszace im komentarze wptywaja na wizerunek
naszego zachodniego sasiada wérdod studentow.

Z przedstawionych danych jasno wynika, ze poszczegdlne tygodniki buduja konkretne
wyobrazenia tego jak inni widza Niemcow. Odgrywaja wigc duza rolg w utrawalniu ste-
reotypéw w odniesieniu do naszych zachodnich sasiadéw. Bardzo wyraziste wyobrazenie
tego, jak inni oceniajg Niemcow, posiadajg czytelnicy tygodnika ,,Newsweek”, jest to jed-
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noczesnie najczg¢sciej czytany przez studentéw tygodnik. Podobne przekonania co do funk-
cjonujacego w rzeczywistosci spotecznej wizerunku Niemcow ujawniali czytelnicy ,,Gaze-
ty Wyborczej”. Odbiorcy tego dziennika réwniez mieli wyrazne uksztattowane przekona-
nie na temat tego, jakie stereotypy dotyczace naszych zachodnich sasiadéw funkcjonuja
w spoteczenstwie.

Deklarowane przez odbiorcéw tygodnikdéw opinie na temat Niemcow sg bardziej po-
zytywne niz te, ktore reprezentowali nieczytajacy tego typu tytutldw. Natomiast czytelnicy
gazet codziennych, w odroznieniu od tych, ktorzy nie byli czytelnikami dziennikow, mieli
uksztattowany raczej negatywny wizerunek Niemcow. Najwigcej ztych cech u naszych za-
chodnich sgsiadow widzieli czytelnicy gazet lokalnych. To interesujace zjawisko, bowiem
w prasie lokalnej informacje zagraniczne nie zajmujg zbyt duzo miejsca.

Mozna wigc zauwazy¢, ze choé¢ studenci majacy szersze niz reszta spoteczenstwa mo-
zliwo$ci zweryfikowania propagowanych przez media stereotypdw, np. przez osobisty
kontakt z naszymi zachodnimi sgsiadami, to jednak nadal przyjmuja oni w znacznym stop-
niu wizerunek tego kraju kreowany w mediach masowych.

THE ROLE OF THE PRESS IN CREATING THE IMAGE OF GERMANS
FOR THE STUDENTS OF UST AGH

This paper focuses on the assessment of the influence of the mass media on arising and
functioning in the students community of stereotypes concerning Germans. The research
conducted among students of AGH led to the conclusion that stereotypical images that stu-
dents have about Germany are shaped under the influence of mass media. The most influ-
ential in the process of shaping these images are the newspapers, which according to the
researchees provide the most reliable information on this particular subject of all the me-
dia. This article presents the most characteristic images which the students have about
Germans and the part played by the most often read newspapers in the process of creating
and maintaining these images.





