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PIKNICY, ULTRASI I CHULIGANI

— WEWNETRZNE ZROZNICOWANIE
GRUPY SUBKULTUROWEJ
KIBICOW PILKARSKICH W POLSCE

Kibicowanie to nie tylko bierne przygladanie si¢ grze pitkarzy — to takze dopingowa-
nie, chg¢ przebywania w grupie ludzi podobnych do siebie czy uczestnictwo w awantu-
rach. Jak rézni sg ludzie, tak rézne begda ich zainteresowania. Kibicow podzielitem na trzy
kategorie. Kazda z nich odznacza si¢ cechami charakterystycznymi, ktére wyodrebnity si¢
po przeanalizowaniu 15 wywiaddw, przeprowadzonych na przetomie marca i kwietnia
2005 roku z kibicami krakowskich klubéw — Cracovii, Hutnika i Wisty.

Z dotarciem do kibicow nie byto problemu, juz wczesniej bowiem skontaktowatem sig
z paroma z nich, a potem oni polecili mi swoich znajomych — jest to tzw. metoda ,,$nieznej
kuli” (snowball sampling), czyli ,nieprobabilistyczna technika doboru, uwazana przez nie-
ktérych za forme doboru przypadkowego™'. Wazng funkcje w moich badaniach petnita ob-
serwacja uczestniczaca, czyli ,,bezposrednie uczestniczenie w zyciu obserwowanych osob
[kibicow pitkarskich — przyp. M.S.] pozwala na poznanie ich j¢zyka, nawykow, wzordw
pracy, sposobdw spedzania wolnego czasu i innych aspektéw ich codziennego Zycia.
W kazdej z takich sytuacji badacz moze si¢ pojawi¢ w roli obserwatora w petni uczest-
niczacego lub uczestnika jako obserwatora™.

Wybratem te¢ technike ze wzgledu na specyfike grupy subkulturowej. Subkultura, we-
dtug Piotra Sztompki, to ,,odrgbnos$¢ sposobu zycia mniejszych zbiorowosci mieszczacych
si¢ w zasiegu uznanej przez ich cztonkéw kultury szerszej, nadrzednej™. Przez Wiadysta-
wa Kopalinskiego definiowana jest jako ,,wytworzona w obrebie jakiej$ kultury, réznigca
si¢ od niej podkultura, zwtaszcza pielggnujaca te wiasnie elementy kulturowe, ktore uwa-
zane s (jeszcze) przez wigkszo$é za mniej wartosciowe™. Jednak najbardziej znanym
sposobem postrzegania subkultury jest uznanie jej za grup¢ réznigca si¢ w pewien sposdb
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od kultury dominujacej w danym spoteczenstwie w zakresie pewnych wartosci, pogladow
i norm postgpowania’, ktéra jest przedmiotem moich badan, a ma to do siebie, ze nie zaw-
sze jest sktonna do przekazywania wszystkich informacji, mi¢dzy innymi z obawy przed
organami $cigania.

W niniejszym opracowaniu istotng funkcje¢ petnita analiza tresci, ktéra polega na bada-
niu zarejestrowanych ludzkich przekazéw. Do form przekazu odpowiednich do takiego ba-
dania naleza: ksigzki, wiersze, gazety, strony internetowe, piosenki, obrazy, przemowienia,
listy, listy elektroniczne, wiadomos$ci na tablicach informacyjnych w internecie, prawa
i konstytucje, podobnie jak czesci, z ktérych si¢ one sktadajg lub ztozone z nich zbiory®.

Uzupetieniem wiedzy na temat grupy subkulturowej kibicow pitkarskich byty migedzy
innymi ksigzki Romana Zieliniskiego Pamiemnik kibica' oraz Liga chuliganéw®, Radostawa
Kowalskiego Potomkowie Hooligana. Szalikowcy’, Jerzego Dudaty Fani-chuligani. Rzecz
o polskich kibolach', Przemystawa Piotrowskiego — Szalkowcy: o zachowaniach dewiacyj-
nych kibicéw sportowych" oraz Subkultury mtodziezowe — aspekty psychospoteczne',
a takze strony (fora) internetowe, gdzie kibice moga si¢ swobodnie wypowiedzie¢, na
przyktad po meczu czy po awanturze (w szczegolnoséci korzystalem ze stron www.cra-
covia.krakow.pl, www.hutnik krakow.pl oraz www.wislalive.com), a takze ziny, czyli gazet-
ki wydawane przez fandow, w ktorych zamieszczane sa opisy meczow widziane ich oczyma.

Uwazam, ze wlasciwe zrozumienie zachowania kibicow stanowi, zwtaszcza w obec-
nych czasach, istotny problem. Mam nadziej¢, ze moj artykut przyczyni si¢ do tego. Jak
dotad, brakuje publikacji dotyczacych zachowania oraz charakterystycznych cech poszcze-
g6Inych grup kibicow. Takie rozréznienie uwazam za konieczne, majac na uwadze zmiany
zachodzace wewnatrz grupy subkulturowej kibicow pitkarskich w Polsce.

Obecnie w Polsce mozna wyrézni¢ trzy podstawowe grupy kibicow pitkarskich. Moim
zamiarem bedzie przedstawienie jak najdoktadniejszej charakterystyki kazdej z nich. Nie
nalezy przesadnie generalizowaé, jednak uwazam, ze w tym momencie w Polsce bardzo
tatwo jest wskazac, kto jest piknikiem czy ultrasem, a kto chuliganem. Dla mnie wyznacz-
nikiem przynaleznosci jest przede wszystkim zachowanie kibica, jego sktonnosci do agre-
sji, stosunek do innych kibicdw, ale réwniez ubidr, stownictwo, zainteresowanie futbolem,
stosunek do swojej druzyny oraz jej znajomosé. Dzigki temu klasyfikacja, ktorg zapropo-
nowatem na poczatku, staje si¢ bardziej przystajaca do rzeczywistosci.

Jeszcze pare lat temu nie byto takich podziatow. Wszyscy kibice reagowali na wyda-
rzenia boiskowe bardzo podobnie. Wedtug J. Dudaly kibic to ,,0soba, interesujaca si¢ spor-
tem, uczestniczaca w kulturalny sposéb w widowiskach sportowych i czgsto sympaty-
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zujaca z dang druzyng”, natomiast pseudokibic to agresor, czyli ,,0soba wywolujgca awan-
tury przy okazji widowiska sportowego i uczestniczaca w tychze awanturach z pogwalce-
niem przyjetych norm spotecznych i prawnych”™"’.

Zdaniem R. Kowalskiego kibice ,,to przede wszystkim ludzie mtodzi. W czasie meczu
ich sympatia dla zespotu przejawia si¢ w choralnych $piewach na jego cze§é. Dla szali-
kowca konkurencyjna druzyna wraz z jej kibicami jest wrogiem, przedmiotem skandowa-
nych inwektyw i wulgarnych przyspiewek”™*. Jedynie najbardziej agresywni byli bardziej
widoczni, nazywano ich réznie, na przyklad ,animalsi”, ,,bojowkarze”, ,szalikowcy”,
,bandyci”, ,.chuligani” czy ,,ultrasi”. Obecnie to ostatnie okre$lenie znaczy zupelnie co in-
nego, niz przedtem. ,,Ultras” wywodzi si¢ od tacinskiego stowa ultra, co znaczy ,,skrajny”.
Tym mianem, na przyktad w Europie Zachodniej okreslani sa najbardziej zagorzali kibice,
w tym takze chuligani.

W latach 90. w Polsce byto podobnie. Pojawiaty si¢ koszulki, szaliki a nawet flagi
z tym stowem. Trudno doktadnie stwierdzi¢, jak jego znaczenie ewoluowalo w naszym
kraju. Na podstawie moich wieloletnich obserwacji uwazam, ze przesunigcie znaczenia
nastgpito w roku 2000. Obecnie ultrasem w Polsce nazwiemy kogos, kto niekoniecznie
musi bra¢ udzial w zamieszkach na stadionie (co przed 2000 rokiem bylo obowigzkiem
kazdego ultrasa). Dzi$§ jest to osoba, ktora organizuje pokazy fajerwerkow, pasow mate-
riatdw, kartonikow w barwach klubowych. Jesli chee, bierze udziat w zamieszkach, jednak
nie jest to jej obowigzkiem (w odrdznieniu od dzisiejszego chuligana). O ultrasach mowi
sie w rézny sposob, na przyktad ,,cztowiek od odpalania rac” (ze wzgledu na prezentacje
miedzy innymi takich $rodkéw pirotechnicznych), czy ,.kto$ od machania balonem” (takze
uzywanym w czasie meczu).

W niektérych pracach, artykutach czy opracowaniach traktujacych o kibicach, mozna
natrafi¢ na wiele réznych klasyfikacji. Np. wedlug Kowalskiego kibice dzielg si¢ na ani-
malséw, zadymiarzy, official hooligans, ultraséw, szalikowcéw, kibicow oraz fanatykow'”.
Obecnie jednak w ,,zinach” kibicow wystepuje podziat na trzy grupy kibicow.

Postaram si¢ scharakteryzowac te trzy grupy kibicow, opierajac si¢ na wywiadach,
ktére przeprowadzitem na przetomie marca i kwietnia 2005 roku z kibicami Cracovii, Hut-
nika i Wisty, a takze bazujac na obserwacjach sceny kibicowskiej, nie tylko z tego sezonu,
ale mniej wigcej od 2000 roku.

1. CHARAKTERYSTYKA PIKNIKOW

Nazwa wzieta si¢ z tego, ze sa to ludzie, dla ktérych najwazniejsze jest obejrzenie me-
czu, nieinteresujacy si¢ kibicowaniem, tak jak ultrasi czy chuligani, lecz chodzacy na me-
cze dla samego widowiska sportowego; dla nich sam mecz jest tylko piknikiem. Aby nim

13 J. Dudala, op. cit., s. 29-30.
' R. Kowalski, op. cit., s. 25-26.
5 Ibidem, s. 32-46.
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nie byl, ultrasi dbajg o choreografi¢ (zwang pokazem ultras), chuligani dbajg o swoje spra-
wy (ch¢¢ dostania si¢ do wrogich kibicow), natomiast piknik nie dba o nic, przychodzi na
mecz po to, by zobaczy¢ bramki swojej druzyny. Po koncowym gwizdku (a czasem nawet
przed) wychodzi ze stadionu i wraca do rzeczywistosci. Obowiazujg jeszcze inne okresle-
nia piknika, takie jak: telewizor, sezonowiec czy statysta. Jednak w moim opracowaniu be-
de¢ si¢ postugiwat tylko nazwa piknik, poniewaz jest ona najbardziej popularna.

1.1. UBIOR

Trudno wskazaé, czym wyrdznia si¢ piknik, bo nie ma charakterystycznego ubioru.
Jak wspomniatem wcze$niej, mecz jest dla niego wydarzeniem samym w sobie, mato wa-
zna jest jego otoczka (w szerokim rozumieniu). Czasami ma szal druzyny, ktorej kibicuje,
czy tez koszulkg z jej herbem (nazwa).

1.2. SLOWNICTWO

Piknik zna terminy zwigzane z pitka nozng. Podczas meczu wymienia uwagi z innymi
mu podobnymi. Czgsto uzywa stow powszechnie uwazanych za wulgarne, kieruje je nie
tylko do zawodnikoéw druzyny przeciwnej czy sedzidw, ale nawet do graczy druzyny, kto-
rej kibicuje.

1.3. ZAINTERESOWANIE FUTBOLEM

Jest on pasjonatem pitki noznej. Bardzo czgsto zbiera wycinki z gazet o meczach,
o druzynie, tabele wynikéw i tym podobne. Sledzi takze sytuacje innych druzyn — kontu-
zje, kartki, pauzowanie zawodnikow i tym podobne. Bardzo dobrze zna zasady gry
w pitke, co wykorzystuje, wytykajac btedy sedziom, a nawet trenerowi.

1.4. ZNAJOMOSC SWOJEJ DRUZYNY I STOSUNEK DO NIEJ

Bardzo interesujg go losy druzyny. Jednak czg¢sto, kiedy zespo6t przegrywa mecze, od-
wraca si¢ od niego — nie przychodzi na nastgpny mecz. Rzadziej zmienia obiekt kibicowa-
nia (dzieje si¢ tak przewaznie w miastach, gdzie jest wigcej niz jeden klub na wysokim po-
ziomie pitkarskim). Piknicy stanowig najwiekszy procent kibicdw, ktérzy po porazkach
druzyny przestaja przychodzi¢ na mecze. Z tego wzgledu kluby, ktére zdobywaja seryjnie
tytuly mistrza Polski, majg bardzo wysoka frekwencje, a zespoty, ktdrym si¢ nie wiedzie,
grajg przy pustych trybunach.

Piknik bardzo dobrze zna swoj zespot, klub ktoremu kibicuje. Potrafi opowiedzie¢ je-
go historig, najwazniejsze momenty. Sledzi sytuacje kadrows, kontuzje, forme pitkarzy
(nie tylko swojej druzyny).

1.5. ZACHOWANIE I POZIOM AGRESIJI PIKNIKOW

Przed meczem piknik bardzo wnikliwie §ledzi sytuacje¢ zarowno swojej, jak i przeciw-
nej druzyny. Czyta gazety sportowe, oglada programy o tej tematyce. Przed samym me-
czem wzrasta u niego poziom podekscytowania, co nie ma nic wspolnego z agresja, po
prostu jest ciekaw, czy jego druzyna zdota wygraé.
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W trakcie meczu z zaciekawieniem $ledzi sytuacj¢ na boisku. Bardzo czgsto komen-
tuje gre pitkarzy obu druzyn. Nierzadko sg to niewybredne opinie na temat tego, co si¢
dzieje na murawie. Nierzadko obiektami wyzwisk sg arbitrzy — podwazany jest ich profe-
sjonalizm, a takze oskarzani sa o faworyzowanie druzyny przeciwnej czy wrgcz o korup-
cje.

Po meczu, w zaleznosci od poziomu gry, a przede wszystkim od rezultatu meczu, pik-
nik oklaskuje lub wyraza dezaprobat¢ (gwizdze, obraza, pospiesznie opuszcza stadion).
Jednak bez wzgledu na wszystko, spokojnie kieruje swe kroki do domu. Nazajutrz kupuje
gazety, gdzie z zaciekawieniem czyta opinie o grze swojej druzyny, a takze poznaje rezul-
taty innych spotkan.

Piknik jest spokojnym cztowiekiem. Reaguje tylko na sytuacj¢ na boisku, na przyktad
przy przegranej poprzez gto$ne wyrazanie dezaprobaty, gwizdanie, obrazanie s¢dziego, ob-
cych lub nawet swoich (!) graczy. W czasie meczu, czasami wzrasta u niego poziom agre-
sji, ale ogranicza si¢ tylko do niewybrednych opinii.

1.6. PRZYNALEZNOSC DO ORGANIZACIJI SKUPIAJACEJ KIBICOW

Piknik czesto nalezy do organizacji skupiajacej kibicow — jest to na przyktad klub ki-
bica — naleza do niego bardzo spokojni fani. Organizacja sktada si¢ wytgcznie z piknikow.
Niekiedy nalezy do stowarzyszenia kibicdw, ktorzy chca pomdc swojemu klubowi. Do tej
organizacji naleza przede wszystkim spokojni fani, jednak coraz czgsciej skupia ona takze
pozostate kategorie kibicow. Niekiedy, jak w wypadku Lecha Poznan, to kibice ze stowa-
rzyszenia zarzadzaja klubem i petnig funkcje prezesow.

1.7. STOSUNEK DO POZOSTAEYCH KATEGORII KIBICOW

Piknik nie chece nikomu przeszkadza¢; uwaza, ze inni majg prawo do tego, by wyrazac
swa mito$¢ do klubu w rézny sposdb. Z jednej strony potgpia chuliganstwo, ale z drugiej
strony uwaza nawet chuliganéw za pelmoprawnych. Wymaga od innych szacunku, jest
przeciwny agresji fizyczne;j.

1.8. UDANY MECZ W OPINII PIKNIKA

Oto opinia Rocky’ego, 19-letniego ucznia, kibica Cracovii: ,,udany mecz jest wtedy,
kiedy Cracovia wygrywa’. Wypowiedz Majkasa, 26-letniego kibica Hutnika Krakdw: ,,do-
ping, oprawa, wygrana pitkarzy”. Piknik, jak juz wspomnialem, interesuje si¢ pitka nozng
jako sportem, bardzo rzadko $ledzi dokonania kibicéw tego samego klubu, ale jesli juz, to
tylko pod wzglgdem dopingu czy oprawy (a wigc ultraséw). Ten sam Majkas powiedziat
,»hajbardziej cieszg sie z wygranej druzyny, bo to ona jest dla mnie najwazniejsza”.

Dla piknika priorytetem jest druzyna. Nie ma dla niego znaczenia, czy bedzie tadna
prezentacja ultrasow, czy chuligani zbijg wrogich kibicéw — wszystko to si¢ nie liczy, jesli
jego pitkarze nie wygrali.
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1.9. CO WAZNEGO ROBI PIKNIK DLA SWOJEGO KLUBU?

Piknik przede wszystkim ptaci za bilet. Biorac pod uwage to, ze piknicy sa najlicz-
niejszg grupa kibicow na meczu, mozna powiedzie¢, ze w pewnym sensie finansujg utrzy-
manie klubu. Frekwencja ma olbrzymie znaczenie nie tylko ze wzgledu na pienigdze po-
chodzace z biletdw. Sami pitkarze, w wywiadach, podkreslaja, ze lepiej im si¢ gra przy
petnych trybunach. Jednak po chwili dodaja, Ze trybuny musza zy¢, a nie tylko by¢ bierny-
mi obserwatorami ich gry.

Piknicy bardzo che¢tnie korzystaja z roznych ustug proponowanych przez klub na jego
terenie czy w sagsiedztwie. Dokonujg zakupéw roznych pamiatek zwigzanych z klubem,
kupuja jedzenie. Sg wigc dosy¢ pokaznym zréodtem dochodow dla polskich klubow, ktdre
licza si¢ z kazdg ztotowka.

2. CHARAKTERYSTYKA ULTRASOW

2.1. UBIOR

Ultrasi to przewaznie ludzie mtodzi, a wigc w wigkszo$ci ubrani modnie. Oprdcz tego
maja szaliki, koszulki czy czapki — obowigzkowo w barwach swojego klubu i z napisem
informujacym komu kibicuja. Swoim ubiorem wyrozniajg si¢ sposrdd wszystkich kibicow.

2.2. SLOWNICTWO

Ultras zna specyficzne stowa zwigzane z tym, co robi. Co znaczy ,,racowisko”, ,tran-
sy”, ,.,piro”, ,,oprawa’, ,,strobo” czy ,,ognie wroctawskie”, nie wiedzg wszyscy kibice. Na
meczu nie ma czasu na rozmowy, bowiem ultras zajety jest dopingowaniem (bardzo
glo$nym) swojej druzyny — na tym si¢ skupia, oprocz przygotowania pokazoéw. A oto zna-
czenie stow, ktorymi postuguje sig ultras:

Race sg to srodki pirotechniczne, uzywane czgsto przez ultraséw. Ich cena waha si¢ od
10 do 20 zt — w zaleznosci od jakosci, dtugosci palenia sig, a takze koloru. Najpopularniej-
sze sg race czerwone. Swego czasu trwaty wys$cigi na liczbe odpalonych rac — rekordowa
(ponad 300) odpalili kibice Lecha Poznan (taki pokaz nazywany jest potocznie racowi-
skiem). Niekiedy race sa uzywane w innym celu. Zdarza sig¢, ze to chuligani zakupuja parg
takich §rodkow pirotechnicznych i uzywajg ich do obrzucania sektoréw zajmowanych
przez wrogich kibicéw. Bardzo czesto race stuzg do uczczenia pamigci zmarlej osoby,
szczegodlnie waznej dla kibicow danego klubu — wtedy grupa fanatykdéw odpala je utozone
w ksztalcie krzyza — co ma symbolizowac oddanie hotdu zmartemu. Inna nazwa, ktora jest
uzywana w odniesieniu do rac to flary.

Transy, czyli transparenty jest to nazwa uzywana do okreslenia dwdch rzeczy. Po
pierwsze sg to mate flagi, ktére sg zawieszone pomi¢dzy dwoma patykami, trzymane przez
jedna osobg. Poszczegodlne grupy ultras majg od kilkunastu do kilkuset takich transow. Sg
to takze flagi czy duze kawatki materiatu stuzace do manifestowania swojej opinii, na kto-
rych malowane sg rézne hasta majace na celu zwrocenie uwagi publiczno$ci na pewien
problem (na przyktad zwigzany z brakiem profesjonalizmu pitkarzy, dziataniami policji,
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poczynaniami klubu utrudniajagcymi — w mniemaniu kibicéw — dziatalnos¢ fanow i tak da-
lej). Czesto hasta te sg potem cytowane w gazetach ze wzgledu na swoj dowcipny charak-
ter i $mieszny wydzwigk. Im bardziej oryginalne hasto, tym wigksze zainteresowanie
i szum medialny wokot niego.

Piro — stowo pochodzace od wyrazu pirotechnika. Jest to ogo6t srodkow, ktore sg bar-
dzo efektowne i przyciagaja uwage wszystkich kibicow i medidw.

Oprawa jest to (w pewnym sensie) przedstawienie. Zwykle sktada si¢ z pasow mate-
riatu, kartonow, balonéw w barwach klubowych. Im bardziej urozmaicona — tym wigcej
pochwat spada na grupe, ktdra jg zorganizowata. Polscy ultrasi wzorujg si¢ w tym na Fran-
cuzach, Wtochach, Szwedach i Niemcach. Najlepsi w tej dziedzinie w naszym kraju sa ul-
trasi Legii Warszawa, Wisty Krakow, Lecha Poznan, Widzewa £.6dz, Jagiellonii Biatystok
a takze GKS-u Katowice.

Mtyn — miejsce na stadionie, gdzie doping trwa przez caly mecz. Naturalne miejsce
ultrasow. Najliczniejsze mtyny w Polsce licza nawet po kilka tysigcy osob, te najmniej
liczne nawet po kilka czy kilkanascie.

Strobo — skrét od stowa ,,stroboskop”. Jest to rodzaj $rodkéw pirotechnicznych,
stuzacych do odpalania podczas oprawy; nazwa pochodzi od urzadzenia oswietlajgcego
btyskami przedmiot lub cztowieka w ruchu. Jest on od niedawna obecny na rynku pol-
skim, dlatego bardzo czesto uzywa si¢ go na wszelkich pokazach — prezentacjach wielu
grup ultras, czyli nieformalnych organizacjach skupiajgcych ultrasdéw.

Ognie wroctawskie — takze niedawno zostaly wprowadzone na nasz rynek, sa do tego
dosy¢ tanie, bo kosztuja 5 zt za sztuke.

Fana. Jest to popularna nazwa dla flagi, wzigta si¢ z jezyka niemieckiego. Poczatkowo
uzywana byla tylko i wytacznie przez kibicow pochodzacych z Gérnego Slaska, jednak obec-
nie mozna jg spotka¢ niemal we wszystkich opisach dziatalnosci grup kibicowskich w Polsce.

Vlepki — sa to naklejki, ktore kibice projektuja i zamawiaja w drukarniach. Przyjmuja
rézng form¢ — w zaleznosci od talentu projektanta oraz mozliwosci finansowych grupy,
ktéra je zamawia. Oprocz nazwy klubu, mozna znalez¢é na nich takze motywy z reklam,
seriali, filméw, bajek a takze przystowia, powiedzonka itp. Ich kolportazem zajmuja si¢
grupy ultras. Obecnie cieszg si¢ bardzo wielkim zainteresowaniem — naktady sig¢gaja od
10 000 do 150 000 sztuk jednej wydanej serii.

Gadzety jest to ogolna nazwa wszystkich przedmiotéw zwigzanych z klubem, ktore
sprzedaja ultrasi. Sg to migdzy innymi: koszulki, szaliki, czapki, chusty, bluzy, kurtki,
a takze kubki, dtugopisy, zapalniczki, otwieracze, widokdwki i wiele innych. Dzigki ich
sprzedazy, grupy ultras maja pienigdze na zakup kolejnych $rodkéw stuzacych podczas
oprawy meczow.

2.3. ZAINTERESOWANIE FUTBOLEM

Ultras bardzo czgsto interesuje si¢ pitka nozna, jednak dla niego najwazniejsze jest to,
by dobrze dopingowac i aby to, co przygotowal na mecz, wypadto jak najlepiej. Przewaz-
nie zbiera wycinki z gazet dotyczace meczow, ale tylko zwigzane z tym, co robi, czyli
z dziatalno$cig ultrasowska.
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2.4, ZNAJOMOSC SWOJEJ DRUZYNY I STOSUNEK DO NIEJ

Ultrasi sg bardzo przywigzani do klubu, barw, historii. Z tego wzgledu sa z druzyna na
dobre i zte — nawet, kiedy nie odnosi sukcesow. Bardzo rzadko odwracajg si¢ od druzyny —
powodem tego jest na przyktad utrudnianie odpalania pirotechniki przez klub lub zacho-
wanie pitkarzy (posadzanie o sprzedawanie meczu, mate zaangazowanie i tym podobne).
Jednak sa to wyjatkowe sytuacje.

Roéznie bywa ze znajomoscia druzyny — przewaznie $rednio ja znaja — bardziej liczy
si¢ dla nich sam klub, a nie poszczegolni pitkarze. Natomiast potrafig opowiedzie¢ histori¢
swojego klubu, a takze najwazniejsze momenty w dziatalnosci kibicow, nawet sprzed kil-
kudziesieciu lat.

2.5. ZACHOWANIE I POZIOM AGRESIJI U ULTRASA

Przed meczem zadaniem ultrasa jest przede wszystkim gto$ne dopingowanie pitkarzy,
a takze organizowanie rdznorakich opraw. Z tego wzgledu, swoj czas przed meczem, po-
$wigca on na obmyslanie skomplikowanych pokazdw. Pare tygodni przed zawodami zama-
wia pirotechnike¢, wykonuje rézne prace majace na celu przygotowanie do oprawy. Przed
samym meczem spotyka si¢ z kolegami z grupy ultras, aby ustali¢ ostateczne plany, a tak-
ze wnies¢ i rozwiesi¢ flagi klubowe. Potem pozostaje mu juz tylko przygotowanie mate-
riatow potrzebnych do oprawy i oczekiwanie na wyjscie zawodnikow. Prawdziwy ultras
jest bowiem przygotowany na dopingowanie swojej druzyny nawet podczas rozgrzewki
pitkarzy w celu pokazania graczom swojego oddania.

W trakcie meczu po pierwszym gwizdku sedziego rozpoczyna si¢ prawdziwe przed-
stawienie na trybunach. Rozpoczyna si¢ choreografia, ktdra moze sktada¢ si¢ z pirotechni-
ki Iub innych materiatow (na przyktad kartondéw, balonow, paséw materiatéw, konfetti, ser-
pentyn — wszystko obowigzkowo w barwach ukochanego klubu). Do tego bardzo chetnie
dopinguje druzyng, nawet wtedy, kiedy sytuacja na boisku nie jest zbyt dobra (a wiasciwie
przede wszystkim w takich trudnych dla zespotu chwilach). Zywo reaguje na wydarzenia
na boisku, dlatego pomimo wczes$niejszych planow, po, na przyktad, bramce dla swoich
pupili, spontanicznie odpala rac¢ lub rzuca serpentyny.

Po meczu bez wzgledu na koncowy wynik, obowigzkiem ultrasa jest podzigkowanie
druzynie za trud wlozony w gre (co odrdznia ultraséw od piknikéw, ktorzy w wiekszosci
dzigkuja tylko za wygrany mecz). Potem rozpoczyna si¢ zbieranie resztek materiatow, kto-
re zostaly uzyte podczas meczu, nastgpnie Scigganie flag oraz transparentow. Czasem, Kie-
dy sytuacja tego wymaga, ultras bierze udzial w zamieszkach, jednak niesprowokowany,
nie zaatakuje pierwszy. Jednak nie jest tatwym celem dla chuligandw przeciwnej druzyny,
bo cho¢ nikt od niego tego nie wymaga, potrafi postawic si¢ silniejszemu przeciwnikowi,
nawet bedac skazanym na porazke.

Poziom agresji w tej kategorii kibicow jest bardzo rézny: od jej braku az po duze
nasilenie. Bardzo zywiolowo reaguja na wydarzenia na boisku i poza nim i wytadowuja
swoja zto$¢ podczas dopingu.
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2.6. PRZYNALEZNOSC DO ORGANIZACIJI SKUPIAJACEJ KIBICOW

Bardzo czesto jest cztonkiem grupy ultras, a wigc skupiajacej osoby zainteresowane tg
forma kibicowania — dopingowaniem swojej druzyny, organizowaniem opraw. Grupy takie
licza od kilkunastu do kilkudziesigciu cztonkéw. Organizujg zbiorki pienigdzy wewnatrz
grupy, maja dobre kontakty z zarzadem klubu, wydaja informatory o swojej grupie oraz
o tym, co zdotali juz osiggnaé.

2.7. STOSUNEK DO POZOSTALYCH KATEGORII KIBICOW

Przewaznie ultras szanuje pozostatych kibicow, jednak niekiedy szacunek dla pikni-
kow zmienia si¢ w obojetnos¢ — ze wzglegdu na opisane wczesniej zachowanie piknika
wzgledem druzyny.

2.8. UDANY MECZ WEDLUG ULTRASA

Iwan, 16-letni ultras Hutnika Krakow twierdzi: ,,Udany mecz jest wtedy, gdy osiggnie-
ty zostaje upragniony wynik przez pitkarzy”. Dufio, 19-letni ultras Hutnika: ,,Udany mecz
wg mnie to... udana oprawa, choreografia, przeprowadzona zgodnie z planem, dobry
(gtosny, regularny) doping, zwycigstwo druzyny, ktdrej kibicuj¢”. Stefan, 26-letni student:
,,Udany mecz to taki, w ktdrym jest mndstwo dramaturgii, a (moja) druzyna wygrywa’.
Raval, ultras Hutnika Krakow: ,Jezeli jest duzo kibicow w mtynie i ogdlnie na stadionie,
jezeli Hutnik wygra, jezeli jest tadna oprawa meczu i kibice druzyny przeciwnej”. Mur-
dock: ,,Zwycigstwo plus superdoping, plus duzy mtyn, plus przyjezdni, plus wygrana
awantura — to w pelni udany mecz”.

Dla ultrasa na rowni wazne sg wynik meczu, atmosfera na nim, jak i rezultat ewentu-
alnej konfrontacji chuligandéw. Najlepiej, gdy te wszystkie warunki beda spetnione — wtedy
na pewno powie, ze mecz byt udany. Dufio: ,,Sg to dla mnie dwie rézne kategorie, wigc
odczué¢ co do nich nie moge porownaé. Wynik zardwno meczu, jak i awantury jest dla
mnie istotny”. Natomiast Raval cieszylby si¢ bardziej z ,,wygranej awantury kibicow Hut-
nika”. Z kolei Murdock stwierdzil, ze ,,Zalezy, z kim ten mecz i te potyczki by miaty byé
i w jakiej sytuacji. Bo wolalbym Stalowa [chuligandéw Stali Stalowa Wola — przyp. M.S.]
roznie$¢ i wtedy to nawet mozemy przegraé¢ 0:5”. Inaczej na te sprawe zapatruje si¢ Ste-
fan, kibic Cracovii, ktory bytby bardziej zadowolony z wygranej swojej druzyny. Jak wi-
da¢, w tej kategorii kibicow zdania sg zdecydowanie podzielone. Taka tez jest natura ultra-
sa, lawiruje on pomigdzy zachowaniem czy stylem bycia piknika i chuligana. To wcale nie
oznacza, ze nie ma swojej tozsamosci. Ma, z tego co powiedziano wyzej, ultras moze wy-
bieraé, co bedzie robit w danym momencie.

2.9. CO WAZNEGO ROBI ULTRAS DLA SWOJEGO KLUBU?

Dzigki ultrasowi, na stadionach rzadko jest cicho. Dzigki niemu mozna obserwowac
kolorowe pokazy pirotechniczne. Na pewno ma to wptyw na gre pitkarzy, ktérzy wiedza,
ze kto$§ robi co$ wilasnie dla nich. Nieraz powtarzali, ze publiczno$¢ byta dwunastym za-
wodnikiem. W tym stwierdzeniu mieli na mysli przede wszystkim ultraséw, ktorzy zdzie-
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raja swe gardta przez 90 minut (a nieraz dtuzej), nie zwazajac na gre pitkarzy czy brzydka
pogodeg.

Zarzadcy wiekszych klubow w Polsce (Lech, Cracovia, dawniej Pogon Szczecin)
dbaja o dobre kontakty z ultrasami. Wiedza, ze doping pomaga pitkarzom, a takze ze wig-
cej ludzi przyjdzie na nastgpny mecz, kiedy bedzie obserwowac pigkng oprawe oraz $pie-
wanie bez przeklenstw. Kluby proponujg ultrasom uktad — dajg im pewna sume pieni¢dzy,
a w zamian oczekuja od nich, ze spozytkuja je na wtasciwy cel. Jednak nie wszystkie gru-
py ultras obierajg taka droge. Niektore chca by¢ w pelni niezalezne od witodarzy klubo-
wych i dlatego ich oprawa jest skromniejsza od pokazu grupy ultras, ktora weszta w sojusz
z zarzgdem klubu.

3. CHARAKTERYSTYKA CHULIGANOW

3.1. UBIOR

Chuligan bardzo czgsto chodzi on w strojach firm, ktoére specjalnie nastawiajg si¢ na
sprzedaz produktdow mtodym, silnym ludziom. Sa one znane wérdd uprawiajacych sztuki
walki. Chuligani chcacy zaznaczy¢ swoja przynalezno$¢ nie noszg szali czy koszulek (bar-
dzo rzadko), ale wtasnie stroje §wiadczace o ich sile czy sprawnosci fizycznej. Bardzo czg-
sto ubierajg si¢ tak, aby nie byé zauwazonym przez ochrong i policj¢. Ma to zwigzek
7 tym, ze tatwiej jest im wtedy zorganizowac atak na innych kibicow. Czesto sg wyposaze-
ni w chusty lub kominiarki majgce zakry¢ twarz i uchroni¢ przed podzniejszym rozpozna-
niem przez kamery (system monitoringu) czy poszkodowanych.

3.2. SLOWNICTWO

Postugujg si¢ slangiem $rodowiskowym. Uzywajg takich zwrotdw, jak: ,,ustawka”,
awanti’, , wymiana strzatow”, ,lipa”, ,przypal”, ,sanki’, ,butowanie”, ,,akcja”, ,,zamiele-
nie” i tym podobne. Maja one zwigzek z awanturami i ewentualnymi konsekwencjami wy-
nikajacymi z dziatania organéw sledczych.

A oto znaczenie stow, ktérymi postuguje si¢ chuligan:

Ustawka jest to umdowione starcie dwu zwasnionych grup chuligandéw, przewaznie
w ustronnym miejscu, z dala od policji i §wiadkdw, czyli tam gdzie nikt ich nie zobaczy.
Chuligani umawiajg si¢ na takg walke przede wszystkim przez telefony komorkowe. Usta-
lajg wtedy liczbg uczestnikdw, a takze inne szczegdty, na przyktad to, ze jedna grupa be-
dzie si¢ bita bez koszulek.

Przewaznie dochodzi do walk w rownych grupach, ktére wahaja si¢ (w zalezno$ci od
liczebnosci) juz od 3 na 3 do (nawet) 50 na 50. Powyzej tej liczebnos$ci, na taka walke
zwykto méwié sie ,,banda na bande” — oznacza to, Zze nie ma gdrnego putapu uczestnikow
— po prostu — ilu dana grupa zbierze ludzi, tylu bedzie si¢ bito. I tak, na przyktad, w War-
szawie w 2002 roku, doszto do umowionego wczesniej starcia pseudokibicéw Lecha Po-
znan i warszawskiej Legii. Po stronie mito$nikéw Lecha wzigto udziat okoto 100 chuliga-
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néw, natomiast kibicow Legii (wraz z przyjaciotmi z Pogoni Szczecin i Olimpii Elblag)
bylto okoto 120. Walka na jednej z gtdéwnych ulic w srodku miasta zakonczyta si¢ wygrang
chuliganéw Lecha. Policja nie interweniowata.

Inna walka tak wielkich band odbyta si¢ rok pdzniej w 2003 roku. Tym razem naprze-
ciw siebie stangty ogromne armie chuliganéw. Po jednej stronie walczyli obok siebie kibi-
ce Arki Gdynia, Lecha Poznan, Gérnika Watbrzych i Zagtebia Lubin — prawie 300 oséb.
Natomiast po drugiej — zaprzyjaznione bojowki Slaska Wroctaw: Wista Krakéw, Lechia
Gdansk 1 Motor Lublin — blisko 250 oséb. Miejscem bitwy byta jedna z wigkszych ulic
w centrum Wroclawia. Zwycigzcami zostali chuligani zwigzani z wroctawskim klubem,
jednak owa wiktoria chwaty im nie przyniosta — nawet w §rodowisku chuliganéw z catej
Polski. Jeden z kibicow Wisty Krakoéw zadat bowiem $miertelne ciosy kibicowi gdynskiej
Arki, ktory — pomimo reanimacji — zmart z powodu ran. Policja zatrzymata ponad 200
uczestnikow; wigkszo$¢ spedzita w areszcie od miesigca do trzech.

Bron gtadkolufowa to bardzo czgsto uzywane narzedzie do walki ze stadionowymi
chuliganami. Jest ono dosy¢ skuteczne, poniewaz pociski, ktorymi policjanci strzelaja do
pseudokibicow, sa dosy¢ duze i w kontakcie z ciatlem, czynig duze szkody. Teoretycznie,
policjantom nie wolno strzela¢ do nawet najbardziej agresywnych kibicéw z bliskiej od-
legtosci, a takze nie wolno celowaé powyzej pasa — jednak jest to tylko teoria, o czym
$wiadczg wybite oczy i poranione policzki kibicodw.

Awanti — popularna nazwa awantury, czyli starcia dwdch nienawidzacych si¢ grup.
Zwykle trwa dosy¢ krétko, az do momentu wycofania si¢ jednej strony lub interwencji po-
licji. Po takiej walce, nastgpuje dogrywka w postaci dyskusji o jej przebiegu na stronach
internetowych, gdzie kazda grupa prezentuje swoj punkt widzenia, przewaznie nie przy-
znajac si¢ do porazki. Najwicksze awantury pitkarskich chuligandw z ostatnich lat opisano
ponizej.

W czerwcu 2000 roku w Nowej Hucie, pseudokibice Hutnika rozpetali bitwe z policja.
Nowohuccy fani skierowali swoja zto$¢ przeciw strozom prawa po remisie 1:1, ktory spra-
wil, Ze ich zespot spadt do 3 ligi. Zatrzymano ponad 50 uczestnikow zajsé. W sierpniu
2001 roku szesnastoletni Rajmund D., kibic Ruchu Chorzéw, wraz z kolegami wszczat
awantur¢ z chuliganami Gornika Zabrze. Doszto do eksplozji petardy. Chtopak zmart po
kilku dniach. W kwietniu 2002 w Stalowej Woli kibice miejscowej Stali zaatakowali poli-
cyjny konwoj ostaniajagcy fandw Sandecji Nowy Sacz. Funkcjonariusze uzyli gumowych
pociskow. Kilkunastoletni kibic zostat trafiony w oko. W maju 2002 roku nastgpita po-
nownie bijatyka w Stalowej Woli. Tym razem to chuligani Cracovii Krakéw zaatakowali
miejscowych fanow. Kilku zostato rannych. Po awanturze pseudokibice Cracovii usiedli na
chwile w sektorze dla kibicéw gosci, po czym opuscili obiekt i powrdcili do Krakowa.

W maju 2002 roku, dwoch policjantéw zostato rannych, gdy szalikowcy Stomilu Olsz-
tyn zaatakowali kibicéw Jezioraka Itawa. Rzucali race i kamienie. Czerwiec 2002 roku
przyniost starcie fandw ketrzynskiej Granicy z policja. Chuligani siggneli po ptyty chodni-
kowe, policja po bron gtadkolufows. Obrazenia odniosto kilkunastu chuliganéw i kilku
strozow prawa. W sierpniu 2002 roku, w Jaworznie podczas meczu Wisty Krakow ze
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Szczakowiankg doszto do bijatyki. Ucierpiato kilku kibicow, a prawie 30 zostato areszto-
wanych — byli to gtéwnie kibice krakowskiego klubu. Pazdziernik 2002 roku przynidst bi-
jatyke w Warszawie podczas meczu Legii z Widzewem F.6dz. Kilkaset osob wtargneto na
murawe. Interweniowato kilkudziesigciu policjantow. Dopiero po kilkunastu minutach za-
panowal wzgledny spokdj;

Wymiana strzatdéw — walka, ktora trwa bardzo krétko i ogranicza si¢ do kilku obu-
stronnych uderzen. Zostaje ona przerwana w wyniku interwencji policji lub tez braku zde-
cydowania obu stron.

Lipa, czyli przypat. Takim mianem chuligani okreslaja problemy z policja. Po prze-
rwanej przez strozow prawa walce, rozpoczyna si¢ tak zwana tapanka — czyli poszukiwa-
nie przez policj¢ sprawcow. Wowczas nawet najwigksi wrogowie pomagaja sobie, poste-
pujac wedlug zasady: ,,policja wrdg numer jeden”;

Sanki — jest to okreslenie sankcji, czyli kara, ktdra zostata wymierzona za przestgp-
stwo. Kiedy policja ztapie ,,chuligana”, moze on trafi¢, w zalezno$ci od zarzutéw, na 48
godzin do 3 miesi¢gcy do aresztu.

Butowanie. W czasie awantury czy ustawki niekiedy dochodzi do sytuacji, w ktorej
jednego nieprzyjaciela okraza kilku przeciwnikow. Konczy si¢ to dla niego przewaznie do-
tkliwym pobiciem, a na koncu butowaniem, czyli kopaniem lezacego;

Akcja — zorganizowane dziatanie grupy chuligandw, majace na celu spotkanie wrogich
kibicow poza stadionem, bez eskorty policji. Akcje odbywaja si¢ przede wszystkim na tra-
sie przejazdu kibicow ze swojego miasta do miasta rozgrywania meczu. Organizujacy je
Chuligani zatrzymuja pojazdy, ktorymi poruszajg si¢ przeciwnicy i wigkszo$ci wypadkdw
wychodzg ze starcia zwycigsko.

Zamielenie to sytuacja, w ktorej policjanci zdotali odnalez¢ i obezwtadnié pseudokibi-
ca podejrzanego o udziat w awanturze. Niekiedy jednak zamieleni sg niewinni.

Ekipa jest to grupa osob kibicujacych jednemu klubowi. Zrzesza nie tylko chuligandw,
ale i ultrasow. Jest to grupa, ktora jezdzi razem na mecze wyjazdowe, ale ma mniejsze
szanse w konfrontacji z chuliganami wrogiego klubu niz bojéwka.

Sprzgt — sa to wszelkie narzedzia (kije bejsbolowe, noze, patki, mtotki, siekiery, tasa-
ki, kamienie itp.), uzywane przez niektdrych chuligandw. Jednak takie akcesoria s obec-
nie surowo wzbronione i wigkszos¢ bojowek ich nie uzywa. Jedynym miastem w Polsce,
gdzie stosuje si¢ wyzej wymienione instrumenty, jest Krakéw. Wskutek takich dziatan
dawna stolica Polski byta §wiadkiem wielu $miertelnych ran. Trudno sobie wyobrazié, ze
kibice Cracovii i Wisty odktadaja sprz¢t 1 walczag bez niego.

Szacunek to bardzo popularne stowo uzywane przez kibicow. Swiadczy ono o prze-
strzeganiu regut honorowych. Grupa chuligandw, ktora nie uzywa sprzetu, przewaznie jest
szanowana, nawet przez swoich najwiekszych wrogdw. Roman Zielinski tak napisat o me-
czu Slask Wroctaw — Wista Krakow: ,,W czasie awantury przyzwoicie zachowywali sig
wislacy. Spiewali «Wroctaw, Wroctaw trzymaj sie», «Slasku my z wami, policje napierda-
lamy» i tym podobne. Trzeba przyznac, ze zaskarbili sobie w ten sposdb sporo sympatii
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Frajer — jest to okreslenie osoby lub catej grupy ludzi z danej bojowki czy ekipy. Jest
ono zaczerpnigte z jezyka wigziennego; §wiadczy o tym, ze takiej osoby (grupy) nie nale-
zy traktowaé honorowo.

ChWDP (ACAB) — popularny w ostatnich latach skrét §wiadczacy o nienawisci do po-
licji. Jest on umieszczany na koszulkach, bluzach, kurtkach czy flagach. Okreslenie w na-
wiasie to skrot w jezyku angielskim. ChWDP pochodzi z piosenek hip-hopowych i szybko
zyskato popularnos¢ wsérod mtodziezy, nie tylko chuliganéw. Znaczenie tego skrotu jest
powszechnie znane w $rodowisku mtodych ludzi, a oznacza on dostownie ,,Chuj W Dupg
Policji”. Angielski odpowiednik ACAB (4ll Cops Are Bastards) oznacza ,,wszyscy poli-
cjanci sg bekartami”. Jednakze to polski skrot jest najbardziej popularny w Europie wérod
stadionowych chuligandéw, wraz z jego doktadng pisownia.

Nienawi$¢ do strozéw prawa ma dosy¢ dtuga histori¢ siegajaca czaséw komunistycz-
nych rzadow, kiedy odbywaty si¢ regularne bitwy strajkujacych z 6wczesng milicjg. ,,0
tym, ze legnicka policja dziata w sposob psychopatyczny, wiedzg fanatycy pitkarscy nie-
mal w catym kraju. Po jednym z meczéw Chrobry — Slask dzielni mundurowi ztapali
10-12 letniego chtopaka i... spatowali go. Do stereotypu policjanta zabrakto matolatowi
tornistra i kredek™"’. Bardzo zta sytuacja na linii kibice — policja ulegta jeszcze pogorsze-
niu po wydarzeniach stupskich z roku 1998, kiedy policjant $§miertelnie pobit 13-letniego
kibica Czarnych Stupsk, Przemystawa Czajg¢. Po tej tragedii odbyly si¢ kilkudniowe za-
mieszki wywotane przez zjednoczonych kibicow przybytych z catej Polski. Wszystko to
tylko pogtebito niecheé kibicow do policjantow.

Psy — potoczna nazwa policjantéw. Jest juz tak zakorzeniona w $§wiadomosci mtodych
ludzi (i nie tylko), Ze nawet sami policjanci tak o sobie mowia;

Wahadto — eskorta policyjna. Policjanci jadg przed grupa pojazdoéw zmierzajacych na
wyjazdowy mecz i za nig. Wtedy jakakolwiek akcja ze strony wrogich kibicow jest niemo-
zliwa. Jednak nie zawsze stroze prawa sg tak czujni, niekiedy bowiem autobusy wiozace
kibicow o podwyzszonym poziomie agresji celowo jada inng droga, chcac dojechaé do
miasta, a nawet pod stadion, bez obstawy. Ma to na celu podniesienie szansy zorganizowa-
nia ewentualnej awantury. Jednak takie sytuacje naleza obecnie do rzadkosci. Przewaznie
policjanci eskortujg kibicow od miasta, z ktoérego pochodza do miasta, w ktorym druzyna
rozgrywa aktualnie spotkanie.

3.3. ZAINTERESOWANIE FUTBOLEM

Chuligan bardzo rzadko interesuje si¢ pitkag nozng. Na meczu przebywa jedynie w celu
konfrontacji z wrogimi kibicami, policja lub ochrong. Interesujg go losy kolegdw z grupy
(bojowki), a takze konfrontacje z kibicami innych druzyn. Bardzo czgsto gromadzi do-
tyczace awantur (przede wszystkim z jego udzialem) wycinki z gazet.

3.4. ZNAJOMOSC SWOJEJ DRUZYNY I STOSUNEK DO NIEJ

Ze wzglgdu na nikle zainteresowanie pitka nozng nie ma dla chuligandw wigkszego
znaczenia, w ktorej lidze gra ich zespot. Liczy si¢ to, aby w tejze znalazly si¢ zespoty, kto-
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rym towarzysza chuligani bedacy potencjalnymi wrogami. Podobnie jak ultraséw nie inte-
resuja ich losy pitkarzy, ale klubu.

Chuligani nie znajg zawodnikdw swojej druzyny, nie interesuje ich, kto w niej gra. Po-
dobnie do ultrasdéw, znaja histori¢ kibicow swojej druzyny, natomiast — w przeciwienstwie
do nich — rzadko potrafiag wskaza¢ najwazniejsze momenty w jej historii.

3.5. ZACHOWANIE I POZIOM AGRESJI U CHULIGANA

Przed meczem jego zachowanie zwigzane jest z tym, z ktorg druzyng gra jego ukocha-
ny klub. Jesli przeciwnicy dysponujg grupa niestronigca od uzycia sity, a do tego zniena-
widzong, wtedy chuligani mobilizuja si¢ i nastawiajg na walke z nimi. Par¢ dni przed me-
czem podwyzszonego ryzyka (jak spotkania klubow, ktérych kibice nienawidzg sig, okre-
$la prasa i policja), chuligan spotyka si¢ z sobie podobnymi. Na tym spotkaniu omawiane
sg ewentualne plany ataku na kibicow druzyny przeciwnej, szanse w owej konfrontacji.
Przed samym meczem bojowkarze monitorujg okolice dworca w swoim miescie (szukaja
kibicow przybytych na mecz), a takze swojego stadionu. Jesli napotkajg nieprzyjaciot, na-
stgpuja wasnie.

Kiedy sedzia rozpoczyna mecz, chuligani najcz¢séciej sg jeszcze poza obiektem, bo-
wiem licza na to, ze kibice wrogiego klubu troche si¢ spoznia. Kiedy stwierdza, ze juz nikt
wigcej nie przyjedzie, wchodza na stadion, gdzie planuja atak na tych, ktorzy przybyli
wezesniej. Bardzo czesto kibice zwasnionych stron, znajg si¢ przez internet, majg wiec nu-
mery telefonéw komdrkowych do siebie. Kiedy dojda do wniosku, ze ewentualny atak na
meczu czy bezposrednio po nim zostanie zbyt szybko rozgromiony, kontaktujg si¢ ze soba
i ustalajg spotkanie na okreslonych zasadach, zwane popularnie ustawka. Niekiedy bywa
tak, ze jedna strona odmawia walki — jest to jednoznaczne z przyznaniem si¢ do porazki.

Aczkolwiek zdarza si¢, Ze nienawidzace si¢ grupy nie dochodzg do zadnego porozu-
mienia (to znaczy rozbieznosci migdzy oczekiwaniami jednych i drugich sa zbyt duze, na
przyktad, jesli chodzi o liczb¢ uczestnikow majacych bra¢ udzial w ewentualnej walce),
wtedy grupa, ktorej bardziej zalezy na konfrontacji, zaczyna organizowac zasadzke¢ na tra-
sie, ktorg beda przejezdzaé przeciwnicy po meczu. Aby zwigkszy¢ szans¢ jej realizacji,
chuligani wychodza przed zakonczeniem meczu ze stadionu, wsiadaja do aut i jada
w miejsce, gdzie planujg atak. Oczywiscie wtedy juz nie ma zasad — atakowani sg wszy-
scy, ktorzy z wrogiego klubu begda tamtedy przejezdzaé (za wyjatkiem piknikow, dzieci
i kobiet).

Jesli dojdzie do tego, ze grupa chuliganéw nie zaczai si¢ na trasie na przeciwnikow,
jest duza szansa, ze oponenci zostang zaatakowani na lub pod stadionem, po meczu.
Wszystko zalezy od tego, czy policja i stuzby ochroniarskie sg przygotowane na taki obrot
wypadkow i czy jest ich wystarczajaco wiele. Je$li bojoéwkarze upatrzg szans¢ w konfron-
tacji ze stuzbami porzadkowymi, a takze z wrogimi kibicami — atakujg ich. Zazwyczaj jed-
nak nic si¢ nie dzieje, ze wzgledu na natychmiastowa reakcje¢ policji, ktora bardzo czgsto
zaprowadza spokoj. Po rozbiciu ataku chuligandw nastgpuja zatrzymania przez policjg.

102



Piknicy, ultrasi i chuligani — wewngtrzne zréznicowanie grupy subkulturowej kibicow pitkarskich...

Bardzo waznym czynnikiem warunkujacym ochot¢ do walki u chuligana jest to, czy
przeciwnik, z ktérym ma graé jego druzyna, ma agresywnych kibicow. Jesli tak, to poziom
agresji wzrasta tym bardziej, im blizej jest meczu. W zaleznos$ci od przebiegu sytuacji na
boisku lub trybunach chuligan moze zachowac si¢ w sposob niekontrolowany (na przyktad
wbiec na murawe lub zaatakowac pracownikow ochrony).

3.6. PRZYNALEZNOSC DO ORGANIZACJI SKUPIAJACEJ KIBICOW

Chuligan nalezy do bojowki, a wiec nieformalnej grupy, majacej lideréw (hierarchig).
Nie jest to obligatoryjne, niekiedy chuligani dziatajg sami, podtaczajac si¢ do ewentualnej
walki. Wigkszo$¢ grup ma odrdzniajace je bluzy czy koszulki z nazwa bojowki, do ktdrej
nalezg.

3.7. STOSUNEK DO POZOSTALYCH KATEGORII KIBICOW

Chuligani, chociaz nie wszyscy, nie lubig piknikéw, nie uwazaja ich za prawdziwych
kibicow. Ultras jest uwazany za petnoprawnego kibica, znane sg jednak przypadki konflik-
tu tych dwu grup kibicéw w jednym klubie.

3.8. UDANY MECZ W OPINII CHULIGANA

Opinia Macka, chuligana Wisty Krakow, ,,udany mecz to wygrany pod kazdym wzgle-
dem”. Lukasz, 23-letni chuligan: ,,wygrany przez pilkarzy i wygrany przez kibicow, np.
poprzez «dojechanie» przeciwnikéw”. Jak wynika z moich obserwacji, a takze z przy-
wotanych opinii, dla chuligana wazny jest przede wszystkim rezultat potyczki migdzy je-
mu podobnymi.

3.9. CO WAZNEGO ROBI CHULIGAN DLA SWOJEGO KLUBU?

Wydawac by si¢ mogtlo, ze chuligan tylko szkodzi swojemu klubowi. Przez jego wy-
bryki na klub natozone sa kary z PZPN-u, potencjalni sponsorzy nie chcg inwestowac oraz
ponosi dodatkowe koszty z tytulu zabezpieczenia stadionu lub nawet jego remontu. Jed-
nak, co ciekawe, chuligani stwierdzaja, ze robig bardzo duzo dla swojego klubu — dbaja
o jego dobre imig, stawig imig¢ klubu, tyle ze wsrdd sobie podobnych. Zyskuja w oczach
chuligandéw innej druzyny. Dlatego druzyny, ktore graja nawet w trzeciej lub czwartej li-
dze, sa szanowane ws$rod tej radykalnej grupy fanow, poniewaz ich chuligani sg wysoko
notowani. Przyktadem tego stwierdzenia sg bojowkarze GKS-u Jastrzebie, klubu, ktory gra
w trzeciej lidze. Jednak chuligani zwigzani z tym klubem zaliczani sa do polskiej czotow-
ki. Tak samo jest z kibicami Rakowa Czg¢stochowa, GKS-u Tychy czy GKS-u Katowice.

4. PODSUMOWANIE
Przedstawione i scharakteryzowane przeze mnie typy kibicoéw bardzo si¢ od siebie
r6znig. Ich podejscie do pitki noznej, znajomos$¢ przepisdw tej gry, poziom agresji oraz

sposob, w jaki si¢ wyrazaja, ubierajg czy zachowuja to czynniki sprawiajace, ze tatwo
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mozna rozpozna¢ piknika, ultrasa czy chuligana. Jednak sa takze cechy wspolne: wszyst-
kim rodzajom fanow bardzo zalezy na szeroko pojetym dobru klubu. Piknicy chca, Zeby
druzyna nieustannie wygrywata mecze, ultrasi — zeby atmosfera na widowiskach sporto-
wych byta wyS$mienita, natomiast chuligani pragng — aby innym wrogim kibicom, uginaty
si¢ nogi na sama mysl o przyjezdzie do ich miasta. Tym, co scala te jakZze odmienne posta-
wy — jest wlasnie ukochana druzyna.

Kolejng wspdlng cecha jest to, ze kazdy wymieniony typ kibicow organizuje sig¢
w grupy. Piknicy w stowarzyszenia czy, dawniej, kluby kibica; ultrasi w grupy ultras,
a chuligani w bojowki — razem tworzg pewng cato$¢ — kazdy moze czué si¢ potrzebny,
moze uwazaé, ze — na swoj sposob — robi co$ waznego dla klubu, druzyny czy wreszcie
samego siebie. Bo dla nich kibicowanie to co$ wigcej niz hobby (mam na mysli przede
wszystkim ultraséw i chuligandw), to styl Zycia.

Dla kazdego opisanego typu kibicow dzien rozgrywania meczu jest czyms$ wyjatko-
wym, kazdy na swoj sposob si¢ do niego przygotowuje, mobilizuje. Piknik marzy o pozy-
tywnym wyniku meczu, zaczyna by¢ podekscytowany; ultras zastanawia si¢ czy wszystko
pojdzie zgodnie z planem; a chuligan mysli o tym, czy dzi$§ uda mu si¢ pokaza¢ miejsce
w szeregu najwigkszemu wrogowi.

Pomimo iz interesuj¢ si¢ tematyka kibicow juz od kilku lat, dzigki badaniom udato mi
si¢ dowiedzie¢ kilku bardzo interesujacych rzeczy, oraz zbadaé, jaki jest stosunek poszcze-
gblnych o0sob z danej kategorii kibicow do fandw z innej grupy. Jest to o tyle ciekawe, ze
nie spotkalem si¢ jeszcze z tego typu badaniami.

Sam jestem kibicem, a bardzo rzadko tego typu prace pisza fani. Uwazam, ze moje
spojrzenie na sprawy omawiane w tej pracy jest nieco inne niz oséb, ktdre na co dzien nie
interesuja si¢ w takim stopniu kibicowaniem. Dla mnie jest to pasja, a co za tym idzie, pi-
sanie o tym nie sprawia mi ktopotu, a analizowanie pewnych spraw staje si¢ o wiele prost-
sze. Poza tym wystuchujac moich respondentdéw, potrafitem sobie wyobrazic to, co staraja
si¢ mi przekazac¢, bowiem niejednokrotnie (uwazajac mnie za osob¢ kompetentng) uzywali
skrotow myslowych, a takze sformutowan, ktorych inne osoby nie bytyby w stanie zrozu-
mie¢. Dzigki temu przy kazdej kategorii kibicow zamiescitem spis wyrazen, wraz z ich
wyjasnieniem.

Moje zainteresowanie kibicowaniem sprawia takze, ze mam wyrobiony punkt widze-
nia na pewne kwestie. Oczywiscie w badaniach i analizowaniu chcialem by¢ jak najbar-
dziej obiektywny, jednak kto§ moze zarzuci¢ mi to, Ze niekiedy staram si¢ broni¢ kibicow.
Co prawda, daleki jestem od pochwaly zachowan chuliganskich, jednak zdaj¢ sobie spra-
we Z tego, ze to, co przedostaje si¢ z medidw do opinii publicznej niekoniecznie musi by¢
zgodne z faktami.

Mam nadziej¢, ze moj artykut przyczyni si¢ do tego, iz kibice beda postrzegani w inny
sposob, to znaczy wybryki kilkudziesigciu chuliganéw nie beda wptywaty na ogdlna opi-
ni¢ o zwyklych fanach (takie uogdlnienia bardzo czesto wystgpuja obecnie w mediach).
Tak jak staratem si¢ dowies$é, nie mozna uogolniaé, bowiem nalezy uwzglednié¢ podziat na
trzy kategorie kibicow. Kategorie te niejednokrotnie si¢ przenikaja, poniewaz mozna spo-
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tka¢ ultrasa o radykalnych pogladach (czyli prawie chuligana), a takze piknika, ktory lubi
dopingowaé swoj zespdt (czyli prawie ultrasa), jednak sa to sporadyczne sytuacje, nie
majace wptywu na ogolny obraz poszczegolnych kategorii. Owo uogodlnianie najbardziej
dotyczy spokojnych kibicow (piknikow, ultrasow), ktéorym nie zalezy na demolowaniu czy
starciach z wrogimi kibicami. Ich zachowanie odbiega znacznie od wzorca kibica prezen-
towanego w mediach. Jednak kiedy wybuchnie awantura, sg wrzucani do jednego worka
wraz z winowajcami, czyli inng kategorig kibicow — chuliganami.

PICNIC — FANS, ULTRAS AND HOOLIGANS
— INTERNAL DIFFERENTIATE OF SUBCULTURE GROUP
OF FOOTBALL FANS IN POLAND

This article is a main part of Internal differentiate of subculture group of football fans
in Poland project. Author has tried to show how the subculture of football fans can be di-
fferentiate. Author has presented three different subgroups of Polish fans. It is very impor-
tant to divide this subculture, because each subgroup has different mentality and style.
That is why I have paid the most attention on this element.



